Metodologia

@ Cena

(40% wagi w finalnej punktacji)

S¢f. Duystrybucja

(20% wagi w finalnej punktacji)

= Kontrybucja
|] do wzrostu

(20% wagi w finalnej punktacji)

@ Udziat rynkowy

(10% wagi finalnej punktacji)

Produkty
dedykowane (SKU)

(10% wagi w finalnej punktacji)

Wspotczynnik, na podstawie ktérego producentom przyznawane sq punkty w tej kategorii, oblicza sie jako stosunek $rednich
cen produktéw w supermarketach i dyskontach do érednich cen w kanale matopowierzchniowym. Srednie ceny zostaty
policzone dla produktow, ktore wystepujq w obu kanatach i zwazone zostaty iloécig sprzedazy tych produktow dla catego rynku.
Im finalny wspodtczynnik bedzie wyzszy, tym producent otrzyma wigcej punktow.

Catkowity indeks zostat zwazony wartoéciq tych produktéw dla catego runku.

Liczbe punktow i miejsce, ktdre producenci otrzymujq za tq kategorig, oblicza sie na podstawie kalkulacji réznicy w poziomie
dystrybucji numerycznej produktéw producenta w sklepach matopowierzchniowych oraz supermarketach i dyskontach.
Wskaznik obrazuje, czy producent dociera ze swoimi produktami bardziej do rynku mato, czy wielkoformatowego (z
wytqczeniem hipermarketow). Im mniejsza przewaga w dystrybucji kanatu wielkopowierzchniowego, tym wieksza liczba

punktow. Marki wtasne wytqczone z kalkulagiji.

Wskaznik okresla, ktérzy producenci realizujq swoéj wzrost sprzedazy poprzez wzrost na rynku matopowierzchniowym.
Obliczany jest on przez odjecie dynamiki (12 ostatnich miesiecy poprzedzajqcych przygotowanie raportu do analogicznego
okresu rok wczesniej ) w rynku matoformatowym od dynamiki w supermarketach oraz dyskontach. Im wyzszy wynik, tym
wieksza liczba punktéw dla danego producenta.

Wspodtczynnik, na podstawie ktérego producentom przyznawane sq punkty w tej kategorii, uzyskuje sie przez podzielenie
udziatu rynkowego producenta w rynku matoformatowym przez jego udziat w supermarketach oraz dyskontach. Im wyzszy
wspotczynnik, tym producent otrzymuje wiekszq liczbe punktéw. Marki wiasne nie sq tu uwzgledniane.

Wskaznik ten okresla, czy producenci oferujq produkty dedykowane, ktére sq dostepne tylko w supermarketach i dyskontach
(nie wliczajgc marek wtasnych). Wskaznik jest obliczany jako udziat warto$ciowy marek przeznaczonych wytqcznie na
supermarketéw i dyskontow w ogdlnej sprzedazy producenta. Im udziat wyzszy, tym mniejsza liczba punktdow.

Wuyliczenia w oparciu o posiadane dane Nielsena. Dane za 12 ostatnich miesiecy poprzedzajgcych przygotowanie raportu
do analogicznego okresu rok wczesniej w Dyskontach i Supermarketach oraz w Small Format (obejmujgcym sklepy
spozywcze, sklepy winno-cukiernicze i kioski); dla faktéw: cena za sztuke, numeryczna dystrybucja sprzedazy, udziaty
sprzedazy wartosciowej w kategorii, kontrybucja kanatu do wzrostu sprzedazy wartosciowej producenta, udziaty sprzedazy

wartosciowej w kategorii i asortymencie producenta.




Ranking Réwni w Biznesie Edycja Il 2019 (04-05.2019)

PRODUKTY SWIEZE

Mleko Jogurty
o o [ v o
1 OSM Krasnystaw 1 SM Mlekovita
2 0SM Radomsko 2 SM Mlekpol
3 SM Miekpol 3 Danone
4 SM Mlekovita 4 OSM Pigtnica
5 0SM towicz 5 Lott
6 Miiller Dairy 6 Bakoma
7 0SM Pigtnica 7 Lactalis
3 Grupa Polmlek
9 0SM Wart-Milk
Mleczne desery Smietana
s o
1 0SM Czarnkow 1 0SM Krasnystaw
2 Bakoma 2 OSM Radomsko
3 Grupa Polmlek 2 kddzka Spotdzielnia Mleczarska , Jogo”
4 Lott 4 SM Gostyn
5 Miiller Dairy 5 Lott
6 SM Milekpol
b Jagr PHU
8 SM Mlekovita
9 OSM towia

—

0 OSM Pigtnica

Wyliczenia w oparciu o posiadane dane Nielsena za okres CZERWIEC'18 - MAJ19 w Dyskontach + Supermarketach oraz w Small Format (obejmujgcym Sk\eEy spozywcze,
anatu do wzrostu

Sklepy winno-cukiernicze, Kioski); dla faktow: cena za sztuke, numeryczna dystrybucja sprzedazy, udziaty sprzedaiy wartosciowej w kategorii, kontrybucja
sprzedazy wartosciowej producenta, udziaty sprzedazy wartosciowej w kategorii i asortymencie producenta.
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Serki stodkie i homogenizowane

1

2
2
4
5
b
7
8

OSM Krasnystaw

Sredzka Spotdzielnia Mleczarska ,Jana”
Grupa Polmlek

0SM kowicz

Lactalis

Danone

SM Mlekpol

Bakoma

Masta i margaryny
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Sobik

IM Laktopol-A

Lumiko

Grupa Polmlek

SM Mlekpol

Upfield (Unilever)

Bunge

SM Mlekovita

Savencia Fromage & Dairy
[T Bielmar



