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(20% wagi w finalnej
punktacji)
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Wspotczynnik, na podstawie ktérego producentom przyznawane sa punkty w tej kategorii, oblicza sie jako stosunek srednich cen produktéw

w kanale matopowierzchniowym do $rednich cen produktéw w kanale wielkopowierzchniowym. Srednie ceny zostaty policzone dla produktéw,
ktore stanowig 50% catkowitej wartosci sprzedazy danego producenta w kategorii i wystepuja w obu kanatach.

Catkowity indeks zostat zwazony wartoscia sprzedazy tych produktéw dla catego rynku.

Liczbe punktéw i miejsce, ktére producenci otrzymuja za te kategorie, oblicza sie na podstawie kalkulacji réznicy w poziomie dystrybucji
numerycznej produktéw producenta w sklepach matopowierzchniowych i w wielkopowierzchniowych. Wskaznik obrazuje, czy producent
dociera ze swoimi produktami bardziej do rynku mato-, czy wielkoformatowego. Marki wtasne wytaczono z kalkulacji.

Wskaznik okresla, ktérzy producenci realizujg swoj wzrost sprzedazy poprzez wzrost na rynku matopowierzchniowym. Obliczany jest on przez
odjecie dynamiki (2016 vs 2015) w rynku matoformatowym od dynamiki w rynku wielkoformatowym.

Wspotczynnik, na podstawie ktérego producentom przyznawane sa punkty w tej kategorii, uzyskuje sie przez podzielenie udziatu rynkowego
producenta w rynku matoformatowym przez jego udziat w rynku wielkoformatowym. Marki wtasne nie sg tu uwzgledniane.

Wskaznik ten okresla, czy producenci oferuja produkty dedykowane, ktére s dostepne tylko w kanale wielkopowierzchniowym (nie wliczajac
marek wiasnych). Wskaznik jest obliczany jako udziat wartosciowy marek przeznaczonych wytacznie na rynek wielkopowierzchniowy w ogdlnej
sprzedazy producenta.

Wyliczenia na podstawie danych Nielsena, kategoria Mleko, dane za okres luty '16 - styczen 17 w kanatach: Large Format (obejmujacym hipermarkety, supermarkety, dyskonty)
oraz Small Format (obejmujgcym sklepy spozywcze, sklepy winno-cukiernicze, kioski, stacje benzynowe i sklepy chemiczne); dla faktéw: cena za sztuke, numeryczna dystrybuc-
ja sprzedazy, udziaty sprzedazy wartosciowej w kategorii, kontrybucja kanatu do wzrostu sprzedazy wartosciowej producenta, udziaty sprzedazy wartosciowej w kategorii

i asortymencie producenta.




