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Ostatnie dni przyniosty wazny
dokument — rzgdowy raport o
ograniczeniu handlu w
niedziele. Dla nas oprécz
podjetej tam proby oceny
skutkow tej legislacji wazine
byty dwa inne aspekty.

Po pierwsze zwrdcenie uwagi na znaczenie
integracji handlu przez franczyze.

»Dziataniem wtasciwym w tym kierunku wydaje sie
by¢ wsparcie i zachety do ich konsolidacji
(przyktad sieci franczyzowych w srednim i duzym
segmencie matego formatu)” — strona 4 raportu.
To prawdopodobnie pierwszy przypadek, kiedy
instytucje rzgdowe doceniajg franczyze jako
czynnik pozwalajgcy niezaleznym, dziatajagcym na
wtlasny rachunek polskim przedsiebiorcom na
nawigzanie walki konkurencyjnej z sieciami
dyskontéow. To wazne stowa i za nie nalezy sie
uznanie. Jak podkreslamy od lat, przez integracje
miedzy innymi w systemach franczyzowych mali i
Sredni przedsiebiorcy mogg przetrwac, rozwijac sie
i dostarczac konsumentom rozwigzan
dostosowanych do ich potrzeb.

Drugi wazny aspekt raportu to sukcesja. Polska
Izba Handlu od 2018 roku moéwi o tym problemie.
Dlatego zrédtem satysfakcji byto dla nas, iz MPIT
odniosto sie do przedstawianych przez nas
argumentow. Wkrotce rozpoczety sie konsultacje
projektu ustawy o zmianie niektérych ustaw w
celu ograniczenia obcigzen regulacyjnych -
odpowiada ona wprost na przedstawiane przez
nas postulaty.
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Dotychczasowa ustawa o zarzadzie sukcesyjnym
dotyczyta przypadkéw sukcesji po Smierci
przedsiebiorcy. To dobrze, ze MPIT zajeto sie w
nowym projekcie ustawy zagadnieniami
dotyczacymi sukcesji za zycia. Jednak aby
rozwigzania byly kompletne, potrzebne sa
poprawki i te propozycje ztozyliSmy. Proponowane
przez PIH zmiany dotyczg przeniesienia praw i
obowigzkéw  zwigzanych z  koncesjami i
pozwoleniami w przypadku sukcesji za zycia. Jest
to wazne dla przedsiebiorstw handlowych
prowadzgcych handel alkoholem, ale takie w
przypadku przedtuzenia trwania spétki osobowej
po sSmierci wspdlnika, podziat ogdétu praw i
obowigzkéw wspdlnika w spotce osobowej i
innych aspektow.

40% przedsiebiorcéw w handlu przekroczyto 50-ty
rok zycia. Powinni miec mozliwosé
nieskomplikowanej sukcesji w przypadku decyzji o
emeryturze.
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Zyczymy Radosnych Swigqt
Wielkanocnych i wiosennej aury wokot!
Niech bed:zie to spokojny czas, ktory
pozwoli odpoczqgé! Zyczymy takie
smacznego jajka oraz duzo radosci w

lany poniedziatek.

Polska Izba Handlu

Aktywnosci Polskiej Izby Handlu

W najblizszym czasie bedzie mozna nas spotka¢ na
wydarzeniach branzowych.

10 maja Maciej Ptaszynski wezmie udziat w debacie
podczas Kongresu Nowoczesnej Gospodarki
organizowanego przez Kongregacje Przemystowo-
Handlowa.

15 maja na Europejskim Kongresie Gospodarczym w
Katowicach dyrektor Izby wezmie udziat w panelu
»Rynek spozywczy. Czas konsolidacji”.

28 maja Maciej Ptaszynski bedzie moderowac
debate debaty , Sektor Retail w obliczu zmian”
podczas ,,Premium Real Estate Summit”.

28 maja Prezes lzby Waldemar Nowakowski bedzie
brat udziat w obradach jury konkursu Market Roku
12 Kongresu Rynku FMCG.
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Polska Izba Handlu o wyborach

do Europarlamentu

Wkrétce odbedg sie wybory do Parlamentu
Europejskiego — kluczowej dla Unii Europejskiej
instytucji stanowigcej prawo. Mimo iz nie
zawsze zdajemy sobie z tego z sprawe, tworzone
tam rozwigzania dotyczg nas na co dzien jako
przedsiebiorcow i obywateli. Przyktadowo warto
zwrdci¢ uwage chodéby na takie akty prawne jak
dyrektywa tytoniowa i towarzyszacy jej system
track and trace, ktéry wkrétce obejmie caty
handel wyrobami tytoniowymi w Unii
Europejskiej. Wazna jest tez tzw. dyrektywa
plastikowa, czy przyjeta niedawno dyrektywa w
sprawie nieuczciwych praktyk handlowych w
relacjach miedzy przedsiebiorstwami.
Procedowana w jej ramach poprawka nr 56,
gdyby weszta w zycie zagrozitaby istnieniu grup
zakupowych w tym systemow franczyzowych
uniemozliwiajac na poziomie naszego kraju
walke konkurencyjng z dyskontami. Na szczescie
nie osiggnieto w tej sprawie porozumienia
politycznego i nie weszta ona w zycie. Warto w
tym punkcie podkresli¢, ze jedyng organizacjg
przedsiebiorcdw w Polsce, ktdra zwrdcita sie w
tej sprawie do Komisji Europejskiej, Rady Unii
Europejskiej i Parlamentu Europejskiego byta
Polska Izba Handlu.
Dlatego tez apelujemy do wszystkich
kandydatéw na Eurodeputowanych z naszego
kraju, aby bez wzgledu na barwy polityczne
zjednoczyli swe dziatania w trosce o tworzenie
prawa Unijnego w taki sposdb, aby rozwigzania
ktére powstang w nowej kadencji w Brukseli i
Strasburgu braty w mozliwie najwiekszym
stopniu pod uwage rozwdj gospodarczy naszego
kraju. Zwracamy sie tez do przysztych
Eurodeputowanych o prowadzenie konsultacji
procedowanych aktéw prawnych ze strong
spoteczng w celu tworzenia propozycji
legislacyjnych optymalnych dla rozwoju
gospodarki.

Maciej Ptaszynski, dyrektor PIH



Sledzenie wyrobéw

tytoniowych

W pierwszych dniach kwietnia zostata podpisana
przez Prezydenta ustawa o zmianie ustawy o
ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrobéw tytoniowych. Weszty w Zzycie
rozporzadzenia Ministra Finanséw w sprawie
okreslenia postaci niepowtarzalnego identyfikatora
w formie nosnika fizycznego, w sprawie wyznaczenia
podmiotu wydajacego identyfikatory oraz w sprawie
elementdw zabezpieczenia umieszczanego na
opakowaniu jednostkowym dla wyrobow
tytoniowych sprzedawanych w wolnych obszarach
celnych podréznym udajacym sie do krajow trzecich.

Dzieki nim mozliwe  jest przygotowanie
zaplanowanego do wdrozenia na 20 maja biezgcego
roku systemu sledzenia wyrobow tytoniowych track
and trace. W ramach ktdrego zarejestrowane muszg
by¢ wszystkie podmioty handlu detalicznego i
hurtowego  prowadzace  sprzedaz  wyrobow
tytoniowych.

Niezaleiny emitent Hurtownik wystepuje o przyznanie
identyfikatora

punktu detalicznego

Przestanie koddéw do agregaciji
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LpAueyiun njaped ajuejsazid
Natozenie kodu oraz stempla
System zabezpieczajgcy proces

Od 6 marca jest juz mozliwe testowe korzystanie z
systemu ID Issuer. Wedtug informacji otrzymanych z
PWPW testowej rejestracji podmiotéw i zaktadow
mozna dokonad poprzez strone
https://idissuer.pulab.pl/

Oficjalne uruchomienie systemu, dzieki ktéremu
bedzie juz mozna uzyskaé ostateczny kod,
uzaleznione jest od gotowosci repozytorium
wtdrnego i routera na poziomie UE.

Powinno to nastgpi¢ nie pdzniej niz 10 maja, a
informacje o tym, ze system zostat uruchomiony
produkcyjnie PWPW  wysle mailowo  do
zarejestrowanych  uzytkownikow i zamiesci
komunikaty na stronie internetowej PWPW i
systemu testowego.

Zachecamy do przeprowadzenia prébnej rejestracji i
zapoznania sie z wygladem systemu pod adresem
https://idissuer.pulab.pl/

Polska Izba Handlu brata udziat w pracach
legislacyjnych dotyczacych wdrozenia systemu track
and trace oraz w dialogu technicznym i negocjacjach
w Komisji Europeskiej w tej sprawie juz od 2016
roku.

Ponizej przedstawiamy opis dziatania systemu track
and trace.

kodéw do agregacji

niezbednych przy przepakowaniu dla detalistéw

Przestanie kodéw do agregacji na kolejnym poziomie
dystrybucji do przepakowania przed wysytka do pierwszego

Pierwszy punkt
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Centrum Monitorowania
Rynku o pierwszym roku

ograniczenia handlu w
niedziele

W ciggu pierwszych 12 miesiecy obowigzywania
ograniczen handlu w niedziele (podczas ktérych 30
dni stanowity niedziele z zakazem handlu) wartos¢
sprzedazy w spozywczych sklepach
matoformatowych do 300 m2 wzrosta w poréwnaniu
z analogicznym okresem rok wczesniej o 6%, choc
liczba transakcji w tym czasie nieco spadta (o 0,5%)
w poréwnaniu z analogicznym okresem rok
wczesniej. W takim samym okresie rok wczesniej
(02.2018 vs 02.2017) wartos¢ sprzedazy w catym
kanale sklepéw matoformatowych zwiekszyta sie o
5,0%, chociaz liczba transakcji spadta o
0,6%.0znacza to, ze w 2018 r. klienci odwiedzali
placéwki matoformatowe rzadziej, ale robili tam
nieco wieksze zakupy.

Do wzrostu wartosci sprzedazy w sklepach
matoformatowych w duzej mierze przyczynita sie
pogoda. Za potowe wzrostu sprzedazy odpowiadato
19 tygodni, w ktérych $rednia temperatura byta co
najmniej o 2 stopnie Celsjusza wyisza niz przed
rokiem. Wazrosta sprzedaz napojéw, piwa, lodéw i
papieroséw.

tacznie w sklepach matoformatowych wartosc
sprzedazy w niedziele utrzymata sie prawie na tym
samym poziomie co rok wczesniej. Ztozyty sie na to
dwa czynniki: w sklepach spozywczych do 100 m2, z
ktorych ponad potowa w niedziele niehandlowe jest
otwarta, niedziele przyczyniajg sie do wzrostu
catkowitych obrotéw. Tam sprzedaz w niedziele byta
wyzsza niz przed rokiem o ponad 9%. Zakaz uderzyt
natomiast w duze sklepy spozywcze (101-300 m2),
poniewaz w niedziele z zakazem wiekszo$¢ takich
placowek jest zamknieta —tam sprzedaz w niedziele
byta 0 28% nizsza niz przed rokiem.

Wzrost wartosci sprzedazy sklepach
matoformatowych w soboty w tygodniach z zakazem
handlu wynikat gtdwnie z wiekszej liczby opakowan
w koszyku, w mniejszym stopniu z wzrostu liczby
transakcji i wyzszych niz przed rokiem cen.

Na zakazie handlu skorzystaty sklepy, ktore sa
otwarte w niedziele niehandlowe. Srednia wartoé¢
sprzedazy na sklep w takie dni jest wyzsza niz w
pozostate dni tygodnia. Srednio w niedziele w tym

dniu sprzedaz rosta o 40% w porédwnaniu z
analogicznymi dniami rok wczesniej. W niedziele z
zakazem na paragonach czesciej niz w niedziele
handlowe pojawiaty sie alkohole, napoje oraz stone i
stodkie przekaski.

Wazrost obrotow przy jednoczesnym spadku liczby
transakcji to trend widoczny w kanale sklepéw
matoformatowych réwniez w poprzednich latach.
Spadek liczby transakcji to efekt kurczacej sie od lat
liczby sklepédw matoformatowych. Z rynku wypadaja
gtéwnie najmniejsze, najstabsze podmioty, ktdre nie
sg w stanie poradzi¢ sobie z rosngcg konkurencja.
Coraz lepiej radzg sobie natomiast placéwki typu
convenience, ktore potrafig odpowiednim
asortymentem przyciggng¢ do siebie klientéw
cenigcych swdj czas.

W okresie od marca 2018 r. do lutego 2019 r. w
supermarketach 301-2500 m2 warto$¢ sprzedazy
spadta w omawianym okresie 0 2,7%. Za spadek ten
odpowiada nizsza liczba transakcji, czesciowo
rekompensowana przez wzrost Sredniej ceny za
opakowanie oraz wzrost Sredniej liczby opakowan w
koszyku. W przypadku supermarketéw tygodnie z
zakazem handlu byty gorsze niz tygodnie, w ktérych
zakaz nie obowigzywat. W supermarketach wartosc¢
sprzedazy we wszystkie niedziele obnizyta sie w
omawianym okresie o ponad potowe. Wzrost
wartosci sprzedazy w soboty w tygodniach z
zakazem handlu (wynikajacy zaréwno z wyzszej
liczby transakcji, jak i wyzszej liczby opakowan w
koszyku), nie rekompensowat sprzedazy utraconej
w niedziele.

W tygodniach bez zakazu handlu w soboty liczba
transakcji w supermarketach byta nizsza niz
przed rokiem — moze to oznacza¢ odptyw czesci
klientow do innych formatéw sklepéw, np.
dyskontéw, ktore od momentu wprowadzenia
ograniczen prowadza intensywne dziatania
promocyjne majace na celu zachecenie klientéw do
zakupow w pigtki i soboty.

CMR[)

Centrum Monitorowania Rynku

CMR Sp. z o.0. jest niezalezng agencja badawcza
specjalizujacg sie w badaniach danych transakcyjnych,
ktore pobiera on-line z reprezentatywnej, ogoélnopolskiej
proby sklepéw spozywczych. Badane s3 trendy sprzedazy
catosci asortymentu sklepéw, zaréwno produktéw
paczkowanych, jak i zmiennowagowych.

www.cmr.com.pl
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150 lat Spotem

Wierni Warszawie

Warszawska spotdzielczo$é spozywcow, czyli
konsumentéw, wraz z najstarszg WSS Spotem
Srédmiesécie oraz WSS Praga Potudnie, WSS
Wola, WSS Zoliborz i SS Mokpol, a takie
Spotdzielnig Piekarsko-Ciastkarskg, Warszawska
Sp.Gastronomiczng Centrum, Halami Banacha,
Halg Kopinskg, Hurtowa Spoétdzielnig Hurt oraz
Halg Wola, w roku 2019 obchodzg swoje 150-
lecie. Przez trzy wieki niezawodnie stuig
warszawiakom, w okresach zaboréw, wojen,
odbudowy, kryzyséw i reform, nawet w
okresach oblezenia Warszawy, powstania,
odbudowy, stalinizmu, przemian i obecnie z
powrotem w swobodnej gospodarce rynkowe;j.
Od lat misjg warszawskiego Spotem jest obok
niezawodnego zaopatrywania warszawiakéw w
podstawowe artykuty zywnosciowe, réwniez
dbatos¢ o ich jakos¢ i proekologiczne
wtasciwosci zdrowotne, kulture obstugi, troska o
mtodziez i starszych, wspieranie warszawskich
szkot, kultury, sportu, domoéw opieki, akcji
spotecznych, wspoétpraca z samorzgdem miasta i
dzielnic.

W ostatnich latach warszawskie spétdzielnie
radykalnie modernizujag metody handlu i swoje
obiekty, jak np. najstarszy obiekt handlowy
stolicy — Hale Mirowska. W tym roku otwarto
nowe galerie handlowe; w centrum stolicy nowy
Sezam i Universam na Grochowie, a wkrotce
zostanie otwarty Redutowa Park na Woli.
Uruchamiane sg aplikacje mobilne, akcje
promocyjne, udogodnienia sklepowe.

Warszawskie spotdzielnie spotemowskie w
ponad 150 swoich sklepach osiggajg ponad 700-
milionowy obrét roczny, prowadzg zaktady
gastronomiczne, w tym dwa wzorcowe bary
mleczne — Bambino w centrum i Sady na
Zoliborzu, a warszawska SPC to najwieksza firma
piekarnicza w stolicy. Wszystkie propaguja
zdrowy styl zycia, dbajg o ochrone konsumenta,
wiekszo$¢ wprowadza program ekologiczny oraz
program lojalnosciowy ,Spotem znaczy razem”.
Dalsze ambitne plany rozwojowe spétdzielni
obejmujg m.in. rozwdj sieci sklepdw, wdrazanie
nowoczesnych systemoéw komunikowania, w
tym systemu informacji i promocji internetowej
i telefonicznej, przy zachowaniu wiernosci
swojej tradycyjnej misji spotecznej stuzenia
warszawiakom.

Wielkanocna zbidrka
Zywnosci
Polskiej Izby Handlu

WSS $rédmiescie

Dzieki uprzejmosci WSS Spotem Srédmiescie
przeprowadzilismy zbiérke zywnosci dla dzieci.
W Hali Mirowskiej w Warszawie od 18 marca do
12 kwietnia klienci mogli kupi¢ dowolne
produkty i zostawié je w wyznaczonym miejscu
w sklepie. Towary te zostaty przekazane
dzieciom ze Swietlic opiekunczo -
wychowawczych Karan. Byly prezenty od
wielkanocnego zajgczka.
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Ograniczenie sprzedazy

marek wtasnych?

W marcu rzad zapowiedziat prace nad ustawg o
ograniczeniu sprzedazy marek wilasnych w
sklepach.

Polska Izba Handlu zauwaza, ze rozwigzania
prawne W sprawie ograniczenia sprzedazy
marek wfasnych przez sieci handlowe juz
istniejg. Mowi o tym Art. 17d. Ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zaktada on,
ze nieuczciwg konkurencjg jest wprowadzanie
do obrotu przez sieci sklepéw dyskontowych
marek witasnych w ilosci przewyzszajacej 20%.
Nie ma potrzeby tworzenia nowych przepiséw,
trzeba egzekwowaé, te ktére juz sa.

Jednak warto przy tym pamieta¢, zeby nie
zaszkodzi¢ polskim sieciom handlowym, ktére
produkujg marke witasng i starajg sie prowadzié
walke konkurencyjng z sieciami dyskontéw.
Marki witasne sg takze szansg dla mniejszych
sieci polskich sklepéw w starciu z dyskontami.
Stuzg one zmniejszeniu dystansu cenowego
wobec dyskontow i dlatego sg takze waznym
elementem walki konkurencyjnej dla mniejszych
sieci. Sieci franczyzowe i spoétdzielcze w naszym
kraju majg w swoim portfolio od 200 do 600
produktédw marki wtasnej.

Nowa ustawa o kasach

rejestrujacych

15 marca 2019 r. Sejm przyjat ustawe, ktora
wprowadza nowy rodzaj kas rejestrujgcych
(online).
http://orka.sejm.gov.pl/opinie8.nsf/nazwa/2503
u/Sfile/2503 u.pdf

Wprowadza ona konieczno$¢ posiadania kas
fiskalnych, ktére rejestrujg i przesytajg
elektroniczne paragony do centralnego systemu
teleinformatycznego. Bedg to dane tylko o

dokonywanych transakcjach, nie bedzie tam
informacji o klientach.

Kasy fiskalne z papierowym zapisem kopii beda
mogty by¢ sprzedawane do 30 czerwca 2019 .,
a kasy z elektronicznym zapisem kopii do 31
grudnia 2022 r. Co wazne, kasy fiskalne starego
typu bedg mogty byé uzywane do momentu
wygasniecia zezwolen na ich uzycie, czyli w
praktyce jeszcze przez kilka lat. Sg jednak branze
szczegolnie narazone na nieprawidtowosci w
ewidencji i bedg musialy one wymieni¢ kasy
wczesniej.

Do 31 grudnia 2019 r. — przedsiebiorcy
Swiadczacy ustugi naprawy pojazdéw
silnikowych oraz motorowerdéw, w tym naprawy
opon, ich zakfadania, bieznikowania i
regenerowania, oraz w zakresie wymiany opon
lub kot dla pojazdéow silnikowych oraz
motorowerdw, sprzedazy benzyny silnikowej,
oleju napedowego, gazu przeznaczonego do
napedu silnikéw spalinowych.

Do 30 czerwca 2020 r. — przedsiebiorcy
Swiadczacy ustugi zwigzane z wyzywieniem
przez stacjonarne placéwki gastronomiczne, w
tym réwniez sezonowo, oraz ustugi w zakresie
krétkotrwatego  zakwaterowania, sprzedazy
wegla, brykietu i podobnych paliw statych
wytwarzanych z wegla, wegla brunatnego, koksu
i pétkoksu przeznaczonych do celéw opatowych.

Do 31 grudnia 2020 r. — przedsiebiorcy
Swiadczacy ustugi fryzjerskie, kosmetyczne,
budowlane, w zakresie opieki medycznej
Swiadczonej przez lekarzy i lekarzy dentystéw,
prawnicze, zwigzane z dziatalnoscig obiektow
stuzacych poprawie kondycji fizycznej, wytgcznie
w zakresie wstepu.

We wtorek 2 kwietnia pojawit sie projekt
rozporzgdzenia Ministra Finansow w sprawie
odliczania lub zwrotu kwot wydanych na zakup
kas rejestrujgcych.
https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12321436
Zaktada on, ze przedsiebiorcy objeci
obowigzkiem wymiany kas fiskalnych moga
otrzymaé zwrot kosztéw zakupu do 700 zt.
Projekt byt przekazany do konsultacji
spotecznych, uwagi mozna byto zgtasza¢ do 9
kwietnia 2019 .
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Kongres Miesny

28 lutego Maciej Ptaszyniski, dyrektor Polskiej
Ilzby  Handlu, na Kongresie Miesnym
organizowanym przez Wiadomosci Handlowe
mowit o nierdwnym traktowaniu przez
producentéw rdéznych formatéw  handlu.
Dyskonty oferujg na potkach ceny nizsze, niz
mate sieci otrzymujg od producentéw juz na
start. https://bit.ly/2SxIweA

Retail Summit

Maciej Ptaszynski byt takze obecny na Retail
Summit.  Brat  udziat w  dyskusji o
zrbwnowazonym rozwoju w biznesie. Zwracat
uwage, ze handel nowoczesny dba o
srodowisko. Wprowadza rozwigzania, ktére
dokfadnie obliczajg, co moze sie sprzedac, aby
towar sie nie marnowat. Sklepy dbajg tez o
odpowiedzialne korzystanie z energii lub
uzywajg  samochodéw  hybrydowych do
przewozu towardw.

Twitter Polskiej 1zby

Handlu

Chcesz by¢ na biezgco z naszymi dziataniami?
Najswiezsze informacje i opinie znajdziesz na
naszym Twitterze.

y@Pol Izba Handlu

World Food

Polska Izba Handlu byta obecna na VI edycji
Targéw World Food Poland 7 i 8 marca 2019.

Maciej Ptaszynski, dyrektor PIH, wzigt udziat w
dwdch panelach: ,Handel artykutami
zywnosciowymi, szanse i zagrozenia” oraz
organizowanym przez Wtoska Izbe Handlowa w
Polsce poswieconemu dystrybucji zywnosci w
Polsce oraz szansom dla produktéw wtoskich.

Retail Summit 2019


https://bit.ly/2SxlweA
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Co dalej z tzw. podwdjnymi
normami jakosci

produktow?

Problem tzw. podwdjnych norm jakosci
produktow nie jest nowy. W uproszczeniu mamy
z nim do czynienia, gdy produkt jest
wprowadzany do obrotu w réznych krajach UE
pod tg samg marka iw takim samym (lub
wygladajgcym niemal identycznie opakowaniu),
jednak sktad produktéw oferowanych w réznych
krajach UE jest inny, co wptywa na jakos¢ tych
produktow.

Z jednej strony roznice w sktadzie produktow
mogy wynika¢ z preferencji smakowych w
roznych krajach, dostepnosci skfadnikow w
danej strefie geograficznej, sezonowosci
produktéw. Z drugiej strony kraje Europy
Srodkowo-Wschodniej argumentuja, ze taka
praktyka czesto oznacza, ze na rynki tych krajow
trafiajg rowniez produkty o gorszej jakosci w
porownaniu do produktéw oferowanych w
krajach Europy Zachodniej oraz ze taka praktyka
w ramach jednolitego rynku moze wprowadzac
konsumentéw w btad.

O tym, ze problem jest realny swiadczg chocby
raporty Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentéow opublikowane w pazdzierniku
2018 roku (dostepne na stronie internetowe;j
Urzedu). Jako przyktady takich réznic w sktadzie
produktow Prezes UOKiK wskazat m.in.:

o czekolade Milke: czekolada w polskich
sklepach miata mniej orzechéw niz ta
dostepna na rynku niemieckim;

e Lipton Ice Tea Peach: w produkowanej
na rynek polski byto mniej ekstraktu z
herbaty oraz zawierata cukier, fruktoze i
stodzik. Z kolei do tej produkowanej na
rynku niemieckim dodano tylko cukier.

Coraz liczniejsze gtosy protestu spowodowaty,
ze problemem zainteresowaty sie instytucje
unijne. Co istotne, Komisja Europejska w
Zawiadomieniu z 26.09.2017r. w sprawie
stosowania prawa UE w zakresie zywnosci i
ochrony konsumenta w odniesieniu do kwestii

zwigzanych z podwdjng jakoscig produktéow —
Szczegolny przypadek Zywnosci
(,Zawiadomienie”) nie wuznata stosowania
podwadjnych norm jakosci produktéw per se za
bezprawne. Wskazata, ze ,swobodny przeptyw
towaréw nie oznacza koniecznie, ze wszystkie
produkty w kazdej czesci jednolitego rynku
muszq byc identyczne. (..) podmioty prowadzqgce
przedsiebiorstwa majq takze prawo
wprowadzac¢ do obrotu i sprzedawac towary o
roznym sktadzie lub o réznych wtasciwosciach,
pod warunkiem e w petni przestrzegajq
ustawodawstwa UE” oraz ze ,Nawet produkty
sprzedawane pod tq samqg markg mogq miec
rézne cechy z uwagi na uzasadnione czynniki,
takie jak miejsce wytworzenia lub preferencje
klientow w danych regionach docelowych”.
Zaznaczyta jednak, ze dla oceny legalnosci
istotne jest, czy towar wprowadzany jest do
obrotu pod tg samag marky, ale z réinym
sktadem w sposdb, ktéry moze wprowadzaé¢ w
btad konsumentéw.

Czes¢ dokumentu zatytutowanego ,Nowy tad
dla Konsumentéw” z 11.04.2018r. (,Nowy tad
dla Konsumentéw”) stanowi wniosek o zmiane
Dyrektywy 2005/29/WE Parlamentu
Europejskiego i Rady z 11.05.2005r. dotyczacej
nieuczciwych praktyk handlowych
(,Dyrektywa”). Projektowany art. 6 ust. 2 lit. ¢)
Dyrektywy stanowi, ze ,praktyke handlowq
uznaje sie rowniez za wprowadzajgcqg w biqd,
jezeli w konkretnym przypadku, biorgc pod
uwage wszystkie jej cechy | okolicznosci,
powoduje ona lub moze spowodowac podjecie
przez  przecietnego  konsumenta  decyzji
dotyczqcej transakcji, ktdrej inaczej by nie
podjgt, i obejmuje kazdy rodzaj wprowadzenia
produktu na rynek jako identycznego z takim
samym produktem wprowadzonym na rynki
w kilku  innych  panstwach cztonkowskich,
w sytuacji gdy produkty te w sposob istotny
rozniq sie sktadem lub wtasciwosciami”.

Parlament Europejski podjgt 13.09.2018r.
rezolucje w sprawie podwdjnych norm jakosci
produktdow na jednolitym rynku, w ktérej
odnidst sie m.in. do Zawiadomienia i Nowego
tadu dla Konsumentéw. Zwrdcit uwage, ze choé
Zawiadomienie dotyczy produktow
zywnosciowych, to przepisy dotyczace ochrony
konsumenta powinny by¢ stosowane rowniez do



produktdw  niezywnos$ciowych. Parlament
Europejski zaznaczyt, ze cho¢ moga wystepowac
roznice w sktadzie produktéw, biorgc pod uwage
np. preferencje smakowe, to istniejg szczegdlne
kategorie produktéw, takie jak zywnos¢ dla
noworodkéw i matych dzieci, w przypadku
ktorych  uzasadnianie  znaczacych  rdznic
wyfacznie regionalnymi preferencjami
smakowymi nie powinno by¢ dopuszczalne. Tak
samo preferencje smakowe konsumentow nie

powinny uzasadniac obnizenia  jakosci
produktow.
W  dniu  22.01.2019r. Komisja  Rynku

Wewnetrznego i Ochrony Konsumentow
Parlamentu Europejskiego gtosowata nad
projektem rezolucji ustawodawcze] dotyczacej
podwdjnych norm jakosci produktéw. Co
istotne, uznano, ze najwtasciwszym
rozwigzaniem jest ujecie stosowania
podwdjnych norm produktéw na tzw. ,czarnej
liscie” nieuczciwych praktyk handlowych w
Zatgczniku | Dyrektywy. Jak wida¢, ta propozycja
— W odréznieniu do propozycji Komisji
Europejskiej — jest dalej idgca. O ile bowiem
projektowany art. 6 ust. 2 lit. c) Dyrektywy
wymagatby zbadania kazdorazowo, czy mamy
do czynienia z nieuczciwg praktyka handlowg
(przy uwzglednieniu przestanek z art. 6 ust. 2 lit.
c) Dyrektywy), to Zatacznik | do Dyrektywy
zawiera tzw. ,czarng liste” praktyk. Ujecie
jakiejkolwiek praktyki w Zatgczniku | Dyrektywy
oznacza, ze jest ona nieuczciwa w kazdych
okolicznosciach, bez potrzeby oceny danego
przypadku w Swietle art. 5-9 Dyrektywy.

Komisja Rynku Wewnetrznego i Ochrony
Konsumentéw Parlamentu Europejskiego
uznata, ze nieuczciwg praktyke handlowa
stanowitoby , stwierdzenie lub stwarzanie w inny
sposob wrazenia z uwagi na wyglqgd, opis lub
graficzne przedstawienie towaru, ze jest on
identyczny lub pozornie identyczny z innym
towarem wprowadzonym na rynek w innym
panstwie cztonkowskim, gdy jest to niezgodne z
rzeczywistosciq, o ile towary te nie rézniq sie od
siebie ze wzgledu na wyrazne i mozZliwe do
udowodnienia regionalne preferencje
konsumentow, pozyskiwanie sktadnikow
lokalnych lub wymogi prawa krajowego, przy
czym taka rdznica jest oznaczona w jasny,

zrozumiaty i tatwo dostrzegalny dla konsumenta
sposob”.

Zgodnie z tg rezolucjg panstwa cztonkowskie
zobowigzane bylyby do zapewnienia, aby
sankcje za powszechne naruszenia i powszechne
naruszenia o wymiarze unijnym naktadane po

zakonczeniu skoordynowanego dziatania
zgodnie z Rozdziatem |V Rozporzadzenia
Parlamentu  Europejskiego i Rady (UE)

2017/2394 7 12.12.2017r. w sprawie wspotpracy
miedzy organami krajowymi odpowiedzialnymi
za egzekwowanie przepisOw prawa w zakresie
ochrony konsumentow i uchylajacego
rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004
przewidywaty mozliwo$¢ natozenia grzywien,
przy czym ich maksymalna wysokosé wynositaby
10 mIn EUR lub przynajmniej 4% rocznego
obrotu przedsiebiorcy osiggnietego w
poprzednim roku obrotowym w panstwie
cztonkowskim lub w danych panistwach
cztonkowskich  objetych  naruszeniem, w
zaleznosci od tego, ktéra wartosc jest wyzsza.

Prace legislacyjne bedg kontynuowane. Obecnie
trudno przewidzie¢ ostateczny ksztatt regulacji
podwdjnych norm jakosci produktéw. Zmiana
Dyrektywy w tym zakresie pocigga¢ bedzie
koniecznos¢ odpowiedniej zmiany ustawy z
23.08.2007r. o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym. w przysztosci
przedsiebiorcy z pewnosciag beda musieli
przyktada¢  wiekszg wage do sposobu
oferowania produktéw, biorgc pod uwage
ewentualne dotkliwe sankcje za naruszenia
(m.in. w postaci wysokiej grzywny).

Agnieszka Skrok — counsel,
g adwokat w FKA Furtek Komosa
fa sl Aleksandrowicz Sp.k.
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Zapraszamy do subskrypcji naszego newslettera
prawnego: http://fka.pl/pl/newsletters
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Wocigz defaworyzowani na

rynku pracy... 50+

Efektywne wykorzystywanie zasobdw ludzkich dla
potrzeb gospodarki oraz funkcjonujgcych w niej
organizacji wymaga rozwigzania problemu tych
kategorii pracownikdéw, ktdre sg defaworyzowane na
rynku pracy, a wiec majg problem z podjeciem
zatrudnienia. Dotyczy to miedzy innymi oséb po 50
roku zycia.

Starzejace sie spoteczenstwo

Nie ulega watpliwosci, ze wiekszos¢ europejskich
gospodarek ma do czynienia z szybko starzejgcym sie
spoteczenstwem. Spoteczne prognozy wskazujg, iz
do 2050 roku w Europie odsetek oséb 50+ wzrosnie z
27% do 51%. W Polsce w 2030 roku ma siegngc
wysokosci 26,9%.  Tymczasem prowadzone
obserwacje rynku pracy wskazujg, iz wskaznik
zatrudnienia oséb w wieku 55-64 lata zmniejsza sie.
W 2005 roku osiggnat on zaledwie 17,8%. W strategii
rozwoju kraju 2007-2015 przyjetej w 2000 roku
zatozono, ze w 2015 roku osiggnie on poziom 38%. |
cho¢ wskaznik ten w 2011 roku wzrdst do 36%, to
jednak Polska wcigz pozostaje daleko za takimi
krajami jak: Dania (60%), Norwegia (67,6%), Szwecja
(69,5%) czy Szwajcaria (65%). Tymczasem, jak
dowodzg badania, osoby w wieku 45-64 lata
chciatyby dtuzej by¢ aktywne zawodowo. Wyniki
badan pokazujg rowniez, ze osoby te najchetniej
pracowatyby w systemie elastycznego, skréconego
czasu pracy, z zachowaniem prawa do emerytury.

Dlaczego nie sg aktywni zawodowo?

Okazuje sie, ze brak aktywnosci zawodowej oséb 50+
zwigzany m.in. jest z fatwoscig uzyskania $wiadczen
socjalnych, uprawnien rentowych i emerytalnych,
czego konsekwencjg jest utrata przez rynek pracy
ludzi zdolnych do pracy, w wieku produkcyjnym, z
duzg wiedzg, doswiadczeniem i stazem zawodowym.
Z drugiej strony pracodawcy czesto jeszcze
postrzegajg stereotypowo starszych pracownikéw
jako osoby, ktore nie przejawiajg checi do
pogtebiania wiedzy i doskonalenia kompetencji, nie
sg sktonne do ryzyka i podejmowania wyzwan.
Tymczasem bardzo dobrym rozwigzaniem dla firm,
ktdre chcg przygotowac sie na nieuchronny niedobdr
pracownikéw, jest czerpanie z populacji oséb
dojrzatych. Wiekszy udziat oséb 50+ na rynku pracy
jest réwniez niezbedny do wypetnienia luki w
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zasobach  ludzkich.  Doswiadczenie  starszych
pracownikdw, ich lojalnos¢ i duza wiedza wynikajaca
z dtugoletnich doswiadczen zawodowych moze dla
organizacji stanowi¢ znaczne zasilenie jej kapitatu
ludzkiego, nie jest jednak przez nie doceniana.

Mocne strony oséb 50+?

Prowadzone badania wskazujg na wiele mocnych

stron doswiadczonych pracownikéw, takich jak:
wysokie kompetencje interpersonalne, wiedza
zawodowa, znajomo$¢ branzy oraz wysoka

motywacja do pracy. Inne badania wskazujg, ze cho¢
dyskryminacja wiekowa w zatrudnieniu nadal jest
problemem, innowacyjne podejscie do rekrutacji,
wykorzystywania i zatrzymywania pracownikéw
starszych moze przynies¢ szereg pozytywnych
korzysci dla obu stron zainteresowanych:
pracownikdw i pracodawcéw. Mogg oni byc
wykorzystani w charakterze mentoréw mitodszego
pokolenia. Aby jednak zainicjowa¢ aktywizacje
zawodowg os6éb starszych konieczna jest zmiana

Swiadomosci pracodawcéw, a takze samych
starszych stazem pracownikéw, ktérym
niejednokrotnie  brakuje wiary we wiasne
mozliwosci.

dr Magdalena Kot-Radojewska:
doktor nauk ekonomicznych w
dyscyplinie nauki o zarzadzaniu,
socjolog, pedagog, trener.
Adiunkt w Katedrze Zarzadzania
i Zastepca Dyrektora Centrum

Studiow  Podyplomowych i
Rekrutacji Akademii WSB,
ekspert ds. ewaluacji w
projektach UE, zastepca Redaktor Naczelnej

wydawnictwa ,Nauka i Biznes”. Certyfikowany Tutor
1 stopnia Collegium Wratislaviense oraz moderator
Design Thinking. Odznaczona Brgzowym Medalem za
Dtugoletnig Stuzbe, przyznanym przez Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej oraz Medalem Komisji
Edukacji Narodowej za zastugi dla os$wiaty. Autorka
publikacji z zakresu zarzadzania zasobami ludzkimi,
wartosci kapitatu ludzkiego, rynku pracy i ksztatcenia
ustawicznego.

www.magdalenakot.pl



http://www.magdalenakot.pl/

