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Stowo wstepne

Waldemar Nowakowski,
Prezes Polskiej Izby Handlu

30 czerwca br., polska branza
handlowa reprezentowana
przez Polska Izbe Handlu,
Polska Rade Centréw
Handlowych, Forum Polskiego Handlu, Polska
Organizacje Handlu i Dystrybucji, Konfederacje
Lewiatan oraz Krajowg Rade Gastronomii i
Cateringu skierowata do  Minister Elzbiety
Rafalskiej wspdlne stanowisko dotyczace
projektu ustawy o ograniczeniu handlu w
niedziele.

Przedstawione rozwigzanie to zagwarantowanie
pracownikom handlu, obligatoryjnych dwdch
wolnych niedziel w miesigcu — czyli dwukrotnie
wiecej niz obecnie - dzieki odpowiedniej
nowelizacji Kodeksu Pracy.

90% pracownikéw w handlu sieciowym i sieciach
kupieckich zatrudnionych jest na podstawie
umowy o prace. Dlatego najlepszym gwarantem
ich czasu wolnego bedzie zmiana Art. 151(12)
ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. Kodeks pracy
(Dz.U. z 2016 r. poz. 1666) poprzez jego
uzupetnienie o specjalng regulacje dotyczaca
pracownikéw handlu (,Pracownik pracujgcy w
niedziele w placowce handlowej powinien
korzystac¢ co najmniej dwa razy na 4 tygodnie z
niedzieli wolnej od pracy.”)

Minister Elzbieta Rafalska i przedstawiciele
Parlamentarnego Zespotu na rzecz Wspierania
Przedsiebiorczosci i Patriotyzmu Ekonomicznego
zadeklarowali che¢ wypracowania kompromisu.
Organizacje handlowe proponujg nowe
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rozwigzanie, zapewniajgce pracownikom
wiekszg ilos¢ wolnego czasu w niedziele, przy
jednoczesnym utrzymaniu stabilnosci
zatrudnienia w handlu i w branzach
powigzanych.

W opinii catej polskiej branzy handlowej, jest to
jedyne rozwigzanie zabezpieczajgce wszystkie
strony — zaréwno pracownikéw, konsumentéw,
jak i przedsiebiorcow. A co najwazniejsze, jest to
najwyzsza forma ochrony dla pracownikéw
handlu sieciowego i sieci kupieckich, sposrod
ktérych juz teraz ponad 90% zatrudnionych jest
na podstawie umowy o prace. Odpowiednia
nowelizacja Kodeksu Pracy spetnia wiec
zatozenia obywatelskiego projektu ustawy o
ograniczeniu handlu w niedziele.
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Grozba powaznej

destabilizacji polskiego
rynku

Ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwemu
wykorzystywaniu przewagi kontraktowej w
obrocie produktami rolnymi i spozywczymi
wchodzi w zycie 12 lipca.

Ustawa ta przygotowana przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, grozi destabilizacjg
polskiego rynku spozywczego — uwaza Polska
Izba Handlu.

Ministerstwo chciato, by ustawa, uchwalona 15
grudnia 2016 r. rozwigzywata spory miedzy
dostawcami, a odbiorcami produktow
spozywczych i rolnych, a takze chronita
mniejszych producentéw. Jednak PIH uwaza, ze
stanie sie odwrotnie, bo rynek producentow
zywnosci jest w Polsce zdominowany przez
zagraniczne koncerny.

— W zatozeniu jej twdrcéw, ma ona chronié
polskich producentéw przed wykorzystywaniem
przez miedzynarodowe sieci sprzedazy. Niestety
jej autorzy nie widzg, ze polski rynek zywnosci w
wielu kategoriach juz jest zdominowany przez
kilku producentow, w wiekszosci nalezgcych do
zagranicznych koncernéw — podkresla Maciej
Ptaszynski, Dyrektor Generalny Polskiej lzby
Handlu (PIH).

Na przyktad w kategoriach: jogurtdow, piwa,
zywnosci dzieciecej czy karmy dla zwierzat
udziat pieciu najwiekszych producentéw wynosi
ponad 90%. W kolejnych kilku kategoriach
(przetwory, alkohole, zywnos¢ w puszkach czy
przekaski) udziat pieciu najwiekszych
producentéw wynosi ponad 80 %. Wedtug
danych PIH dystrybucja zywnosci jest w duzo
wiekszym stopniu rozdrobniona.

— A to powoduje olbrzymiag dysproporcje, ktéra
w Swietle ustawy, zostanie jeszcze powiekszona.
Dlatego pierwszym z naszych postulatow byta
koniecznos$¢ uwzglednienia w ustawie katalogu

nieuczciwych  praktyk stosowanych przez
wielkich dostawcéw wobec nabywcéw, w

szczegblnosci mniejszych — dodaje Maciej
Ptaszynski.
- Ponadto mozliwosé wprowadzenia

anonimowych zgtoszen o wykorzystywaniu
przewagi przez sieci handlowe moze
doprowadzi¢ do wypchniecia z rynku mniejszych
producentow. Duze podmioty, aby
zminimalizowac¢ ryzyko, beda chciaty
podpisywa¢ umowy z podobnymi wielkoscig
firmami spozywczymi, by unikng¢ potencjalnego
zagrozenia skarzenia ich. To moze doprowadzi¢
do bankructwa wielu producentéw szczegdlnie
mniejszych, likwidacji wielu miejsc pracy
i nadpodazy zywnos$ci na rynku — wyjasnia
Maciej Ptaszynski.

Polska Izba Handlu juz w listopadzie ub. roku
postulowata réwniez o wprowadzenie
przyktadowych praktyk, opartych na , katalogu
dobrych praktyk”, uzgodnionym przez
producentéw i handel. Nalezy do nich, m.in.
powigzanie produktéw lub ustug, ktére majg na
celu zwiekszenie ogdélnej wydajnosci lub
zrownowazenie tancucha dostaw, a takze

przynoszg korzysci konsumentom i obu
umawiajgcym sie stronom. PIH podkresla takze
nieproporcjonalne kary, ktore moga

doprowadzi¢ nawet do upadku firmy.




Kradzieze w handlu

Polska Izba Handlu wzieta udziat w konsultacjach
spotecznych dot. zmian w Kodeksie wykroczen —
majg one dotyczyé. m.in. kradziezy.

Rzad zaktada utworzenie elektronicznego
rejestru sprawcow wykroczen przeciwko mieniu
oraz zmiane granicy pomiedzy klasyfikacjg
kradziezy jako wykroczenia lub przestepstwa z
obecnej wartosci 1/4 najnizszego
wynagrodzenia na 400 zt.

PIH niejednokrotnie podkreslata jak wazne jest
stworzenie rejestru wykroczen, bo sprzedawcy
majg ogromny problem ze zlodziejami
recydywistami. Nie zostajg oni wpisani do
Krajowego Rejestru Karnego, nie istnieje zaden
spis wykroczen, wiec nastepnego dnia mogg
kras¢ znowu. PIH od dtugiego czasu zabiega o
stworzenie takiego rejestru wykroczen. To jest
zmiana w prawie, ktéra wymaga pilnej uwagi.

Nie mozemy jednak poprzec¢ ustalenia progu
przestepstwa na kwocie 400 zt. Przed zmiang w
kodeksie wykroczen byto to 250 zt i juz woéwczas
przyczyniato sie to ogromnych strat sklepéw z
tytutu  kradziezy. Zmiana z 2013 roku
spowodowata tylko wzrost wartosci kradziezy w
handlu. Obecnie ten prég wynosi 500 zt. Projekt
ustalenia tego progu na statym poziomie 400 zt
pozornie jest krokiem w dobrym kierunku, w
rzeczywistosci absolutnie nie wystarczajgcym —
chociazby w stosunku do kwoty 250 zt sprzed
zmiany w 2013. Polska Izba Handlu stata i stoi na
stanowisku, ze w przypadku kradziezy nie
powinno by¢ takich progéow. Czekamy na
konsultacje spoteczne, aby oceni¢ konkretne
zatozenia. Z pewnoscig ustalenie granicy kiedy
kradziez jest przestepstwem, a kiedy
wykroczeniem jest ztym zamierzeniem. Kazda
kradziez powinna byé przestepstwem bez
wzgledu na kwote.

AGENCJA RYNKU ROLNEGO

W Sejmie trwajg prace nad zmiang ustawy o
Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektorych
rynkow rolnych. Polska Izba Handlu zwraca
uwage, ze w ustawie powinien znalez¢ sie zapis
o wylgczeniu przedsiebiorcow prowadzacych
handel detaliczny i zbywajgcych te produkty
bezposrednio konsumentom koncowym. Uwagi
te przekazywalismy przedstawicielom
Ministerstwa Rolnictwa oraz przewodniczgcemu
Sejmowej Komisji Rolnictwa.

Obecnie przepisy te naktadajg na
przedsiebiorcow koniecznos¢ zawierania
pisemnych uméw nabycia towaréw rolnych oraz
ich archiwizowania, niezaleznie, ze wystawiane
sg faktury potwierdzajgce zawarcie umowy oraz
jej warunki. Szczegdlnie uciagzliwy, a wrecz
czesto niemozliwy do spetnienia jest obowigzek
ustalenia ceny w umowie zawartej
obowigzkowo przed transakcjag. W praktyce
wtasciciel kieruje sie ceng rynkowa, zmieniajaca
sie codziennie.

Koniec darmowych

reklamowek?

Rzad przyjgt projekt ustawy, ktéra ma
dostosowac polskie prawo do dyrektywy unijne;j
dot. ochrony S$rodowiska. Planuje sie
wprowadzenie od stycznia 2018  roku
obowigzkowej opfaty za jednorazowe
reklamoéwki — nawet do 1zt.

Rozumiemy tego typu dziatania, ale trzeba
wprowadzacé je rozwaznie. Dla niektdrych sieci
sklepéw darmowe reklaméwki sg sposobem na
budowanie przewagi konkurencyjnej. Mozna
zastanowi¢ sie jak inaczej rozwigza¢ problem
zanieczyszczania $rodowiska — zawsze lepiej
edukowac niz nakazywac. | czy 1zt to jednak nie
za duzo za jednorazowgq siatke?



Komentarz do trendow
sprzedazy w sklepach

matoformatowych w
maju 2017 r.

Sprzedaz w sklepach matoformatowych w maju
2017r.

Jak wynika z danych CMR, w maju 2017 r.
catkowita wartos¢ sprzedazy w sklepach
matoformatowych do 300 m2 byta o 7% wyzsza
niz w kwietniu 2017 r. a liczba transakcji wzrosta
w tym czasie az o0 14%.
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W porédwnaniu z majem 2016 r. odnotowano
wzrost obrotéw o 3% przy jednoczesnym spadku
liczby transakcji 0 2%.
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Wysoki wzrost liczby transakcji w ujeciu mdm to
efekt wiosennego ocieplenia — co roku wraz z
nadejsciem cieplejszych dni w sklepach
matoformatowych przybywa spragnionych lub
potrzebujgcych ochtody klientéw, ktérzy swoje
kroki kierujg zwykle w strone zamrazarek z
lodami lub lodéwek z napojami i piwem. W maju
2017 r. lody impulsowe pojawiaty sie na co
dwudziestym paragonie (to niemal dwukrotnie
czesciej niz w kwietniu), a wydatki na nie byty o
160% wyzsze niz w kwietniu. W poréwnaniu z
majem 2016 r. zaraportowano jednak
kilkuprocentowy spadek wartosci sprzedazy tej
kategorii.

Nieco gorzej niz przed rokiem sprzedawato sie
réwniez piwo (liczba transakcji spadta o 3%, a
wydatki na te kategorie o 1%), cho¢ w ujeciu
mdm odnotowano wzrost liczby paragondw i
wartosci sprzedazy o okoto 20%. Wiecej
nabywcéw niz przed rokiem znalazty natomiast

wodki czyste — liczba paragondéw byta o 4%
wyzsza niz w maju 2016 r., mimo iz wydatki na
te kategorie spadty o 2%. Trend wzrostowy w
obu ujeciach udziatéw utrzyma¢ woddkom
smakowym — w ostatnim miesigcu w sklepach
matoformatowych obroty tg kategorig byty o 5%
wyzsze niz w maju 2016 r., a liczba zwiekszyta
sie w tym czasie 0 11%.

Prawie co czwarty klient odwiedzajacy w maju
sklep matoformatowy siegat po wode lub inny
napoj bezalkoholowy. Wyrazne wzrosty w
porownaniu z analogicznym okresem rok
wczesniej odnotowaty napoje izotoniczne i
energetyzujgce (liczba paragonéw z tymi
kategoriami wzrosta odpowiednio o 7 i 14% ),
duzy spadek (az o 17%) zaraportowano
natomiast dla wéd smakowych.

Maj to jeden z miesiecy, w ktdrych lepiej niz
zwykle sprzedaja sie praliny, przy czym za wzrost
odpowiada wfasciwie jeden dziern — 26 maja. W
tym roku rdéwniez w Dniu Matki liczba
paragonéw z tg kategorig wzrosta skokowo i
osiggneta poziom kilkukrotnie wyzszy niz w
dniach poprzedzajgcych to swieto.

W maju 2017 r. klienci wydawali na zakupy w
sklepach matoformatowych do 300 m2 srednio
12,74 zt, czyli 0 5,6% wiecej niz rok wczesniej. W
poréwnaniu z kwietniem br., kiedy wydatki byty
nieco wyzsze niz zwykle ze wzgledu na
Wielkanoc, srednia wartos¢ koszyka spadfa o
6,7%.

Sklepy matoformatowe do 300 m2 obejmujq: mate
sklepy spozywcze do 40 m2, srednie sklepy
spozywcze 41-100 m2, duze sklepy spozywcze 101-
300 m2 oraz specjalistyczne sklepy alkoholowe.

CMR[]

GCentrum Monitlorowania Rynku

CMR Sp. z o.0. jest niezalezng agencjg badawczg
specjalizujgca sie w badaniach danych
transakcyjnych, ktore pobiera on-line z
reprezentatywnej, ogdlnopolskiej proby sklepow
spozywczych. Badane s3g trendy sprzedazy catosci
asortymentu  sklepéw, zaréwno  produktéw
paczkowanych, jak i zmiennowagowych.

www.cmr.com.pl
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Ranking ,,Rowni w

Biznesie”

Ktory z producentéw napojow gazowanych jest
najbardziej przyjazny matoformatowym sklepom?

Czwarta czes¢ rankingu ,,Réwni w Biznesie” Polskiej
Izby Handlu

ROWNI

W BIZNESIE

Przedstawiamy Panstwu juz czwartg odstone
rankingu , ROwni w Biznesie”. Pokazuje on, ktérzy
producenci obecni na polskim rynku traktuja po
partnersku wszystkie jego segmenty — zardwno
wielkie scentralizowane sieci, jak i niezaleznych
polskich przedsiebiorcéw prowadzacych sklepy
detaliczne. Tym razem Polska Izba Handlu przyjrzata
sie sytuacji na rynku napojéw gazowanych. Nie obyto
sie bez niespodzianek.

Ranking Polskiej Izby Handlu to przede wszystkim
zestawienie ocen dziesieciu najwiekszych pod
wzgledem wartosci sprzedazy producentéw z
réznych segmentéw rynku doébr szybkozbywalnych.
Tym razem pod lupe trafit sektor napojéw
gazowanych, zdominowany przez dwa amerykanskie
koncerny — Coca Cole i Pepsico. Oba giganty,
wspdlnie majg blisko 2/3 udziatu w rynku i posiadajg
bardzo silne marki, co mniejszych producentow
stawia w nietatwej sytuacji.

ZBYSZKO VICTORIA
CYMES

COMPANY  ySTRONIANKA
SUNTORY
. . | PEPSICO
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Zestawienie ,,Réwni w Biznesie” nie ocenia sukcesow
sprzedazowych, a bada sklasyfikowane w nim firmy
w pieciu obszarach: cena, dystrybucja, udziat
rynkowy, kontrybucja do wzrostu oraz dedykowane
produkty. Srednia wazona uzyskanych w kazdym z
nich punktéw daje ogdlny wynik w klasyfikacji.

Wyniki rankingu ,,Réwni w Biznesie” pokazaty, ze to
nie S$wiatowe koncerny, a mniejsi producenci
napojow gazowanych lepiej dbajg o rownowage w
obu kanatach rynku. Zwyciezcg zostata czeska
Kofola, ktdra na polski rynek produkuje napoje marki
Hoop. Otrzymata ona maksymalng liczbe punktéw w
kategorii ,cena”, co oznacza, ze na koniec dnia
klienci sklepéw matoformatowych, czesto
mieszkajgcy w mniejszych miejscowosciach, mogag
dokonywaé zakupow po cenach zblizonych do cen w
sklepach  wielkopowierzchniowych. Na drugiej
pozycji z jednakowym wynikiem punktowym
uplasowaty sie dwie polskie firmy: Zbyszko z
Radomia i Victoria Cymes z Walcza.

- Najwiekszg czes$¢ rynku napojow bezalkoholowych
w Polsce stanowig napoje gazowane, jednak w miare
upowszechniania sie mody na aktywny styl zycia, ich
udziat stopniowo maleje na rzecz wody, sokéw i
napojow izotonicznych. Dodatkowo sytuacja polskich
producentdw w tym segmencie jest dos¢ trudna ze
wzgledu na dominacje Coca Coli i Pepsico. Tym
bardziej cieszg praktyki zwyciezcow naszego
rankingu, mniejszych graczy, ktorzy stawiajg na
zrobwnowazone relacje zaréwno z mato- jak i
wielkoformatowym handlem. Ich troska o to, by
dociera¢ z konkurencyjng ofertg do klientéw
lokalnych sklepéw z pewnoscig zaprocentuje w
przysztosci — ocenia Waldemar Nowakowski, Prezes
Polskiej 1zby Handlu.

ROWNI

W BIZNESIE

COLIAN

JURAJSKA COCA COLA



»ROwni w Biznesie” to wyjgtkowy ranking, ktory
wskazuje producentom wage wyboru wtasciwej
strategii dystrybucji swoich towaréw wobec obu
segmentéw rynku detalicznego:
wielkopowierzchniowego i matopowierzchniowego.
Niezalezni przedsiebiorcy sg od lat w trudniejszej
sytuacji niz duze sieci supermarketéw i dyskontéw,
ktére ze wzgledu na swojg pozycje negocjacyjng
czesto otrzymuja od producentéw bogatszg i
korzystniejszg cenowo oferte.

Ranking Polskiej Izby Handlu nagradza tych, ktérzy
nie zapominajg o klientach matoformatowych
sklepéw. Dla zachowania petni obiektywizmu
wyliczenia  wykorzystane przy  konstruowaniu
rankingu tworzone sg w oparciu o dane agencji
badawczej Nielsen.

- Na tak silnie konkurencyjnym rynku, jakim jest nasz
rodzimy rynek napojow gazowanych, kazdego roku
w sezonie letnim obserwujemy wzmozone wysitki
producentéw, by wypusci¢ nowy owocowy smak,
ktdry przypadnie do gustu Polakom i przetamie ich
silng sympatie do coli. Warto by przy tej okazji
pamietali oni, Zze jak wynika z badan
przeprowadzonych na potrzeby naszego rankingu,
54 proc. wielkosci sprzedazy napojow gazowanych w
Polsce przypada na matoformatowe sklepy.
Tymczasem  duza cze$¢ producentéow  przy
wprowadzaniu na rynek nowosci preferuje
wspotprace z dyskontami i hipermarketami, przez co
ogranicza sobie szanse odniesienia sukcesu -
komentuje Waldemar Nowakowski, Prezes Polskiej
Izby Handlu.

iej 3 Punkty
PRODUCENT Miejsce Wazona suma

w rankingu punktow

cena

KOFOLA

Punkty w kategorii

w ltegor] udziat rynkowy

Polska Izba Handlu konsekwentnie od wielu lat
wspiera rozwdj matoformatowych sklepéw w Polsce
zarébwno zorganizowanych we franczyzy jak i
dziatajgcych samodzielnie. Zabiega o to, by ich
pozycja na rynku wobec wielkich sieci handlowych
byta konkurencyjna. Przyktadem takich dziatan jest
przyznawanie tytutu i odznaczenia ,Réwny w
Biznesie”. Otrzymujg jg firmy, ktére traktuja
detalistow w partnerski sposdb. Zostajg one
polecone uwadze wtascicieli sklepéw
matoformatowych oraz osobom odpowiedzialnym za
ich zaopatrzenie.

,Napoje gazowane”, po ,,Wdédce”, ,Mleku” i, Piwie”,
to juz czwarta z szesciu odston badania,. Wyniki
kolejnych edycji bedg ukazywaty sie w miesiecznych
odstepach, na tamach mediéw branzowych.
Organizatorem i podmiotem zlecajgcym badania do
Rankingu ,Rowni w Biznesie” jest Polska Izba
Handlu, a partneruje mu Coface i IGA.

Ranking producentow napojow

gazowanych>>>

Punkty Punkty
w kategorii w kategorii
kontrybucja produkty
do wzrostu dedykowane

Punkty
w kategorii
dystrybucja
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Marketing interakcyjny w

firmie ustugowej

Na wspotczesnym rynku, bardzo dynamicznym i
konkurencyjnym, firmy — jesli chca osiggnac
sukces — nie moga koncentrowad sie tylko na
wtasnych celach i osiggnieciu jak najwiekszego
zysku w jak najkrétszym czasie. Zwtaszcza w
przypadku firm $wiadczacych rozmaite ustugi
coraz wiekszego znaczenia nabiera
utrzymywanie dobrych relacji z konsumentami.

Rodzaje marketingu

Niewatpliwie marketing ma szerokie
zastosowanie w  kazdym z  sektoréow
gospodarczych, ale réwniez np. w organizacjach
non-profit, nieukierunkowanych na osigganie
zyskéw. Z uwagi na sektorowe uwarunkowania
marketingu, mozna wyrdzni¢ marketing ddébr
konsumpcyjnych, marketing débr produkcyjnych
oraz marketing ustug. W pierwszym w
planowaniu wszelkich dziatan marketingowych
odgrywa badanie potrzeb konsumentéw oraz
reklama. W drugim istotne sg technologiczne,
finansowe i logistyczne problemy klienta. W
trzecim natomiast bardzo wazne jest stworzenie
rzetelnej marki oraz zdobycie zaufania
konsumentow.

Marketing interakcyjny

W firmach ustugowych dochodzi do gtosu tzw.
marketing interakcyjny, ktdérego celem jest
nawigzywanie i utrwalanie wiezi miedzy firmg
ustugowg a konsumentami. Ustugi majg
charakter niematerialny, stgd czesto wybor
okreslonej firmy przez konsumenta dokonywany
jest czesto na podstawie dobrych relacji
zbudowanych pomiedzy ewentualnym klientem
a pracownikiem firmy (czyli sprzedajgcym ustuge
w pierwszym kontakcie). Klient jest tu w
centrum zainteresowania wszelkich dziatan
podejmowanych przez firme. Marketing
interakcyjny jest wiec stosowany w kontekscie
bezposrednich relacji, jakie zachodzg miedzy
pracownikiem (pracownikami) firmy ustugowej a
klientem. Istotne jest tu porozumienie pomiedzy
oferentem wustuga jej nabywcy, budowanie

dialogu, partnerstwa i wzajemnego zaufania
miedzy partnerami transakcji.

Czynnik ludzki i marketing wewnetrzny

Aby marketing interakcyjny ,dziatat”, konieczne
jest wtasciwe przygotowanie pracownikdéw firmy
ustugowej. W marketingu interakcyjnym duza
role odgrywa tzw. ,czynnik ludzki”, przede
wszystkim dotyczacy oséb tzw. pierwszego
kontaktu, ktére majg realny wptyw na sprzedaz
oferowanych ustug. Stad niezwykle wazne jest
stosowanie przez firme tzw. marketingu
wewnetrznego. Chodzi nie tylko o pozyskanie
jak najlepszego personelu firmy, ale réwniez
szkolenia i stosowanie odpowiedniego systemu
motywacyjnego wobec pracownikéw. Firma
powinna przekona¢ swoje kadry, ze ich rola w
organizacji jest wazna, stosowac wspierajacy styl
zarzadzania oraz budowac kulture organizacji
tak, by byfa ona zorientowana na klienta.

dr Magdalena Kot-Radojewska: doktor nauk
ekonomicznych w  dyscyplinie  nauki o
zarzadzaniu, socjolog, pedagog, trener, adiunkt i
Kierownik Akademickiego Biura Karier Wyiszej
Szkoty Biznesu w Dgbrowie Godrniczej, ekspert
ds. ewaluacji w projektach UE, zastepca
Redaktor Naczelnej wydawnictwa ,Nauka i
Biznes”, odznaczona Medalem Komisji Edukacji
Narodowej za zastugi dla oswiaty; autorka
publikacji z zakresu ZZL i ksztatcenia
ustawicznego.

www.magdalenakot.pl
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FUTURE PRIVATE

LABELS 2017

Najlepsze  opakowania i innowacyjne
produkty marek wtasnych zobaczymy
podczas FUTURE PRIVATE LABELS 2017

Wydarzenie w Targach Kielce na stale
wpisato sie juz w polski rynek marek
wiasnych. To jedyna kompleksowa impreza
branzy, ktora wraz z targami faczy
konferencje, warsztaty a takze konkurs na
najlepsze opakowanie marki wifasnej i
wystawe produktow innowacyjnych. To
wiasnie one beda motywem przewodnim,
tegorocznej edycji FPL, ktéra odbedzie sie 25-
26 pazdziernika 2017.

Podobnie jak w roku ubiegtym w Kielcach
odbedzie sie konferencja z udziatem uznanych
ekspertéw branzy marek wiasnych,
przedstawicieli agencji badan rynku
konsumentéw w Polsce. Dla firm to mozliwos¢
poznania z pierwsze] reki wynikéw analiz
preferencji konsumentéw Polski i innych rynkéw
Europy. W roku 2017 tematyka konferencji FPL
bedzie, podobnie jak cate wydarzenie, skupiona
na innowacyjnosci oraz strategicznej roli marek
wtasnych w budowaniu przewagi
konkurencyjnej oraz lojalnosci konsumentéow
wobec sieci. Wsréd prelegentdow tegorocznej
konferencji bedg specjalisci private labels z
Polski i z zagranicy - przedstawiciele
managementu sieci, agencji badawczych oraz
praktycy z wieloletnim doswiadczeniem we
wdrazaniu i koordynowaniu pracy z markami
wihasnymi.

I KONKURS BEST PRIVATE LABELS PACKAGING
Juz po raz drugi w czasie wydarzenia przyznane
zostang nagrody oraz wyrdznienia w konkursie
na najlepsze opakowania marek witasnych. To
one przeciez wptywajg w duzej mierze na
decyzje o zakupie produktow. Ubiegtoroczna
edycja ,Best Private Labels Packaging”
zgromadzita kilkadziesigt zgtoszonych

produktdw. Konkurs organizowany jest we
wspotpracy z magazynem ,Packaging Polska”.
Opakowania do konkursu mogg zgtaszac
zaréowno wifasciciele marek wifasnych jak i
producenci oraz projektanci. Udziat w konkursie
to dodatkowa promocja w czasie trwania
targéw, a dla zwyciezcOw miedzy innymi
publikacja w ,,Packaging Polska”. Zapraszamy do
udziatu w edycji 2017. Regulamin i relacja z
poprzedniego roku na stronie
www.markiwlasne.pl

‘ FUTURE

PRIVATE
, LABELS
Poland & CEE

IV Konferencja i Targi
Marek Wtasnych

25-26.10.2017, Kielce

WYSTAWA PRODUKTOW INNOWACYJNYCH

Idgc tropem innowacji, ktére bedg myslg
przewodnig FPL 2017, podczas targéw odbedzie
sie Wystawa  Produktéw  Innowacyjnych
segmentu FMCG. Wystawie towarzyszy¢ bedzie
przeglad trenddéw oraz nowatorskich konceptéw
private labels z catego swiata. Dla wystawcéw z
Polski to unikalna mozliwos¢ zaprezentowania
swojej oferty zaréwno krajowym jak i
zagranicznym firmom, a takze przeglad dziatan
sieci w zakresie wdrazania pod markami
wiasnymi innowacyjnych rozwigzan
asortymentowych.


http://www.markiwlasne.pl/

Odpowiedzialnosc

spoteczna Grupy

Muszkieterow

Od poczatku swojej obecnosci w Polsce Grupa
Muszkieterow, poza dziatalnoscia  biznesows,
angazuje sie w liczne akcje prospoteczne. Az 10 z
nich zostato wyrdznionych w tegorocznej edycji
raportu ,Odpowiedzialny biznes w Polsce. Dobre
praktyki” opracowywanego przez Forum
Odpowiedzialnego Biznesu Sg to dziatania m.in. na
rzecz konsumentéw, promocji zdrowia, dzieci oraz
zwierzat. Najwazniejsze z nich to:

Kampanie prozdrowotne

Grupe Muszkieteréw zacheca kobiety, szczegdlnie w
matych miejscowosciach do badan profilaktycznych
raka piersi. W ramach akcji Muszkieterowie dla
Polek kobiety w wieku 50-69 lat mogg korzysta¢ z
bezptatnych badan w mammobusach
odwiedzajgcych  wybrane  sklepy Intermarché
i Bricomarché. Od 2008 r. dzieki Muszkieterom
przebadano ponad 45 tysiecy Polek.

Kolejnym przedsiewzieciem, ktére w tym roku
Muszkieterowie organizujg juz po raz 10., jest
inicjatywa Zbieramy krew dla Polski. Zbidrki s3
prowadzone w specjalnych krwiobusach,
zlokalizowanych przy wybranych sklepach
Intermarché i Bricomarché. Inicjatywa przynosi
wymierne korzysci — w zrealizowanych do tej pory 9.
edycjach kampanii zebrano tgcznie ponad 13 600
litréw krwi od blisko 40 200 osdb.

Akcje dla dzieci

Kampania ,,Wakacje z Muszkieterami” prowadzona
przez Fundacje Muszkieterow to odpowiedZ na
niepokojgce wyniki raportu GUS, ktéry pokazuje, ze
50 proc. dzieci nie wyjezdza na wakacje poza miejsce
zamieszkania. W ramach akcji Muszkieterowie w
2016 r. zapewnili atrakcyjny wypoczynek dla blisko 1
000 uzdolnionych dzieci z ubogich rodzin.

W ramach inicjatywy Place zabaw — Muszkieterowie
w miastach, w ktorych zlokalizowane s3g sklepy
Intermarché i Bricomarché, powstajg bezpieczne
place zabaw dla dzieci. Od 2008 r. Muszkieterowie
stworzyli juz 128 miejsc do zabawy w 111
miejscowosciach na terenie 14 wojewddztw.

Grupa Muszkieterdw cyklicznie wtgcza sie réwniez w
walke z niedozywieniem dzieci w Polsce,
wspotpracujac z Bankami Zywnoéci i organizujac na
terenie  supermarketéw Intermarché  zbiorki
produktéw spozywczych.

Projekty edukacyjne

Grupa Muszkieterow, we wspotpracy z
Uniwersytetem  Ekonomicznym w  Poznaniu,
stworzyta  cykl  wykiadéw  otwartych  pt.
,Nowoczesne metody zarzadzania w handlu”.
Uczestnicy zaje¢ zdobyli wiedze m.in. z zakresu
logistyki, category management, marketingu,
negocjacji, e-commerce oraz PR.

Pomoc zwierzetom

Muszkieterowie angazujg sie takze w akcje na rzecz
bezdomnych zwierzat, organizujgc we wszystkich
sklepach Intermarché w Polsce oraz wsréd
pracownikdw centrali Grupy Muszkieterow w
Swadzimiu zbidrki dla schronisk. W 2016 r. dzieki
akcji w sklepach udato sie zebraé ponad 45 ton
karmy.



