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Waldemar Nowakowski,
Prezes Polskiej Izby Handlu

Polska Izba Handlu zauwaza
potrzebe zmian zapisow w
ustawie o Agencji Rynku Rolnego
i organizacji niektorych rynkéw
rolnych — art. 38q oraz 40i w
brzmieniu po nowelizacji z dnia
11 lutego 2017r.

Przepisy te nakfadajg na przedsiebiorcow
konieczno$é¢ zawierania pisemnych uméw nabycia
towarow rolnych oraz ich archiwizowania |,
niezaleznie od faktu, iz w zwigzku z umowami
wystawiane sg faktury potwierdzajace zawarcie
umowy oraz jej warunki. W przypadku, gdy
pierwszym nabywcg nie jest przetwdrca, istnieje
obowigzek — wskutek jednoznacznie wadliwego i
nieprecyzyjnego zapisu ustawy — zawieranie takich
umow w catym tancuchu dostaw. Takze zawierajg
one nakaz, aby umowy posiadaty okreslong tresc,
czesto zupetnie nieadekwatng do charakteru
transakcji np. koniecznos$¢ uregulowania skutkow sity
wyzszej, czasu trwania umowy i  procedur j3
rozwigzujgcych — nawet, jesli jest to jednorazowa
umowa sprzedazy produktéw rolnych. Szczegdlnie
ucigzliwy, a wrecz czesto niemozliwy do spetnienia
jest obowigzek ustalenia ceny w umowie zawartej
obowigzkowo przed transakcja. W praktyce
wtasciciel sklepu kupujagc warzywa, owoce, mieso,
itp. kieruje sie ceng rynkowa, zmieniajacg sie
codziennie — a w przypadku produktow sezonowych
— kilkukrotnie w ciggu dnia. Cena uzgadniana jest
bezposrednio przed zakupem towaréw. Naruszenie
tych przepiséw jest zagrozone natozeniem na
nabywce towaréw kary administracyjnej w
wysokosci 10% wartosci transakcji netto. Kara ta
moze by¢ natozona nawet w sytuacji, gdy producent,
czy przetwdrca ma przewage ekonomiczng nad
nabywca.

Biuletyn Polskiej I1zby Handlu

Nr 48/06/2017

Zapisy w ustawie o Agencji Rynku Rolnego bedg
kolejnym uderzeniem w funkcjonowanie handlu,
ktory i tak ugina sie pod sitg segmentu dyskontow.
Bedzie to szczegdlnie ktopotliwe, pracochtonne i
kosztowne dla catego handlu. Kazdy nawet maty i
Sredni przedsiebiorca zmuszony zostat do zawierania
umow co najmniej kilku do kilkudziesieciu dziennie.
Zmiany te takze obcigzajg = dodatkowymi
obowigzkami rolnikdw sprzedajgcych swoje ptody
oraz utrudniajg im dostep do rynku. Uwazamy, ze
wymienione przepisy nie powinny w ogdle dotyczy¢
handlu lecz przetwdrcow, azeby zapewniaty
rolnikom pewnos¢ sprzedazy zakontraktowanych
ptodow.

Przekazatem na rece posta Adama Abramowicza
propozycje nowelizacji. Wytgcza ona z koniecznosci
zawierania umow pisemnych sprzedazy nabywcéw
prowadzgcych sprzedaz bezposrednia tych
produktow do konsumenta. [Tres¢ pisma tutaj]
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Obowigzkowe miejsca do

przewijania w sklepach?

Handel w niedziele

Ustawodawcy planujg natozyé na sklepy o
powierzchni powyzej 100 m2 obowigzek
wyznaczenia miejsca do przewijania i karmienia
dzieci. Dotyczy to budynkow, ktére beda
oddawane do uzytku po wejsciu w zycie
przepiséw. Zapis taki pojawit sie w Projekcie
rozporzadzenia  Ministra Infrastruktury i
Budownictwa zmieniajgcego rozporzadzenie w
sprawie warunkow technicznych, jakim powinny
odpowiadad budynki i ich usytuowanie (&85a).

Umiejscowienie takich kacikdw do przewijania
jest zrozumiate w galeriach handlowych i
supermarketach, gdzie spedza sie duzo czasu, a
przede wszystkim tam jest na to miejsce. W
mniejszych sklepach robi sie zakupy krétko, a w
punktach o wielko$ci 100 m2 zwyczajnie nie ma
na to miejsca. Powierzchnia takich sklepow i tak
jest maksymalnie wykorzystana — obszar
sprzedazy, kas, zaplecza, magazynu — jest bardzo
ciasno. Sklepy sg przyjazne matkom i w miare
swoich mozliwosci stuzg pomoca, by umozliwic¢
przewiniecie czy karmienie, a takze zapewniajgc
pierwszenstwo w kolejce. Brak miejsc do
przewijania nie wynika ze ztej woli, ale ze
zwyktej praktyki — murdw sklepu nie da sie
rozciggnaé.

PIH

Przedstawiciele Polskiej Izby Handlu 7 czerwca
wzieli udziat w posiedzeniu Parlamentarny
Zespot na rzecz Wspierania Przedsiebiorczosci i
Patriotyzmu Ekonomicznego.

Dyskutowano tam na temat projektu ustawy o
ograniczeniu handlu w niedziele oraz propozycji
dotyczacych ograniczenia czasu pracy w
niedziele w placéwkach handlowych do godziny
13.00.

Nalezy podkresli¢, ze nadal jedynym projektem,
ktdry oficjalnie dotyczy ograniczenia handlu w
niedziele jest projekt ustawy, nad ktérym
pracuje podkomisja stata do spraw rynku pracy.
Ten projekt jest jednak bardzo niespdjny,
zawiera liczne wady i jest dyskryminujgcy dla
wielu obszaréw handlu - ponadto
prawdopodobnie jest niekonstytucyjny.
Podobne stanowisko przedstawit w tej sprawie
rzad. Zgtoszona podczas posiedzenia zespotu
propozycja posta Abramowicza, aby zastgpi¢ go
ograniczeniem pracy handlu do godziny 13.00,
wydaje sie propozycjg najmniej problematyczng
z dotychczasowych. Chociazby w poréwnaniu z
dwiema niedzielami wolnymi i dwiema
pracujgcymi — w tym przypadku tez pojawiajg
sie liczne pytania, czy miataby ona zastgpic
dotychczasowy projekt oraz na jakich zasadach
miatoby to przebiegac. Réwniez w przypadku tej
propozycji na pewno pojawitaby sie kwestia
definicji i wytgczen, poniewaz takie musiataby
byé. Pozostaje nadal nierozwigzana sprawa
sklepow na stacjach benzynowych czy dworcach
— warto zwréci¢ uwage, ze zgodnie z ankietg
Polskiej Izby Handlu 31% respondentéw obawia
sie, ze klienci skorzystajg w niedziele z
otwartych sklepdw na stacjach benzynowych.
Wazne jest natomiast to, ze rozmowy zaczety
dotyczy¢ ograniczenia, a nie zakazu handlu.
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Komentarz do trendow
sprzedazy w sklepach

matoformatowych w
kwietniu 2017 r.

Jak wynika z danych CMR, w kwietniu 2017
obroty sklepéw matoformatowych byty niemal
takie same jak w marcu br. oraz o 5,7% wyisze
w porownaniu do kwietnia 2016.

Na zawarto$é kwietniowego koszyka w sklepach
matoformatowych duzy wplyw miaty
przygotowania do Wielkanocy. W omawianym
okresie na przyprawy i dodatki kulinarne
konsumenci wydali o 12% wiecej niz w marcu br.
oraz o ponad 32% wiecej w poréwnaniu do
kwietnia  ubiegtego roku. Majonez na
paragonach pojawiat sie o 13% czesciej niz w
poprzednim miesigcu oraz o 67% czesciej niz w
kwietniu 2016, po chrzan klienci sklepéw
matoformatowych siegali ponad dwukrotnie
czesciej niz w marcu 2017 oraz ponad
trzykrotnie czesciej niz w kwietniu ubiegtego
roku.

Wielkanoc to réwniez okres rodzinnych spotkan
i wspdlnego biesiadowania. Wydatki na alkohole
w poréwnaniu do poprzedniego miesigca byty
wyzsze o niemal 7%, natomiast w porwaniu do
kwietnia ubiegtego roku o prawie 6%. W
kwietniu klienci wiecej wydali m.in. na waddki
czyste, niemal o 10% w poréwnaniu do marca
2017 oraz kwietnia 2016. Z kolei wartosc
sprzedazy win stotowych wzrosta odpowiednio o
7% oraz 21%. W omawianym okresie wzrosta
rowniez sprzedaz czesto kupowanej na prezent
whisky, 0 22% w poréwnaniu do marca br. oraz
0 23% w poréwnaniu do kwietnia 2016.

Przed Wielkanocg do koszykéw klientéw
sklepow matoformatowych czesciej trafiaja
rowniez stodycze, szczegdlnie te, ktorymi
obdarowywane sg dzieci. Na jajka niespodzianki
konsumenci wydali o prawie 60% wiecej w
poréwnaniu do kwietnia ubiegtego roku, popyt
na czekolady wzrdst w tym samym czasie o 13%,

niemal czternastokrotnie wyzsza byta z kolei
wartosc sprzedazy figurek czekoladowych.

Wraz z nadejSciem wiosny, z miesigca na
miesigc rosnie sprzedaz kategorii, dla ktérych
duze znaczenie majg temperatury. W kwietniu
wartos¢ sprzedazy lodow impulsowych byta
niemal dwukrotnie wyzsza niz w marcu
biezgcego roku, jednak duza ilos¢ chtodnych i
deszczowych dni spowodowata, ze konsumenci
wydali na nie o 14% mniej niz w kwietniu
ubiegtego roku. W poréwnaniu do marca 2017
na piwo konsumenci przeznaczyli o niemal 3%
wiecej, a dzieki bardzo cieptemu poczatkowi
miesigca rowniez o 1% wiecej w poréwnaniu do
kwietnia 2016.

W kwietniu 2017 klienci sklepéw
matoformatowych do 300m? podczas jednej
wizyty w sklepie wydawali srednio 13,66 zt, co
stanowito 0 6,2% wiecej niz w marcu 2017 oraz
0 14,6% wiecej od sredniej wartosci w kwietniu
ubiegtego roku.

Marzena Lech, CMR

Sklepy matoformatowe do 300 m2 obejmujq: mate
sklepy spozywcze do 40 m2, Ssrednie sklepy
spozywcze 41-100 m2, duze sklepy spozywcze 101-
300 m2 oraz specjalistyczne sklepy alkoholowe.

CMR[)

Ceoentrum Monitorowania Rynku

CMR Sp. z o.0. jest niezalezng agencjg badawczg
specjalizujgca sie w badaniach danych
transakcyjnych, ktore pobiera on-line z
reprezentatywnej, ogdlnopolskiej proby sklepow
spozywczych. Badane sg trendy sprzedazy catosci
asortymentu  sklepéw, zaréwno  produktéw
paczkowanych, jak i zmiennowagowych.

www.cmr.com.pl


http://www.cmr.com.pl/

Ranking ,,Rowni w

Biznesie”

Kto jest najbardziej fair wobec matych sklepéw?
Trzecia czes$¢ rankingu ,,Réwni w Biznesie” Polskiej
Izby Handlu

ROWNI

W BIZNESIE

W tym rankingu zwyciezcg jest nie ten, ktéry
sprzedaje najwiecej, ale kto podchodzi do biznesu
w sposéb najbardziej odpowiedzialny. Polska Izba
Handlu w kolejnej odstonie rankingu ,Réwni w
Biznesie” przyjrzata sie praktykom producentéw
wodki.

Dziesieciu najwiekszych producentow wodki w
Polsce znalazto sie w kolejnym,
trzecim juz zestawieniu ,ROéwni w Biznesie”. To
ocena poszczegblnych sektoréow branzy spozywczej
przeprowadzana pod katem zréwnowazonej strategii
na rzecz rynku mato- jak i wielkoformatowego.
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Dziatania firm oceniane s3 w pieciu obszarach:
cena, dystrybucja, udziat rynkowy, kontrybucja do
wzrostu oraz dedykowane produkty. Suma punktéw
uzyskanych w kazdym z nich daje ogdlny wynik w
klasyfikacji.

Wyniki ,,Réwnych w Biznesie” pokazujg, ze o
zbalansowane relacje z detalistami zadba¢ potrafig
zaréwno wielcy, jak i mniejsi gracze. Najwyzej w
rankingu oceniony zostat litewski Stumbras. Tuz za
nim znalazt sie Roust - miedzynarodowa grupa
obecna na polskim rynku pod postacig kilku dobrze
znanych marek i od dwdch lat lider sprzedazy w
Polsce. Podium zamyka Debowa Polska, wytwdrca
skupiony na produkcji wysokogatunkowych alkoholi
dla koneserow.

- Cho¢ wddka jest u nas mocno zakorzeniona w
tradycji biesiadowania, to obecnie — na wzér
zachodni — najwiecej pijemy piwa. Coraz wiekszg
popularnoscia cieszy sie tez wino,chetnie siegamy po
whisky, jesteémy otwarci na ,lekkie napoje
alkoholowe” jak cydr. Na coraz trudniejszym rynku
sporg pokusg dla producentéow waodki jest skupienie
sie na jednym kanale dystrybucji. Tym bardziej
nalezy doceni¢ tych, ktérzy chcg by¢ uczciwi wobec
niezaleznych detalistdw i dociera¢ réwniez do
klientéw sklepéw matoformatowych. Z rankingu
wynika, ze potrafia to zaréwno duzi jak i mali
producenci - komentuje Waldemar Nowakowski,
Prezes Polskiej 1zby Handlu.
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Celem inicjatywy ,Roéwni w Biznesie” jest
przypominanie producentom, by w swojej strategii
rozwoju dbali o rownowage na rynku handlu
detalicznego i nie pomijali w niej sklepdw
matoformatowych. Zapominanie o interesach i
mozliwosciach niezaleznych sklepéw detalicznych
stawia je na stabszej pozycji w relacji do dyskontow i
hipermarketéw.

Kolejnym ograniczeniem konkurencyjnosci polskiego
handlu okazuje sie rédwniez mniej zréznicowana
oferta produktowa. To efekt polityki niektérych
dystrybutoréw  sprzedajgcych  czes¢  swoich
produktow jedynie poprzez sklepy
wielkopowierzchniowe i przygotowujgcych dla nich
dedykowane produkty.

- Gusta konsumentdéw alkoholi wysokoprocentowych
stajg sie coraz bardziej wyszukane. Dowodzi tego
stabilny (mimo wahajgcego sie w ostatnich latach
spozycia czystej wodki) wzrost sprzedazy wddek
smakowych i marek premium. Zmusza on
producentéw do sprostania rosngcym wymogom i
wprowadzania na rynek nowych wersji swoich
produktow. To niestety sprzyja supermarketom i
dyskontom, ktére choéby ze wzgledu na wieksza
przestrzen na potkach moga fatwiej zaprezentowad
roznorodng oferte produktowa.

Warto jednak, by producenci pamietali, ze 65%
sprzedazy wodki w Polsce przypada na mate sklepy.
Ich klienci rowniez powinni mie¢ dostep do petnej
oferty. Nalezy unikaé sytuacji, w ktérej klient w
swoim lokalnym sklepie znajdzie tylko podstawowy
gatunek ulubionej marki waodki, a po jej smakowg
odmiane musi juz jecha¢ do supermarketu - zaznacza
Waldemar Nowakowski, Prezes Polskiej Izby
Handlu.

Polska Izba Handlu od lat wspiera niezaleznych
przedsiebiorcéw — zaréwno zorganizowanych we
franczyzy jak i dziatajgcych samodzielnie — starajac
sie, by ich pozycja na rynku wobec wielkich sieci
handlowych byta konkurencyjna.

,Wabdka”, po ,mleku” i ,piwie”, jest juz trzecim
sektorem objetym badaniem. Wyniki kolejnych
rankingdw beda — tradycyjnie juz — ukazywaty sie w
miesiecznych odstepach na tamach mediéw
branzowych.

Organizatorem i podmiotem zlecajagcym badania do
Rankingu ,,Réwni w Biznesie” jest Polska Izba
Handlu, a partneruje mu Coface i IGA.

Punkty Punkty
w kategorii w kategorii
kontrybucja produkty
do wzrostu dedykowane

Skl - Punkty w kategorii Punkty -
w kategorii < w kategorii
udzial rynkowy

cena dystrybucja

Miejsce Wazona suma
w rankingu punktéw
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FUTURE PRIVATE LABELS

2017 skupione na
innowaciach

Konferencja, targi i cykl warsztatow o markach
wiasnych tylko w Targach Kielce 25-26
paidziernika! Najblizsza edycja programu
FUTURE PRIVATE LABELS 2017 przebiegac
bedzie pod hastem innowacji, realizowanych
przez wtascicieli marek wtasnych, na poziomie
nowoczesnych

produktéow i narzedzi

strategicznych.

FPL 2017 t3aczy targi producentow marek
wtasnych, konferencje petng ekspertéw, takze
tych zagranicznych, oraz szkolenia i konkurs na
opakowanie. Nowoscig jest cykl
specjalistycznych warsztatéw, ktéry poprzedzi

pazdziernikowe wydarzenie.

Future Private Labels 2017 - Targow Kielce
25-26 pazidziernika 2017

Ubiegtoroczne wydarzenie, w stu procentach
poswiecone tematyce private labels,
zgromadzito 800 specjalistdow branzy marek
wlasnych - kupcéw i przedstawicieli sieci
handlowych, producentéw private labels oraz
projektantow opakowan. Konferencji z udziatem
wielu zagranicznych ekspertéow branzy
przystuchiwato sie 120 oséb, a w warsztatach,
moéwigcych o roli opakowania w produktach
marek udziat wzieto 60 oséb. W Targach Kielce,
drugim osrodku wystawienniczym Europy
Srodkowo-Wschodniej zaprezentowato sie 83
wystawcow z 9 krajow: z Niemiec, Wtoch, Litwy,
Biatorusi, Grecji, Wegier, Ukrainy, Czech oraz

Polski.

Wiedza i wymiana doswiadczen

Ideq programu FUTURE PRIVATE LABELS w
Targach Kielce jest tworzenie w Polsce wspélnej
platformy wiedzy, inspiracji i wymiany
doswiadczen. - Niezmiernie wazine jest, by
"trzymac reke na pulsie” branzy, sledzi¢ nowe
kierunki, trendy Swiatowe. W tym roku, podczas
FPL 2017 bedziemy skupia¢ uwage na
innowacjach — méwi Dorota Katowska, ekspert
private labels Cobalt Spark i Polskiej Izby Handlu
oraz koordynator programu FUTURE PRIVATE
LABELS, realizowanego przez Targi Kielce. —

Zarowno tych realizowanych przez wtascicieli
marek wtasnych, na poziomie produktéw i
nowoczesnych narzedzi strategicznych.

Warsztaty o opakowaniach

Podczas FUTURE PRIVATE LABELS 2017 odbeda
sie warsztaty, ktdérych zadaniem bedzie
praktyczna analiza tego, co stanie sie w Swiecie
marek wtasnych w niedalekiej przysztosci.
Tematami warsztatdbw beda na przyktad:
,Opakowania marek wtasnych w kategorii ,food
i non-food” oraz , Opakowania marek witasnych
w  kategorii  ,personal care&pharmacy”.
Warsztaty przeznaczone sg dla wszystkich oséb
pracujgcych nad strategiami i projektami
opakowan private labels. Udziat mogg wzigc
takze menagerowie marek witasnych, kupcy,

dostawcy, przedstawiciele studidw graficznych.

‘ FUTURE

PRIVATE
QP LABELS
Poland & CEE
IV Konferencja i Targi Marek Wtasnych

25-26.10.2017, Kielce


http://www.targikielce.pl/pl/
http://www.pih.org.pl/

Innowacje a design

thinking

Kazda niemal firma dazy do tworzenia nowych
rozwigzan, bardziej efektywnych systemdw,
strategii czy skuteczniejszego zarzadzania. W
teorii istnieje wiele metod sprzyjajacych
powstawaniu innowacji biznesowych, jedng z
nich, stosunkowo nowa, coraz bardziej ,,modng”
w Polsce, jest design thinking.

Na czym polega metoda

Design thinking jest metodg twodrczego
rozwigzywania problemoéw, ktéra opiera sie na
mysleniu  projektowym, a jej celem jest
generowanie innowacyjnych rozwigzan.
Dziatanie tg metoda ma pobudzaé kreatywnosé,
a jej efekty moga by¢ przektadane na model
biznesowy. Design thinking w centrum
zainteresowania stawia potrzeby uzytkownika
(klienta), opiera sie na S$cistej wspotpracy z
klientem i pracy zespotowe;j. Jej efektem moga
by¢ innowacyjne produkty, ustugi badz strategie
marketingowe czy handlowe. Ta metoda na
nowy sposéb myslenia, ktéry pozwala na wyjscie
poza dotychczasowe schematy i ograniczenia.
Jest na tyle uniwersalna, Zze mozna j3
wykorzystywaé w organizacji, bez wzgledu na
branze czy wielko$¢ firmy.

Etapy design thinking

Na design thinking sktada sie kilka etapdéw, ktére
sg wzorowane na nastepujacych po sobie fazach
pracy projektanta. Pierwszy to empatia
(empatyzacja), czyli postawienie sie na miejscu
kogos, kogo dotyczy problem (klienta). Dzieki
temu mozliwe jest zrozumienie przeszkod,
oczekiwan, cenionych przez klienta wartosci.
Kolejny etap to definicja (badZ redefinicja)
problemu, podczas ktorego tworzy sie rozmaite
teorie na temat istoty problemu, nie
ograniczajac sie do tych najbardziej oczywistych.
Nastepnie przechodzi sie do fazy generowania
maksymalnej ilosci rozwigzan i mozliwosci, ktére
w dalszej kolejnosci sg analizowane pod
wzgledem ich sensownosci, ale tez zasobow:
ludzkich, organizacyjnych, finansowych,

efektywnos$ci. Czwarty etap to stworzenie
prototypu, czyli materializacja pomystu, np.
wizualizacja nowego produktu. Ostatni to
testowanie najlepszego rozwigzania z
uwzglednieniem opinii klienta. Na tym etapie
moze sie okazaé, ze wybrane rozwigzanie nalezy
zmodyfikowad.

Bariery w stosowaniu design thinking

Cho¢ metoda ta 1z powodzeniem jest
wykorzystywana juz w niektorych firmach w
Polsce, w innych wcigz w jej stosowaniu
wystepujg bariery. Nalezg do nich m.in. zbyt
sztywne struktury organizacyjne (brak
elastycznosci), brak zaufania oraz stabe
zaangazowanie w relacje z klientem a takze
niewystarczajgca komunikacja i wspétpraca z
nim. Kluczem do skutecznego wdrazania metody
design thinking jest przede wszystkim zmiana
mentalnosci i nawykédw pracy, zaréwno
organizacji, jak i zatrudnionych w nich ludzi.

dr Magdalena Kot-Radojewska: doktor nauk
ekonomicznych w  dyscyplinie  nauki o
zarzadzaniu, socjolog, pedagog, trener, adiunkt i
Kierownik Akademickiego Biura Karier Wyiszej
Szkoty Biznesu w Dgbrowie Godrniczej, ekspert
ds. ewaluacji w projektach UE, zastepca
Redaktor Naczelnej wydawnictwa ,Nauka i
Biznes”, odznaczona Medalem Komisji Edukacji
Narodowej za zastugi dla oswiaty; autorka
publikacji z zakresu ZZL i ksztatcenia
ustawicznego.

www.magdalenakot.pl
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OBROTY GRUPY
MUSZKIETEROW W POLSCE

PRZEKROCZYLY 6,5 MILIARDA
ZtOTYCH

W 2016 roku Grupa Muszkieterow w Polsce
osiggneta 6 miliardéw 523 miliony zt obrotéw,
odnotowujac tym samym wzrost w tym
zakresie o0 11,3 proc. rok do roku. W tym czasie
Muszkieterowie otworzyli 11 supermarketéw
Intermarché i 13 Bricomarché. Obecnie Grupa
Muszkieterow tworzona jest przez ponad 300
polskich przedsiebiorcéw, zarzadzajacych
facznie 374 sklepami.

‘ ﬂ
—

Muszkieterowie

Najlepszy rok w historii Bricomarché w Polsce

Wchodzgca w sktad Grupy Muszkieteréw siec
supermarketéw  typu ,dom i  ogréd”
Bricomarché, wypracowata w 2016 r. obroty w
wysokosci 1,83 mld zt, osiggajagc tym samym
ponad 25 proc. wzrost rok do roku.
Jednoczesnie Bricomarché zanotowato blisko 22
proc. wzrost liczby klientéw, co oznacza, ze byt
to najlepszy rok w historii sieci w Polsce.

Poprzez otwarcie sklepu Bricomarché w
poznanskiej Galerii Pestka na koniec kwietnia
br., sie¢ rozpoczeta realizowanie strategii
wchodzenia do duzych miast. Poznanski
Bricomarché powstat w miejsce dawnego
Praktikera. Nie jest to jednak pierwsza
lokalizacja nalezgca wczesniej do konkurencji, w
ktorej pojawity sie supermarkety Bricomarché.
W 2016 roku sieé przejeta 4 lokalizacje po sieci
NOMI. Dzieki tej strategii Bricomarché oferuje
klientom asortyment na powierzchniach
sprzedazy wynoszacych kilka tysiecy m2.

Bricomarché zaktada przekroczenie do konca
2017 roku 2 mld zt obrotow. Ponadto
zaplanowano w tym czasie co najmniej 15
otwaré nowych sklepéw, tak aby na zakoriczenie
IV kwartatu 2017 roku dziatato tacznie minimum
149 marketéw sieci w Polsce.

Swdj udziat w rynku DIY na koniec 2016 roku,
Bricomarché szacuje na ok. 11 proc.
Wzmacniajgc swojg pozycje czwartego gracza w
Polsce.

Dobry rok dla Intermarché

Sie¢  supermarketow  Intermarché  wraz
z przymarketowymi stacjami paliw
wygenerowata blisko 4,7 mld 2zt obrotéw,
odnotowujac tym samym wzrost w tym zakresie
06,7 proc. rok do roku. W 2016 Intermarché
otworzyto 11 nowych sklepdéw, co oznacza, ze na
koniec roku dziatato ich tgcznie 232.

Intermarché w trosce o wygode klientéw stale
rozszerza rowniez sie¢ przysklepowych stacji
paliw. Intermarché jest liderem w tym
segmencie, bowiem obecnie obok marketow
operujg az 62 stacje. Sie¢ stawia sobie za cel, by
w przysztosci, tam gdzie bedzie to moizliwe,
dziataty one przy kaidym istniejgcym
supermarkecie Intermarché.

— Mamy Swiadomos¢ tego, Ze konsumenci
podejmujq decyzje zakupowe z coraz wiekszq
rozwagq, dlatego Intermarché na biezgco
udoskonala oferte oraz koncepty swoich
sklepéw.  Oczekiwania ~w  stosunku  do
tradycyjnych sklepow nieustannie rosng, ale
staramy sie im sprostac, dostrzegajgc potencjat
zarowno branzy spozywczej jak i ,dom i ogrod” —
mowi David de Bosschére, Prezes Grupy

Muszkieterow w Polsce.




Nowe zasady ochrony danych

osobowych coraz blizej

Juz 25.05.2018 r. we wszystkich panstwach Unii
Europejskiej zacznie obowigzywa¢ RODO, tj.
rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony
0s0b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych iw sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE.
Zastgpi ono obecnie obowigzujacg w Polsce ustawe
o ochronie danych osobowych. Trwajg tez prace nad
nowg krajowa ustawa, ktéra uzupetni regulacje
RODO.

RODO to najwieksza w EU od ponad 20 lat zmiana
otoczenia prawnego dotyczgcego ochrony danych
osobowych. Przyznaje ono osobom, ktérych dane s3
przetwarzane, wiele nowych uprawnien, np. prawo
do bycia zapomnianym, do przenoszenia danych
miedzy administratorami. Istotnie zwieksza tez
zakres obowigzkdw po stronie podmiotéw
przetwarzajacych dane.

RODO wyraznie reguluje warunki, jakie powinna
spetniaé zgoda na przetwarzanie danych osobowych,
definitywnie przesgdzajgc m.in. o niedopuszczalnosci
praktykowanego jeszcze pozyskiwania zgody przy
uzyciu domyslnie zaznaczonych okienek.
Rozbudowany zostanie tez obowigzkowy katalog
przekazywanych przez administratora informacji
(m.in. o prawie cofniecia zgody na przetwarzanie
danych). RODO znosi wymog rejestrowania zbioréw
danych w GIODO. Zamiast tego powstanie
obowigzek  prowadzenia  rejestru  czynnosci
przetwarzania. W miejsce ABI pojawi sie Inspektor
Ochrony Danych, przy czym jego powotfanie bedzie
niekiedy obligatoryjne. RODO reguluje tez
powierzenie przez administratora danych
osobowych do przetwarzania (w tym wskazuje
nowe, obowigzkowe elementy umowy o
powierzenie). Co wazne, administratorzy bedg mieli
obowigzek udokumentowania oraz zgtoszenia
naruszen danych Prezesowi Urzedu Ochrony Danych
Osobowych (ktéry zastgpic ma GIODO), a w
niektérych  wypadkach takze poinformowania
o incydencie oséb, ktérych dane dotycza.

RODO z pewnoscia wymusza zmiane podejscia do
przetwarzania danych, wymagajac m.in. aby ochrona
danych uwzgledniana byta w fazie projektowania
produktow czy ustug oraz by standardowo
(domysinie) przetwarzane byty tylko dane, ktére sg
,hiezbedne dla osiggniecia kazdego konkretnego
celu przetwarzania”.

Niedostosowanie sie do zmian wigzac sie bedzie z
powaznym ryzykiem regulacyjnym, wizerunkowym, a
takze finansowym. RODO wprowadza mozliwosé
naktadania kar pienieznych na nieznang dotad skale -
w skrajnych przypadkach mogg one siegaé nawet 20
miliondw euro Ilub 4% catkowitego rocznego
Swiatowego obrotu.

Matgorzata Szczotka, LL.M.
- senior associate, adwokat,
FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz

Fundacja

Fundacja Polskiego Handlu we wspdtpracy z
kancelarig FKA Furtek Komosa Aleksandrowicz
kontynuuje cykl comiesiecznych artykutow
poswieconych tematyce prawnej, o tym, co istotne
dla prowadzenia dziatalnosci gospodarczej dla
sektora handlowego.

FURTEK KOMOSA
ALEKSANDROWICZ

Masz pytania? Skontaktuj sie
kontakt@fka.pl
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Nowoczesnosc¢ z

Tradycjami: Sklepy Avita

Sie¢ handlowa Nasze Sklepy
Avita powstata na przetomie lat
1995/1996 na bazie wytgcznie
polskiego kapitatu. W pierwszych
latach swojej dziatalnosci
dynamiczny rozwdj oparty byt na tworzeniu
wtasnych  placowek handlowych. Zdobyta
praktyka oraz  wypracowane  know-how
pozwolity w szybkim tempie ugruntowad silng
pozycje rynkowg na obszarze potudniowej
Polski.

Fundacja

W 2005 roku powotana do zycia zostata spétka
Nasze Sklepy Avita, ktorej misjg stato sie
stworzenie nowatorskiego modelu
wspotdziatania jednostek handlu detalicznego
na terenie catego kraju. System partnerski jaki
zostat  przygotowany, umozliwia  Spodice
realizacje zatozonego celu, jakim jest wspieranie
Polskiego handlu tradycyjnego.

Przyjety model dziatania wraz z unikalnym,
zintegrowanym  systemem informatycznym
pozwala jednoczesnie osiggnaé silng,
konkurencyjng pozycje na rynku kazdego
uczestnika sieci, zachowujac jednoczesnie
niezaleznosc gospodarcza palcéwek

handlowych. Warto podkresli¢, ze udostepniany
system prowadzenia dziatalno$ci jest

CALKOWICIE DARMOWY dla podmiotéw
zrzeszonych w sieci. Wymierne, bardzo wysokie
korzysci wynikajgce z systemu pojawiajg sie juz
w poczatkowej fazie integracji podnoszac
rentownos$¢ placowek handlowych.

Ponadto uczestnicy sieci poprzez swdj udziat w
funkcjonowanie  organizacji  maksymalizujg
korzysci dla wszystkich zrzeszonych sklepdw.
Majg takze mozliwos¢ wptywania na jej
funkcjonowanie poprzez udziat w powotanej
przez Zarzagd — Radzie Programowej. Zadaniem
Rady Programowej jest odnajdywanie
najlepszych rozwigzan, analizowanie przyjetych
dziatan oraz wyznaczanie nowych celéw
uwzgledniajgc zmieniajgce sie trendy na rynku
FMCG.

Wyniki naszych partneréw - jakie uzyskali po
przystgpieniu do sieci Nasze Sklepy Avita —
upewniajg nas w przekonaniu, Zze przyjeta
strategia jest gwarantem osiggniecia
autentycznego sukcesu rynkowego.

Obecnie liczba placowek naszej sieci to ponad
96 sklepow. Zatozyciele sieci majg nadzieje, ze
korzysci, jakie niesie ze sobg ich oferta sktoni do
wspotpracy z nami kolejnych partneréw.

Materiaty pochodzg ze strony www.avita.net.pl
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