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Stowo wstepne

o l Waldemar Nowakowski,
Prezes Polskiej Izby Handlu

Ministerstwo Sprawiedliwosci
rozpoczeto prace nad zmiang
w Kodeksie Wykroczen.

MF zaktada utworzenie elektronicznego rejestru
sprawcéw wykroczen przeciwko mieniu oraz
zmiane granicy pomiedzy klasyfikacjg kradziezy
jako wykroczenia lub przestepstwa z obecnej
wartosci ukradzionego mienia w wysokosci 1/4
najnizszego wynagrodzenia na 400 zt.

W petni popieramy utworzenie elektronicznego
rejestru sprawcéw kradziezy jako narzedzia do
walki z osobami, ktére notorycznie dopuszczajg
sie kradziezy do kwoty przy ktérej nie jest ona
klasyfikowana  jako przestepstwo  tylko
wykroczenie. Postulowalismy o to juz w 2013
roku. Nie mozemy jednak poprzec¢ ustalenia
progu przestepstwa na kwocie 400 zt. Przed
zmiang w kodeksie wykroczen byto to 250 zt i juz
woéwczas przyczyniato sie to ogromnych strat
sklepdéw z tytutu kradziezy. Zmiana z 2013 roku
spowodowata tylko wzrost wartosci kradziezy w
handlu. Obecnie ten prég wynosi 500 zt.

Projekt ustalenia tego progu na statym poziomie
400 1zt pozornie jest krokiem w dobrym
kierunku, w rzeczywistosci absolutnie nie
wystarczajgcym — chociazby w stosunku do
kwoty 250 zt sprzed zmiany w 2013. Polska Izba
Handlu stata i stoi na stanowisku, ze w
przypadku kradziezy nie powinno by¢ takich
progow.

Czekamy na projekt i konsultacje spoteczne, aby
oceni¢ konkretne zatozenia. Z pewnoscig
ustalenie  granicy kiedy kradziez jest
przestepstwem, a kiedy wykroczeniem jest ztym
zamierzeniem. Kazda kradziez powinna byc¢
przestepstwem bez wzgledu na kwote.

Przekaz 1% podatku, by

wesprzec polski handel
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Przekaz 1% podatku,
by wesprzeé dziatania na rzecz rozwoju
polskiego handlu.

Zachecamy do przekazywania 1% podatku na
Fundacje Polskiego Handlu.

FPH wspiera polski handel tradycyjny w drodze
do nowoczesnej gospodarki.

KRS: 0000338741

Od 2009 roku misjg fundacji jest wspieranie
polskiego handlu tradycyjnego w drodze do
nowoczesne] gospodarki przy zachowaniu jego
tozsamosci i wyjgtkowej roli spotecznej.

Fundacja zaangazowana jest we wspieranie
matych formatéw handlu, prowadzi kampanie
charytatywne - zadania te bedzie kontynuowac
w partnerstwie z Polska Izbg Handlu.

Przekazujgc 1% podatku na FPH
wspierasz handel tradycyjny w Polsce!

Fundacja




Branza handlu o

niedzielach

27 marca odbylto sie spotkanie najwiekszych
organizacji reprezentujgcych polski handel, tj.
Polskiej Izby Handlu, Polskiej Organizacji Handlu
i Dystrybucji, Forum Polskiego Handlu, Polskiej
Rady Centréw Handlowych.
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Spotkanie poswiecone byto obywatelskiemu
projektowi ustawy o ograniczeniu handlu w
niedziele. Przedstawiciele organizacji
handlowych wyrazajg zaniepokojenie szerokim
zakresem zastosowania ustawy oraz mozliwym
ujemnym wptywem tych zmian na gospodarke,
przychody budzetowe, miejsca pracy oraz
handel detaliczny, ustugi i logistyke.

Jakkolwiek rozumiemy znaczenie spotecznego
aspektu tego projektu, nalezy podkresli¢ fakt, ze
ograniczenie handlu w niedziele bedzie miato
wptyw na sytuacje ekonomiczng kraju. Ponadto
zwracamy uwage nha negatywny wplyw na
polskg gospodarke i budzet panstwa, ktory
zalezy przede wszystkim od konsumpgcji
wewnetrznej, co przetozy sie bezposrednio na
konkurencyjno$é¢ polskiej gospodarki. Dlatego
wszelkie préby ograniczenia handlu w niedziele
powinny by¢ wczesniej przeanalizowane w
sposob bardzo rozwaziny. Doceniamy takze
wartosc merytoryczna przedstawionego
niedawno stanowiska rzgdu w tej sprawie.

Dlatego tez rekomendujemy przeprowadzenie
dalszych konsultacji i analiz mozliwego wptywu
zakazow nakfadanych przez te ustawe na rdine
obszary gospodarki oraz rozwage podczas
dalszych prac. Projekt ten bedzie miat wptyw

= POHID

praktycznie na wszystkich obywateli naszego
kraju, zatem musimy zadba¢, aby nie
spowodowat zaburzen w funkcjonowaniu
gospodarki w tak strategicznych obszarach jak
handel i ustugi. W najgorszym scenariuszu moze
przetozy¢ sie to na pogorszenie kondycji handlu i
ustug oraz spadek przychodéw budzetowych.

- PIH, POHID, FPH, PRCH

N

punktu  widzenia PIH jednym z
najpowazniejszych zagrozen ustawy o]
ograniczeniu handlu w niedziele jest zakaz
otwierania w niedziele sklepéw, w ktérych
przedsiebiorca wykonujacy we wtasnym imieniu
dziatalno$¢ gospodarczg sam staje za ladg, jezeli
naleza one do systeméw franczyzowych. To
uderza w przedsiebiorcéw, ktérzy jednoczg sie,
by méc konkurowac z dyskontami. Nie mozemy
zaakceptowad takich rozwigzan i wszystkie
zapisy o franczyzie powinny znikng¢ z projektu
ustawy. Wiasciciel musi mie¢ prawo otworzy¢
sklep i stang¢ za ladg i nie mozna kara¢ go za to,
ze dziata w systemie franczyzowym, tym samym
dzieli¢ przedsiebiorcédw na lepszych i gorszych.
Niezwykle niepokojg tez zapisy o zasadach
organizacji handlu niedziele i wynikajacy z tego
zakaz handlu do godziny 6 rano w poniedziatek
oraz definicje podmiotu Swiadczgcego ustugi na

rzecz handlu oraz innych czynnosci
sprzedazowych. Takie rozwigzanie sparalizuje
funkcjonowanie  hurtowni i zaopatrzenie

sklepow. Nieakceptowalne sg takze propozycje
kar zawarte w projekcie ustawy.




Zespot roboczy do spraw

dobrych praktyk w
zakresie nodatku VAT

3 kwietnia w PIH odbyto sie

% spotkanie organizacyjne

Xl -" zespofu roboczego do spraw

dobrych praktyk w zakresie

podatku VAT. Wzieli w nim

udziat przedstawiciele organizacji zrzeszajacych
przedsiebiorcéw oraz Ministerstwa Finansow.

Celem spotkania byto okresdlenie statusu
prawnego wymogow, ktére przedsiebiorca musi
spetni¢ zgodnie z obecnym stanem prawnym,
aby wystgpi¢ z wnioskiem o zwrot naliczonego
podatku VAT — gtdwnie w zakresie eksportu.

W zwigzku z rozwojem oszustw dot. VAT
przedstawiciele MF zaproponowali podczas
spotkan z PIH stworzenie katalogu dobrych
praktyk — dziatan jakie przedsiebiorca powinien
podjagé, aby nie by¢ narazonym na oskarzenie o
udziat w oszustwie podatkowym. W tym celu
zespdt zajmie sie opracowaniem tego typu
rozwigzan we wspotpracy z Ministerstwem
Finansow.

Zgodnie art. 96 ustawy o zmianie ustawy o
podatku od towardw i ustug oraz niektorych
innych ustaw jest mozliwe wykreslenie z rejestru
podatnikéw VAT na podstawie decyzji urzednika
m.in. takich podmiotdw, ktére:

- wystawiaty faktury lub faktury korygujace
dokumentujgce czynnosci, ktére nie zostaty
faktycznie dokonane (tzw. ,puste” faktury) -
prowadzac dziatalno$¢ gospodarczg wiedziaty
lub miaty uzasadnione podstawy do tego, aby
przypuszcza¢, ze uczestnicza w procederze
oszustwa lub naduzycia podatkowego majgcego
na celu osiggniecie nienaleznych korzysci
majatkowych kosztem budzetu panstwa.

W praktyce oznacza to, ze podmioty, ktdre
nieswiadomie staty sie uczestnikami oszustw
podatkowych, moga by¢ wykre$lone z rejestru
podatnikéw VAT jedynie na podstawie decyzji
urzednika.

Celem prac zespotu jest opracowanie katalogu
dobrych praktyk, ktdéry ograniczy dowolnos¢
interpretacji i naduzywania zapisu o nalezytej
starannos$ci przez administracje panstwowa.
Zespot bedzie dazyt, aby opracowano jednolitg
akceptowang przez Ministerstwo Finansow
interpretacje przepiséw ustawy, tak zeby
podatnicy i urzedy uniknety
dowolnosci interpretowania jej zapisow.

Polska Izba Handlu
apeluje o

reaktywowanie Rady
Konsultacyjnej ds.
Handlu i Ustug

Polska Izba Handlu zwrécita sie do Pani Premier
Beaty Szydfo oraz Ministra Finanséw i Rozwoju
Mateusza Morawieckiego o reaktywowanie
Rady Konsultacyjnej ds. Handlu i Ustug. Rada
Konsultacyjna ds. Handlu i Ustug przy Ministrze
Gospodarki dziatata w latach 2012 - 2015
zrzeszajac organizacje reprezentujgce
$Srodowiska handlu i ustug w naszym kraju.

W toku swoich prac Rada Konsultacyjna podjeta
liczne tematy wazne dla srodowiska handlu i
ustug w Polsce.

Rada zajmowata sie miedzy innymi:

e szarg strefy,

e nieuczciwymi praktykami rynkowymi,

e zmianami w kodeksie wykroczen,

e zwiekszaniem konkurencyjnosci oraz
szans mikro i matych przedsiebiorstw na
lokalnych rynkach,

e optatamiinterchange.

Ponowne powotanie Rady ma znaczenie dla
srodowiska handlu i ustug oraz przyczyni sie do
polepszenia jakosSci i usprawnienia konsultacji
spotecznych projektow legislacyjnych
dotyczacych handlu i ustug.



Trendy sprzedazy w
sklepach

matoformatowych w
lutym 2017 r.

Z danych CMR wynika, ze w lutym 2017 r.
zarowno catkowita wartos¢ sprzedazy, jak i
liczba wszystkich transakcji zaraportowanych w
sklepach matoformatowych do 300 m2 byfa o
okoto 3% nizsza niz w styczniu 2016 r. W
poréwnaniu z lutym 2016 r. odnotowano spadek
tacznej liczby paragonéw az o 9%, jednak
wskutek  wzrostu cen  wielu  kategorii
spozywczych catkowita wartos¢ sprzedazy byta o
prawie 1% wyzsza niz rok wczesniej.

Mniejsza liczba dni przypadajaca na luty w 2017
r. (w 2016 r. byto to 29 dni) przetozyta sie na
kilkuprocentowe spadki sprzedazy (mierzone
liczba transakc;ji) dla wiekszosci kategorii, w tym
tych, ktére majg najwiekszy wptyw na wyniki
placowek matoformatowych, takich jak piwo,
wody i napoje, produkty mleczne oraz stodycze.
Mimo nizszej niz rok wczesniej Sredniej
temperatury powietrza gorzej sprzedawaty sie
napoje gorgce - liczba paragondéw, na ktérych
znajdowaty sie kawy, herbaty i kakao, byta o
10% nizsza niz w lutym 2016 r., a wartos¢ ich
sprzedazy obnizyta sie o prawie 3%. Wzrosty
zarébwno w ujeciu wartosciowym, jak i w liczbie
paragonéw odnotowaty natomiast niektére
kategorie alkoholowe: wédki smakowe (wydatki
na nie byty o 10% wyzsze niz przed rokiem),
whisky oraz wina stotowe.

Znacznie wiecej niz w lutym 2016 r. klienci
sklepéw matoformatowych wydali tez na masto
(wzrost o 18%) i cukier (o 8%), jednak w tym
wypadku wzrosty wynikaty z wyzszych niz przed
rokiem cen, a nie wiekszego popytu na te
kategorie — w pordwnaniu z analogicznym
okresem 2016 r. liczba paragonéw, na ktérych
pojawiat sie cukier byfa nizsza o 11%, a masta o
8%.

Sklepy matoformatowe wcigz odczuwajg skutki
zmiany przepisow dotyczacych obowigzku
rejestracji numerow na karte — w lutym 2017 r.
klienci kupili o okoto 30% mniej dotadowan niz
przed rokiem i o okoto 10% mniej niz przed
miesigcem.

Z danych CMR wynika, ze w lutym 2017 r. klienci
wydawali na zakupy w sklepach
matoformatowych do 300 m2 s$rednio 13,56 zt,
czyli niemal tyle samo co miesigc wczesniej, ale
az 0 11% wiecej niz rok wczesniej.

= PHQEEJE‘

Sklepy matoformatowe do 300 m2 obejmujq:
mate sklepy spozywcze do 40 m2, srednie sklepy
spozywcze 41-100 m2, duZe sklepy spozywcze
101-300 m2 oraz specjalistyczne  sklepy
alkoholowe.

CMR[

Centrum Monitorowania Aynku

CMR Sp. z o.0. jest niezalezng agencjg
badawczg specjalizujgcg sie w badaniach
danych transakcyjnych, ktére pobiera on-
line z reprezentatywnej, ogdlnopolskiej
proby sklepow spozywczych. Badane s3g
trendy sprzedazy cafosci asortymentu
sklepow, zaréwno produktow
paczkowanych, jak i zmiennowagowych.

www.cmr.com.pl
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Ranking ”Réwniw Polska lIzba Handlu od lat wspiera rozwoj

matoformatowych sklepéw w Polsce i dba o ich

[ ] [ ] ”
Biznesie konkurencyjng pozycje na rynku. Dlatego tez
zainicjowata program wyrdzniajacy
producentow, ktérym niezalezna

Polska Izba Handlu wyréznia producentow
mleka, ktdrzy dbajg
o réwnowage na rynku detalicznym.

przedsiebiorczo$¢ oraz rynek matoformatowy
nie pozostajg obojetne. Ci, ktérzy chcg na nim
aktywnie rozwijac¢ swojg oferte i biznes, zostang

. . s . = n o
Brak ulubionych marek nagrodzeni odznaczeniem ,Réwny w Biznesie” i

mleka na pétkach i poleceni uwadze wiascicieli sklepow
R{O)I\' | niekonkurencyjne, bo matoformatowych oraz osobom
LA duio wyisze niz w odpowiedzialnym za ich zaopatrzenie.
dyskontach i w innych ) )
sklepach - Powodem problemdéw polskich sklepow

matoformatowych sq znaczqce dysproporcje w
podejsciu wielu producentéw do poszczegdlnych
formatdw sklepdw. Niestety, ale znaczgca czesc
wiodgcych  wytwdrcow  konstruujgc  swoje
polityki  sprzedazowe, kompletnie ignoruje
mozliwosci i potrzeby niezaleznych detalistow, w
tymtych zrzeszonych w sieciach franczyzowych
oraz ich  klientow. Przez to  sklepy
matoformatowe nie mogq byc¢ konkurencyjne
wobec wielkopowierzchniowego handlu, a
konsumentom ogranicza sie dostep do
ulubionych marek w dobrych cenach — méwi
Waldemar Nowakowski, Prezes Polskiej lzby
Handlu.

wielkopowierzchniowych ceny — to problemy,
na ktore codziennie napotykajg klienci
matoformatowych sklepéw detalicznych. Nie
wynikajg one jednak ze ztej woli ich wiascicieli,
a z polityki dystrybucyjnej i cenowej wielu
czotowych producentéow. Cho¢ to witasnie w
sklepach matoformatowych dokonywana jest
niemal potowa zakupow* débr
szybkorotujacych w Polsce, to czes¢ wiodacych
wytworcow zdaje sie ignorowacé ten segment
rynku. S3 jednak tez tacy, ktérzy pamietajg o
handlu matoformatowym. To ,Réwni w
Biznesie”, ktérych ma promowaé ranking
realizowany przez Polskg Izbe Handlu.

Wspotczynnik, na podstawie ktérego producentom przyznawane sa punkty w tej kategorii, oblicza sie jako stosunek srednich cen produktéw
CENA 7 : : 3 ; ; : 4 i ; :
w kanale matopowierzchniowym do érednich cen produktéw w kanale wielkopowierzchniowym. Srednie ceny zostaty policzone dla produktéw,
ktore stanowia 50% catkowitej wartosci sprzedazy danego producenta w kategorii i wystepuja w obu kanatach.
Catkowity indeks zostat zwazony wartoscia sprzedazy tych produktéw dla catego rynku.

(20% wagi w finalnej
punktacji)

DYSTRYBUCJA Liczbe punktéw i miejsce, ktére producenci otrzymuja za te kategorie, oblicza sie na podstawie kalkulacji réznicy w poziomie dystrybucji
(20% wagi w finalnej numerycznej produktéw producenta w sklepach matopowierzchniowych i w wielkopowierzchniowych. Wskaznik obrazuje, czy producent
punktacji) dociera ze swoimi produktami bardziej do rynku mato-, czy wielkoformatowego. Marki wiasne wytgczono z kalkulacji.

KONTRYBUCJA DO
WZROSTU (25% wagi
w finalnej punktacji)

Wskaznik okresla, ktérzy producenci realizuja swoj wzrost sprzedazy poprzez wzrost na rynku matopowierzchniowym. Obliczany jest on przez
odjecie dynamiki (2016 vs 2015) w rynku matoformatowym od dynamiki w rynku wielkoformatowym.

UDZIAL RYNKOWY
(25% wagi w finalnej
punktacji)

Wspdtczynnik, na podstawie ktérego producentom przyznawane sa punkty w tej kategorii, uzyskuje sie przez podzielenie udziatu rynkowego
producenta w rynku matoformatowym przez jego udziat w rynku wielkoformatowym. Marki wlasne nie sa tu uwzgledniane.

PRODUKTY oy : ; : < . : : e
DEDYKOWANE (SKU) Wskaznik ten okresla, czy producenci oferujg produkty dedykowane, ktére sa dostepne tylko w kanale wielkopowierzchniowym (nie wliczajac

marek wiasnych). Wskaznik jest obliczany jako udziat wartosciowy marek przeznaczonych wytacznie na rynek wielkopowierzchniowy w ogdlnej

{10% wenl w Bnalnej sprzedazy producenta.

punktacji)

Wyliczenia na podstawie danych Nielsena, kategoria Mleko, dane za okres luty '16 - styczen 17 w kanatach: Large Format (obejmujacym hipermarkety, supermarkety, dyskonty)
oraz Small Format (obejmujacym sklepy spozywcze, sklepy winno-cukiernicze, kioski, stacje benzynowe i sklepy chemiczne); dla faktow: cena za sztuke, numeryczna dystrybuc-
ja sprzedazy, udzialy sprzedazy wartosciowej w kategorii, kontrybucja kanatu do wzrostu sprzedazy wartosciowej producenta, udziaty sprzedazy wartosciowej w kategorii

i asortymencie producenta.




W pierwszej, kwietniowej odstonie ocenie
poddane zostaty praktyki czotowych w Polsce
producentow mleka. W tym celu zestawiono
wyniki dziesieciu najwiekszych producentow
(wedtug wartosci sprzedazy). Kazdemu z nich
przyznawano punkty w pieciu obszarach — cena,
dystrybucja, udziat rynkowy, kontrybucja do
wzrostu oraz dedykowane produkty — majgcych
przypisang odpowiednia wage w finalnym
wyniku.

Wyniki rankingu jasno pokazuja, ze najwieksi nie
zawsze sg pierwszymi. Na szczycie zestawienia
znajdujg sie bowiem OSM KRASNYSTAW oraz
OSM RADOMSKO. Z duzo potezniejszymi
konkurentami wygrywajg miedzy innymi ceng,
porownywalng w handlu matoformatowym i
wielkopowierzchniowym. Producenci ci nie
dyskryminujg matych sklepéw pod wzgledem
dystrybucji  traktujagc  je na réwni z
wielkoformatowymi. Z kolei Mlekovita — jeden z
najwiekszych i najlepiej rozpoznawalnych
wytwoércéw — znalazta sie daleko w rankingu.

- Nie sposéb jednak poming¢ fakt, ze choc to
tendencja wiodgca, sq od niej wyjgtki. Na rynku
sq bowiem obecni — zarowno regionalni, jak i
ogolnopolscy producenci — ktérzy sprawiedliwie
traktujqg oba kanaty: mato- i wielkoformatowy.
Udowadniajg, Ze mozna W  Sposob
zrownowazony rozwija¢ swoj biznes w obu
kanatach sprzedazy i to wtasnie ich chcemy w
szczegolny sposdb wyrdzni¢ - dodaje Waldemar
Nowakowski.
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»,RO0wni w Biznesie” to ranking, w ktérym
producenci sg oceniani przez pryzmat tego, czy
w sposéb zbalansowany pracujg ze wszystkimi
segmentami rynku detalicznego:
wielkopowierzchniowym i
matopowierzchniowym, czy tez faworyzujg tylko
jeden z nich. Dla zachowania petni
obiektywizmu wyliczenia do rankingu robione
s3 w oparciu o dane agencji badawczej Nielsen.
Wieloczynnikowa ocena ma za zadanie
poréwnaé dziatalno$é dziesieciu wartosciowo
najwiekszych producentéw danego produktu w

Polsce, W kontekscie ich strategii
sprzedazowych, kierowanych do sklepdéw
wielko- i matoformatowych. Kazdy bedzie

oceniany w oparciu o pie¢ wskaznikow majacych
przypisang odpowiednia wage w finalnym
wyniku.

Tymi wskaznikami s3: cena (waga 20%),
dystrybucja (waga 25%), udziat rynkowy (waga
20%), kontrybucja do wzrostu (waga 25%) oraz
dedykowane produkty (waga 10%). Finalna
liczba punktow, jakg moze otrzymac producent,
jest $rednig wazong wynikdw wszystkich
wskaznikow.

Comiesieczne wyniki rankingu ,Réwni w
Biznesie” beda publikowane od kwietnia na
famach mediéw branzowych poswieconych
rynkowi spozywczemu i handlowi
detalicznemu.

Organizatorem i podmiotem zlecajagcym badania
do Rankingu ,Réwni w Biznesie” jest Polska

Izba Handlu, a partneruje mu Coface i IGA.
*zrodto: Nielsen, luty 2016 — styczen 2017
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Edu-recruitment, czyli jak

wyksztatcic sobie
pracownikow

Direct search, viral recruiting, scouting czy
grywalizacja to tylko niektére z nowych metod
rekrutacji coraz czesciej stosowanych na rynku
pracy. Jedng z niestandardowych metod jest
edu-recruitment, w ktérej — w poszukiwaniu
specjalistéw - wykorzystuje sie edukacje.

Na czym polega edu-recruitment

Zarowno w szkotach srednich, jak i na
uczelniach, pracodawcy mogg angazowac sie w
edukacje swoich przysztych, potencjalnych
pracownikéw. Przyktadem takiego dziatania
moze by¢ objecie patronatem klasy np. o profilu
handlowym (jesli firma szuka handlowcéw czy
sprzedawcéw). Na  uczelniach  wyzszych
przedsiebiorstwo moze wspottworzy¢ program
nauczania w ramach specjalnosci na danym
kierunku studidw. Moze takze organizowac
praktyki czy programy stazowe dla najlepszych
studentdéw lub absolwentéw.

Wociaz doskwiera niedobor talentéw

Przyczyng, dla ktérej firmy siegajg po tak
alternatywne sposoby poszukiwania
pracownikéw, jest wecigz panujacy na rynku
pracy niedobdér talentéw. Oznacza on
rozbieznos¢ pomiedzy kwalifikacjami i
doswiadczeniem posiadanymi przez
kandydatéw, a tym, czego poszukujg
pracodawcy. To zjawisko globalne, wystepuje
wiec nie tylko w Polsce, ale w wielu krajach na
catym swiecie. Oprécz pracownikow fizycznych
wcigz poszukiwang grupg s sprzedawcy i
przedstawiciele handlowi. Ponadto pracodawcy
cenig sobie kompetencje interpersonalne, takie
jak komunikatywnos$¢ czy umiejetnosé pracy w
grupie, ktérych brakuje kandydatom na rynku
pracy.

Co daje edu-recruitment?

Metoda ta daje pracodawcom wiele korzysci. Po
pierwsze — dzieki mozliwosci wspottworzenia
programow ksztatcenia — majg oni mozliwosé
przekazywania tych kompetencji i wiedzy, ktére

z ich punktu widzenia sg najbardziej istotne.
Uczestniczac w procesie edukacyjnym mogg
rowniez wytoni¢ prawdziwe ,perty”, czyli
potencjalnych kandydatéw do pracy, ktérzy w
najwyzszym stopniu spetniajg ich oczekiwania. Z
kolei dzieki organizowanym praktykom czy
stazom w firmach mogg przekonaé sie, jak
kandydaci odnajdujg sie w realnym $rodowisku
pracy, jak radzg sobie z problemami, jak
funkcjonujg pod presjg czasu czy w stresie. Edu-
recruitment to jeden z nowych sposobow na
edukacje kadr dla potrzeb funkcjonujgcych na
rynku przedsiebiorstw.

dr Magdalena Kot-Radojewska: doktor nauk
ekonomicznych w  dyscyplinie nauki o
zarzadzaniu, socjolog, pedagog, trener, adiunkt i
Kierownik Akademickiego Biura Karier Wyzszej
Szkoty Biznesu w Dabrowie Gdrniczej, ekspert
ds. ewaluacji w projektach UE, zastepca
Redaktor Naczelnej wydawnictwa ,Nauka i
Biznes”, odznaczona Medalem Komisji Edukacji
Narodowej za zastugi dla oswiaty; autorka
publikacji z zakresu ZZL i ksztatcenia
ustawicznego.

www.magdalenakot.pl
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Ustawa o kredycie

hipotecznym

23 marca 2017 r. zostata uchwalona ustawa o
kredycie hipotecznym oraz o nadzorze nad
posrednikami kredytu hipotecznego i agentami.
Przedmiotem regulacji s zasady i tryb
zawierania umow o kredyt hipoteczny, prawa i
obowigzki kredytodawcdw, skutki uchybienia ich
obowigzkom oraz zasady i tryb sprawowania
nadzoru nad posrednikami kredytu
hipotecznego i agentami. Rozwigzania przyjete
w ustawie majg na celu wzmocnienie pozycji
konsumenta w relacjach z kredytodawcami,
przez natozenie na banki i inne uprawnione
ustawg instytucje  udzielajgce  kredytéw
hipotecznych obowigzkéw informacyjnych przy
ich  udzielaniu i prowadzenia dziatan
marketingowych w tym zakresie. Wprowadza sie
tez istotne ograniczenia w zakresie sprzedazy
wigzanej (ktéra co do zasady bedzie zakazana)
oraz udzielania walutowych kredytow
hipotecznych.

Ustawa ogranicza krgg podmiotow udzielajgcych
kredytéw hipotecznych do bankéw (i oddziatéw
bankéw zagranicznych), instytucji kredytowych
prowadzacych dziatalno$¢ transgraniczng i
oddziatéw instytucji kredytowych oraz SKOK.
Oznacza to, ze instytucje pozyczkowe dziatajace
na rynku ,zwyktych” kredytéw konsumenckich
nie bedg mogty udziela¢ kredytdéw hipotecznych.
Ograniczenie to wzmocniono sankcjg karng —
karg grzywny do 5 min ztotych i karg
pozbawienia wolnosci do lat 3. Na szczegdlng
uwage zastuguje obowigzek, aby kredyt
hipoteczny byt udzielany wytgcznie w walucie
lub byt indeksowany do waluty, w ktoérej
konsument uzyskuje  wiekszos¢  swoich
dochodéw Iub posiada wiekszos¢ srodkow
finansowych lub innych aktywéw wycenianych
w walucie udzielenia kredytu hipotecznego lub
walucie, do ktérej kredyt hipoteczny jest
indeksowany.

Nadzorowi KNF podlega¢ bedzie dziatalno$é
prowadzona przez posrednikéw  kredytu
hipotecznego i  agentow. W  ramach
wykonywania swoich ustawowych uprawnien
KNF bedzie mogta wydawac zalecenia oraz zgdac
udzielenia ustnych lub pisemnych informacji
umozliwiajgcych zapewnienie zgodnosci
prowadzonej dziatalnosci posrednictwa kredytu
hipotecznego z przepisami ustawy. Wpis do
rejestru posrednikow kredytowych
prowadzonego przez KNF (dziat ), i zezwolenie
KNF, bedzie stanowi¢ warunek konieczny
prowadzenia  posrednictwa w  udzielaniu
kredytow hipotecznych. Natomiast dziatalnosc¢
posrednikédw kredytowych , zwyktych” wymagac
bedzie jedynie wpisu do rejestru posrednikéw
kredytowych (dziat Il).

Ustawa wprowadza takie szereg zmian w
ustawie o kredycie konsumenckim, wsréd nich
wprowadza sie dodatkowy wymdg uzyskaniu
wpisu do rejestru instytucji pozyczkowych
prowadzonego przez KNF przed rozpoczeciem
dziatalnosci  przez instytucje pozyczkowa
udzielajaca »ZWyktych” kredytow
konsumenckich.

Ustawa zostata skierowana do podpisu
Prezydenta. Wejdzie w zycie co do zasady 3
miesigce po ogtoszeniu, przy czym dtuiszy
termin 6 miesiecy od wejScia w zycie
przewidziano na dostosowanie prowadzonej

dziatalnos$ci do wymogdw ustawy.

Mateusz Matota, aplikant
radcowski w FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz

w il

Fundacja Polskiego Handlu we wspodtpracy
z kancelaria FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz kontynuuje cykl
comiesiecznych artykutéw poswieconych
tematyce prawnej, o tym, co istotne dla
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej dla sektora

handlowego.
=

FURTEK KOMOSA
ALEKSANDROWICZ

Fundacja
Polskiego|

Masz pytania? Skontaktuj sie
kontakt@fka.pl
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Nowoczesnosc z
Tradycjami: Targ

Pietruszkowy w
Krakowie

Targ Pietruszkowy w Krakowie
istnieje od 2013 r. Powstat z
potrzeby chwili. Po prawej stronie
Wisty nie byto zadnego
prawdziwego targowiska od czasu
wyburzenia stynnych przedwojennych jatek
podgérskich”. Zatozyciele targu postanowili
zmieni¢ ten stan rzeczy. Zmiana miafa jednak
polega¢ na  zaproszeniu do  Podgédrza
najlepszych, certyfikowanych, matopolskich
rolnikéw. Dzieki temu dzielnica zmienita swoje
oblicze i z zakupowe] pustyni stata sie
ekologiczng o0aza Krakowa. Chcieli mie¢ w
Podgdérzu targ prawdziwy i najlepszy, wtasnie
taki jak funkcjonowat tam przed wojna.

Fundacja

Na targu sg stoiska z warzywami, owocami,
wedlinami, miesem, nabiatem, chlebem,
olejami.

Wystawcy sg dobierani zgodnie z kluczem:

1) Lokalno$¢ — max. 150 km od Krakowa.

2) Bezposrednios¢ (brak posrednikow ,produkty
bezposrednio od rolnika/producenta).

3) Naturalnos$¢ (brak szeroko pojetej "chemii" w
produktach).  Wystawcy albo  posiadajg
certyfikaty eko Ilub wptacajag kwote 1000zt
rocznie na badania laboratoryjne swoich
produktow. Badania sg przeprowadzana przez
organizatorow bazaru i publikowane na profilu
wystawcy.
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Targ Pietruszkowy wyréznia Sciste stosowanie
trzech powyzszych haset. W Polce brak targu w
100% lokalnego (bazujgcego wytgcznie na
sktadnikach  lokalnych). Targ Pietruszkowy
gwarantuje tez 100% warzyw bez "chemii."
Poprzez  wspominany  wczesniej  system
weryfikacji i badan. Wystawcy posiadajg
produkty wytacznie ze swoich gospodarstw.
Szczegbétowy wykaz wystawcdw znajduje sie tu:
http://targpietruszkowy.pl/wystawcy/ W tej
chwili jest tam ok. 50 wystawcéw. W planach
jest uruchomienie statego stosika
gastronomicznego serwujgcego wyltgczeni
ekologiczng zywnos$¢ bazujgcg na produktach
targowych. Klientami targu sg wytgcznie osoby
Swiadome jakosci zywnosci ekologicznej. W
planach jest uruchomienie targu w innych
miastach.
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Wielkanocna zbiorka
zywnosci FPH

W Hali Mirowskiej w Warszawie odbyta sie
wielkanocna zbiérka zywnosci organizowana
przez Fundacje Polskiego Handlu i Spotem
Srédmiescie. Zebrane produkty przekazano do
Swietlicy opiekunczo-wychowawczej Karan w
Warszawie.

Zapraszamy na nowa
strone Fundacji

www.fundacjapolskiegohandlu.pl
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