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Projekt nowej

ustawy 0o  przeciwdziataniu
nieuczciwemu wykorzystaniu przewagi
kontraktowe], przygotowany przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, realizuje tylko interes
waskiej grupy producentéw rolnych, a ustawa jest
napisana w sposéb niejednoznaczny i nieprecyzyjny.
Gdyby ustawa zostata przyjeta w takim ksztatcie,
wiekszo$¢ producentéow i dostawcéw produktéw
spozywczych wrecz na niej straci.

Izba Handlu przedstawita Pani Premier
Beacie Szydto, Ministrowi Rolnictwa i Rozwoju Wsi Krzysztofowi Jurgielowi i
ministrowi Henrykowi Kowalczykowi, a takze prezesowi Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumenta Markowi Niechciatowi uwagi dotyczace projektu
ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwemu  wykorzystywaniu  przewagi
kontraktowej w obrocie produktami rolnymi i spozywczymi.

Polska

W swoich dotychczasowych dziataniach PIH niejednokrotnie wspierata
rozwigzania regulujgce relacje na linii producent — odbiorca i wielokrotnie
postulowata o wiaczenie Prezesa UOKiIK w procesy regulujgce te relacje. Ze
sporymi nadziejami przyjelismy zatem informacje o podjetej w tym zakresie
inicjatywie legislacyjnej. Z aprobatg potraktowalismy propozycje réwnowaznego
traktowania praktyk wykorzystujgcych przewage kontraktowa obydwu stron
relacji nabywca — dostawca.

Po przeanalizowaniu przygotowanego przez ministerstwo projektu, uwazamy
jednak ze realizuje on jedynie interes bardzo waskiej grupy podmiotéw
(producentow), bedacych bezposrednimi dostawcami produktow podstawowych
do sieci handlowych. Nastepuje to kosztem pozostatej czesci, a zarazem
wiekszosci producentéw i dostawcéw produktdw spozywczych, dla ktérych
proponowany ksztatt ustawy bedzie oznaczat paraliz prowadzonej przez nich
dziatalnosci. Dla wiekszos$ci dostawcow postanowienia precyzujgce wspotprace z
odbiorca sg najsilniejszym gwarantem realizacji umowy zgodnie z intencjg obu
stron.

Sformutowania uzyte w projekcie sg na tyle niejednoznaczne, ze nie pozwalajg na
precyzyjne okreslenie, w ktérym momencie dochodzi do stosowania
niedozwolonych dziatan.

Sugerowane w uzasadnieniu projektu wykluczenie z umdw postanowien
umozliwiajgcych producentowi na motywowanie odbiorcy do promowania
produktow producenta, niesie za sobg szereg negatywnych konsekwencji:


http://www.pih.org.pl/
mailto:joanna.chilicka@pih.org.pl

Alkohol zawsze

odpowiedzialnie

Wiekszos$¢ z nas spozywa
alkohol odpowiedzialnie.
Wida¢ to w zmianie postaw —
nie ma juz przyzwolenia na
picie alkoholu przez
kierowcdw, kobiety w cigzy
czy nieletnich. Problem
pojawia sie, gdy
przechodzimy od ogdlnych
deklaracji do pytan
szczegbétowych. Polacy nie
potrafig poprawnie ocenic
zawartos$¢ czystego alkoholu
w poszczegdlnych napojach.
Czesto zanizajg zawartosé
alkoholu w piwie, czy w
drinkach, a podwyzszajg go
np. w wodce czy brandy.

Takie dane przynosi
opublikowany witasnie
raport: ,Czego Polacy o
alkoholu nie wiedzg”,
ktérego autorzy pytali m.in.
o motywacje do spozywania
alkoholu, okazje i
czestotliwos¢ picia. Na tej
podstawie populacje
konsumentdéw podzielono na
5 segmentow:
tradycjonalistow,
konformistow, hedonistéw,
lekliwych oraz
rozrywkowych.

Badanie postato w ramach
nowej kampanii spoteczne;j
»Alkohol. Zawsze
odpowiedzialnie”, ktérej
partnerem jest Polska Izba
Handlu. Inicjatorem projektu
jest Zwigzek Pracodawcow
Polski Przemyst Spirytusowy.
Wiecej na Facebook, www.

. Brak postanowien o bonusach rozliczanych po zakorczeniu wskazanego
okresu i osiggnieciu okreslonego poziomu obrotu, nie bedzie sktaniat odbiorcy do
poszukiwania mozliwosci realizacji takiego obrotu na rzecz dostawcy.

o Zlikwidowanie upustéw promocyjnych nie zmniejszy checi dostawcy, by
okresowo promowacé swoje produkty - zmieni sie jedynie nazewnictwo.

. Pozbawienie odbiorcdow mozliwosci negocjowania kosztéw utylizacji
produktéw zmniejszy natomiast ich che¢ do wprowadzania nowych produktéw
do sklepow.

o Objecie zakazem réznych form optat uiszczanych przez producentéw na
rzecz odbiorcow wykluczy stosowanie tego typu swiadczern w umowach, pomimo
Ze majg one zardowno rzeczowy, jak i zwyczajowy zwigzek z przedmiotem umowy.

. Zwyczajowo obok umowy sprzedazy strony mogg zastrzegaé dodatkowe
Swiadczenia pieniezne, ktére majg by¢ spetniane, jesli sg one wynikiem
wspdlnych uzgodnien, a sSwiadczenie pieniezne dostawcy jest ekwiwalentne
Swiadczeniu niepienieznemu odbiorcy. Przedstawiony projekt ustawy przeczy tej
zasadzie.

Nalezy jednoczesnie mie¢ na wzgledzie, ze dzisiejsze uregulowania prawne
zabezpieczajg dostawcéw w sposdb skuteczny — jezeli poziom $wiadczen
dostawcy, jakiego zgda odbiorca jest zbyt daleko idacy, dostawca moze ze
wspotpracy zrezygnowac¢ i w zasadzie bez wiekszych przeszkdd odzyskac
Swiadczenia dokonywane na rzecz odbiorcy w ciggu 3 ostatnich lat.

Jezeli pojawiajg sie zachowania wykraczajgce poza przyjete powszechnie reguty
wspotpracy — nalezy je pietnowaé i przeciwdziata¢ pojawianiu sie ich w
przysztosci. Kwalifikowanie jednak w zasadzie wszystkich zapiséw kontraktowych
jako naruszajacych rownowage wspotpracy jest niecelowe i szkodliwe tak dla
odbiorcéow, jak i producentéow, a w dtuiszej perspektywie czasowej takze dla
konsumentow. Powyzsza dezorganizacja obrotu handlowego prowadzi¢ bedzie
do obnizenia wartosci sektora rolno-spozywczego, a nawet zachwiana réwnowagi
gospodarczej Panstwa na skutek redukcji wydatkdow konsumpcyjnych i inwestycji
przedsiebiorstw.

Z powyzszym ryzykiem wigze sie rowniez niewspdtmierna do zakresu probleméw
rynkowych skala przewidywanych obcigzen finansowych przedsiebiorcow.
Proponowana wysokos¢ kar pienieznych naktadanych na przedsiebiorcéw jest
razgco wygorowana w stosunku do mozliwych ewentualnych skutkdéw ich dziatan
oraz zatozonych postulatéw ustawy. Dodatkowo, projektowany system kar nie
doprowadzi do osiggniecia skutku w postaci przewidywanego rozmiaru wptywow
budzetowych, a to z uwagi na obserwowany w orzecznictwie sadowym staty
trend do wyraznej redukcji kar naktadanych na przedsiebiorcéw przez Prezesa
UOKiK. Nakftadane kary w krétkim okresie doprowadza jedynie do paralizu
dziatalnosci przedsiebiorstw, a w dtuzszej perspektywie czasowej do obnizenia
zaréwno wartosci sektora rolno-spozywczego, jak i dynamiki gospodarki

W ocenie PIH pozadang i skuteczng alternatywa regulacji rynku rolno-
spozywczego jest zwiekszanie bodZzcédw do opracowania i stosowania kodeksow
dobrych  praktyk rynkowych, ktére budujag rownowage pomiedzy
przedsiebiorcami. W stosunkach administracyjnoprawnych proponujemy
natomiast dazenie do wykorzystania narzedzi polubownego rozstrzygania
sporow, celem prawdziwie szybkiej, a przede wszystkim trwatej eliminacji
pojawiajgcych sie problemow rynkowych.


https://www.facebook.com/alkoholzawszeodpowiedzialnie
http://www.pijodpowiedzialnie.pl/alkoholzawszeodpowiedzialnie/

_ Podatek od sprzedazy detalicznej

Przedstawiciele PIH
uczestniczyli w:

— 5 lipca — sejmowa Komisja
Finansow Publicznych,
posiedzenie ws. podatku od
handlu

-5 lipca — Parlamentarny
Zespot na rzecz Wspierania
Przedsiebiorczosci i
Patriotyzmu Ekonomicznego,
posiedzenie ws. podatku od
handlu

— 6 lipca — sejmowa Komisja
Zdrowia i sejmowa Komisja
Rolnictwa ws. dyrektywy
tytoniowej

— 19 lipca — senacka Komisja
Zdrowia i senacka Komisja
Rolnictwa ws. dyrektywy

tytoniowej

— 19 lipca — senacka Komisja
Finanséw ws. podatku od
handlu

— 20 lipca— Parlamentarny
Zespot na rzecz Wspierania
Przedsiebiorczosci i
Patriotyzmu Ekonomicznego,
posiedzenie ws. ustawy
,Prawo wodne”

— 21 lipca — Parlamentarny
Zespot ds. Miast Polskich ws.
sprzedazy alkoholu

— 27 lipca — Rada Dialogu
Spotecznego w Rolnictwie

Prezydent Andrzej Duda podpisat ustawe o podatku od sprzedazy detaliczne;j.
Jej zatozenia sg zgodne 1z wyrazanymi wielokrotnie oczekiwaniami
handlowcéw i nalezy mie¢ nadzieje ze oprdécz celu fiskalnego bedzie ona
réwniez rozwigzaniem wspierajgcym wyrownanie szans pomiedzy handlem
tradycyjnym, a sieciami dyskontéw i hipermarketéw. Czynnikami
sprzyjajacymi takiej sytuacji jest skala progresywna podatku oraz wolna kwota
w wysokosci obrotu matych i srednich przedsiebiorstw zgodnie z ich unijng
definicja. Nalezy takze pozytywnie oceni¢ brak szczegdlnych rozwigzan
dotyczacych sprzedawcow dziatajacych w ramach sieci handlowych — byt
to jeden z kluczowych postulatéw handlowcdw i cieszy, ze zostat on wziety
pod uwage przez strone rzgdowa. Polska Izba Handlu od samego poczatku
prac nad podatkiem byta wigczona w proces konsultacji spotecznych, gdzie
byta jednym z najbardziej aktywnych partneréw spotecznych. Ustawa>>>

Waldemar

Nowakowski,
prezes PIH i
Wojciech
Kruszewski,
wiceprzewodniczacy
Rady PIH na
spotkaniu z
Pawtem
Szatamachg,
Ministrem
Finansow

Fot.:
Ministerstwo
Finansow

Dyrektywa tytoniowa

W Parlamencie zakonczyly sie prace nad ustawg o zmianie ustawy o
ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw
tytoniowych. Senat podczas posiedzenia 20-22 lipca przyjat kilka poprawek
w tym najwazniejszg dotyczacg informacji o wyrobach tytoniowych w
punktach sprzedazy — dzieki niej informacja o wyrobach tytoniowych w
punktach sprzedazy bedzie mogta by¢ umieszczana do korica biezgcego
roku. Dotyczy to oznakowania na szafkach podktadek pod bilon etc.
Wszystko to musi znikng¢ z koricem biezgcego roku. Od poczatku
przysztego roku jedyna informacja w sklepach na temat wyrobdéw
tytoniowych, ktéra bedzie dozwolona to ta na opakowaniach papieroséw.
RAwniez ona bedzie znaczgco zmniejszona poniewaz nowe ostrzezenia
zdrowotne beda zajmowaé 65% powierzchni opakowania — ta zmiana
wejdzie w zycie jednak dopiero od 20 maja 2017. Wyroby tytoniowe
oznakowane zgodnie z dotychczasowymi przepisami mogg pozostawaé w
obrocie do 20 maja 2017. Po tym terminie wszystkie papierosy i tyton do
palenia bedg musiaty by¢ oznakowane juz zgodnie z nowymi przepisami.
Kolejna wazna zmiana to fakt ze po 20 maja 2017 papierosy mentolowe
nie beda mogty by¢ w zaden sposéb oznaczone inaczej papierosy zwykte.
Papierosy mentolowe bedg mogty byé sprzedawane do 20 maja 2020 roku.
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https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12281601/katalog/12334997

Akademia

Umiejetnosci
Eurocash

27 wrzesnia 2016
stadion PGE Narodowy,
Warszawa

4Akademia

Umiejetnosci (@» eurocasH

» Najnowsze trendy w
handlu
» Wiedza sprawdzona w
praktyce
» Wybitni eksperci

Grupa Eurocash ma
przyjemnos¢ zaprosic,
Witascicieli sklepdw sieci
Franczyzowych i
Partnerskich
wchodzacych w sktad Grupy
Eurocash na:

| ogélnopolska konferencje
edukacyjna
Akademii Umiejetnosci
Eurocash

Skorzystaj z szansy na
rozwaj biznesu i wez udziat
w konferencji.
Szczegotowe informacje
dostepne u przedstawicieli
sieci.

(&> EUROCASH

. GRUPA

Trendy sprzedazy w sklepach matoformatowych w

czerwcu 2016rr.

W czerwcu 2016 r. wartos¢ sprzedazy w sklepach matoformatowych do
300 m2 byta o 6,7% wyzsza niz rok wczesniej, cho¢ liczba transakcji
wzrosta w tym czasie tylko o 2,5%. W poréwnaniu do maja 2016 r. obroty
tego typu placowek prawie sie nie zmienity, mimo iz w czerwcu odwiedzito
je 01,5% wiecej klientow.

Latem kupujgcy w sklepach matoformatowych najczesciej kierujg swoje
kroki w strone potki z napojami lub lodéwek z piwem i lodami. W czerwcu
puszke lub butelke z logo ktéregos z browardw mozna byto znalezé w 27%
koszykdw, napoje wystepowaty na prawe co czwartym paragonie, a po
lody siegnat srednio co czternasty klient.

W omawianym okresie zarowno wartos¢ sprzedazy lodéw familijnych i
impulsowych, jak i liczba paragondéw z tg3 kategorig byta o prawie 10%
wyzsza niz w maju. Wydatki klientéw na rdinego rodzaju napoje
zwiekszyty sie natomiast o 5,2% w poréwnaniu do maja. W tym czasie
czesciej do koszykéw trafiaty m.in. wody czyste (wzrost liczby transakcji o
10% mdm) i napoje gazowane, mniejszym zainteresowaniem cieszyly sie
natomiast soki i napoje niegazowane (spadek liczby transakcji o 7%).

Wydatki na alkohole w czerwcu 2016 r. byly 0 3% wyzsze niz przed rokiem,
ale w poréwnaniu z majem br. obnizyty sie o 3%. Za spadek odpowiadajg
gtéwne waodki zaréwno czyste, jak i smakowe - faczna wartos¢ sprzedazy
tych alkoholi byta o 11% nizsza w maju. Wiecej klienci przeznaczyli
natomiast na piwo (wzrost wydatkdéw o ponad 2% mdm). Popularnym
dodatkiem do piwa, np. w trakcie oglagdania meczéw na Euro 2016, byty
stone przekaski — warto$é sprzedazy chipséow w czerwcu 2016 r. byta o
ponad 20% wyzsza niz przed rokiem, a wydatki na orzeszki zwiekszyty sie o
36%.

Latem maleje zainteresowanie owocowymi jogurtami, rosnie natomiast
sprzedaz kefirow i jogurtdw naturalnych, ktére mozina komponowac ze
Swiezymi owocami wedtug wtasnych upodoban. W czerwcu w sklepach
matoformatowych wydatki na kefiry i maslanki zwiekszyty sie o 34% w
poréwnaniu z majem, natomiast wartos¢ sprzedazy jogurtow naturalnych
byta prawie 20% wyzsza niz miesigc wczesnie;j.

Wysokie temperatury nie sprzyjaja konsumpcji m.in.
czekoladowych oraz herbaty - w czerwcu klienci
matoformatowych wydali na nie o okoto 10% mniej niz w maju.
Srednia warto$¢ transakcji w czerwcu 2016 r. wyniosta 11,79 zt i byta 4,1%
wyzsza niz w czerwcu 2015 r. oraz 0 1,8% nizsza niz w maju 2016 r.

stodyczy
sklepow

Sklepy matoformatowe do 300 m2 obejmujq: mate sklepy spozywcze do 40
m2, srednie sklepy spozywcze 41-100 m2, duze sklepy spozywcze 101-300
m2 oraz specjalistyczne sklepy alkoholowe.

CMR[)

Centrum Monitorowania Rynku



Sprzedaz lekow OTC

w sklepach

Ministerstwo Zdrowia bierze
pod uwage ograniczenie
sprzedazy pozaaptecznej

lekow.

Polska Izba Handlu z
niepokojem obserwuje te
dziatania.

Dostep do lekéw w sklepach
odgrywa wazna role dla
spoteczenstwa, szczegdlnie
na obszarach wiejskich i w
mniejszych miejscowosciach.
Zapewnia on ludziom
dorazng pomoc w nagtych
potrzebach zdrowotnych, np.
bdl, goraczka, przeziebienie,
zgaga czy alergia.

Sprzedaz pozaapteczna
stanowi jedynie ok. 6%
wartosci rynku lekéw bez
recepty. W przypadku
ograniczen prowadzacych do
de facto likwidacji tego
rynku, przewidujemy, ze jego
czes¢ przejma apteki, a
pozostata cze$é —tj. na wsi i
w mniejszych
miejscowosciach po prostu
zniknie.

W rezultacie, jezeli MZ
bedzie kontynuowad swaj
kierunek dziatan w tej
sprawie, to negatywnie
wptynie ona przede
wszystkim na pacjentéw na
obszarach wiejskich i w
mniejszych miejscowosciach
oraz na matych i srednich
przedsiebiorcow.

Kilka zdan o faktoringu

Przez ostatnie miesigce pisatem gtdwnie na temat leasingu, kredytow i
pozyczek jako Zrédet finansowania  dziatalnosci  gospodarczej.
Poréwnywatem ich wady i zalety oraz odnositem do ryzyka. Nie ulega
watpliwosci, ze najwieksze korzysci mozna uzyskaé z zastosowania
leasingu. Jego podstawg jest mozliwos¢ pozyskania samochodéw, sprzetu,
maszyn, urzadzen i przedmiotédw, ktére sg niezbedne do efektywnego
prowadzenia biznesu w zamian za zobowigzanie do regularnych sptat rat
leasingowych. A zatem bez koniecznos$ci angazowania od razu znacznych
sSrodkéw finansowych swojej firmy, mamy dostep do aktywoéw, ktére sg
nam potrzebne, aby sprawnie funkcjonowa¢ na rynku. Dodatkowo
mozemy skorzystaé z istotnych korzysci podatkowych. Co jednak zrobi¢,
gdy potrzebujemy gotéwki, a nasza zdolno$s¢ kredytowa jest
niewystarczajgca?

Rozwigzaniem jest faktoring. Céz to takiego? Najprosciej rzecz ujmujac, to
zamiana biezacych faktur, czyli nieprzeterminowanych naleznosci, na
pienigdz. Zasada jest prosta: jes$li mam czekac¢ np. 30 dni na przelew od
mojego klienta, a gotéwki potrzebuje za tydzien, zwracam sie do faktora,
zamiast prébowac uzyskac kredyt, co zajmie mi duzo wiecej czasu i bedzie
drozsze.

Jesli jednak to my jestesmy wierzycielami i w warunkach umoéw zawartych
z dostawcami mamy wynegocjowany np. 30 dniowy termin ptatnosci,
mogtoby sie wydawa¢, ze faktoring w niczym nam nie pomoze. Niewiele
os6b jednak wie, Zze istnieje tzw. faktoring odwrotny, zwany tez
faktoringiem dfuznym. Dzieki niemu w negocjacjach z dostawcami
mozemy zaoferowac¢ nawet 48 godzinny termin ptatnosci, w zamian za
obnizenie cen towardw. Pienigdze dostawcy wptaci faktor, a my z
faktorem rozliczymy sie tak jak byto to w pierwotnej wersji po 30 dniach.
Dzieki temu zatrzymujemy gotéwke w firmie i mozemy jg inwestowaé w
inne, bardzie intratne przedsiewziecia, a dodatkowo zyskujemy przewage
konkurencyjng, stajgc atrakcyjnym kontrahentem.

Osoby zainteresowane tematem, zapraszam
do kontaktu: adam.suliga@pih.org.pl

Adam Suliga, Ekspert Polskiej Izby Handlu
Specjalista w dziedzinie kreowania polityki
skutecznego wykorzystania kapitatu
intelektualnego w tworzeniu efektywnych
struktur organizacyjnych nowoczesnych
przedsiebiorstw.

Praktyk z zakresu zarzadzania ryzykiem operacyjnym. Lider, mentor i
szkoleniowiec budujgcy swojg pozycje w oparciu o ciggle aktualizowang
wiedze, doswiadczenie i zaangazowanie w tworzenie pozytywnych relacji z
innymi ludZmi. Wyrdzniony przez Ministra Gospodarki odznaczeniem
honorowym za zastugi dla rozwoju gospodarki Rzeczypospolitej Polskie;j.


mailto:adam.suliga@pih.org.pl

Wakacyjna promocja Perspektywy pracy tymczasowej w Polsce
na szkolenia

Praca tymczasowa polega na oddelegowaniu do pracy w siedzibie firmy
Promocyjna oferta szkoler klienta pracownikdéw zatrudnionych przez agencje pracy tymczasowej,

PIH ktéra tego typu ustugi Swiadczy odptatnie. Ma wiec charakter tréjstronny.
Koszt szkolenia dla grupy do Oznacza wykonanie na rzecz pracodawcy zadan o charakterze sezonowym,
30 0séb to okresowym albo doraznym. Co wazne — obowigzki pracodawcy spoczywaja

na agencji, nie zas$ pracodawcy uzytkowniku.

1600 Zi + VAT Jak jest obecnie?

Pracownik tymczasowy moze by¢ zatrudniony przez jednego pracodawce

Cena dla szkolen na okres do 12 miesiecy w okresie 3 lat. Jedyna mozliwo$¢ przedtuzenia
wykupionych do tego okresu do 36 miesiecy wystepuje wowczas, gdy pracownik
30 sierpnia 2016. Realizacja tymczasowy w sposdb ciagly wykonuje zadania pracownika etatowego,
w dowolnym momencie ktéry z réznych, usprawiedliwionych przyczyn nie jest obecny, np. z uwagi
2016 roku. na urlop wychowawczy, macierzynski czy chorobe.
Oferta dotyczy szkolen: Mozliwos¢ naduzyé

Stosowanie pracy tymczasowej generuje mozliwosci naruszania prawa
Zasady ekspozycji produktow oraz wykorzystywania stabej pozycji pracownikdéw przez pracodawcow.

na potce sklepowej — Pomimo limitéw czasowych w praktyce organizacja moze ,korzysta¢” z
merchandising w matychi  tego samego pracownika dtuzej niz 18 miesigcy, o ile skieruje go do pracy
$rednich przedsiebiorstwach inna agencja. A agencje migdzy sobg oczywiscie mogg sie ,,dogadac”.
handlowych

Jak by¢ moze bedzie?
Zasady i cele prowadzenia Projekt nowelizacji ustawy z 9 lipca 2003 r. o pracownikach tymczasowych
promocji w matych i érednich  (Dz.U. nr 166, poz. 1608 ze zm.) zaktada, ze pracownik moze spedzi¢ u
placéwkach handlowych jednego pracodawcy maksymalnie 18 miesiecy, niezaleznie od tego, ktéra
agencja kieruje go do pracy. Za zatamanie przepiséw moze grozi¢ wysoka

Sklep convenience — kara grzywny, siegajaca nawet 30 tys. zt. Zmiany majg takze dotyczy¢
przyszto$¢ dla matych i pracownic tymczasowych w cigzy, ktérych umowy — podobnie jak innych
$rednich placéwek pracownikéw terminowych — majg automatycznie ulegaé przedtuzeniu do

handlowych (wersja 1 dzied) dnia porodu.

1A

Kontakt: pih@pih.org.pl

~ dr Magdalena Kot-Radojewska: doktor nauk
\ ekonomicznych w dyscyplinie nauki o zarzadzaniu,
socjolog, pedagog, absolwentka studiow
podyplomowych w zakresie zarzgdzania, doradztwa
zawodowego oraz studidéw trenerskich, wyktadowca,
trener, Kierownik Akademickiego Biura Karier i
Ksztatcenia Ustawicznego Wyzszej Szkoty Biznesu w
Dabrowie Goérniczej, ekspert ds. ewaluacji w
projektach unijnych, zastepca Redaktor Naczelnej
wydawnictwa WSB ,Nauka i Biznes”, autorka kilkudziesieciu publikacji z
zakresu zarzadzania zasobami ludzkimi i ksztatcenia ustawicznego.
www.magdalenakot.pl

Tel. 22 440 83 23
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Nowoczesnhos¢ z

Tradycjami

Twdj sklep jest nowoczesny, ale
z tradycjami? Pokaz nam go!

Pokaz nam swdj sklep, jezeli
przychodzg do niego
zadowoleni klienci, ktérzy maja
szeroki wybor jakosciowych
produktédw i mogg je naby¢
wygodnie i szybko.

Pokazmy, ze nowoczesnosc to

nie hipermarkety i dyskonty, a

nasze tradycyjne sklepy, dajgce
JAKOSC, WYGODE | WYBOR.

Mozna zgtaszaé placdwki
indywidualne, a takze
franczyzobiorcow.

Kontakt:
joanna.chilicka@pih.org.pl

Andrzej Ludek, Prezes FPH z
dyplomem kampanii
,Nowoczesnos¢ z Tradycjami”

Ankieta: zakupy w Internecie

Fundacja Polskiego Handlu przeprowadzita ankiete dot. zakupéw w
Internecie.

Co najchetniej kupujesz przez Internet i dlaczego?

Najczesciej kupujemy w Internecie sprzet AGD, najpierw jest on
sprawdzany w sklepie stacjonarnym, ale pdzniej kupowany w sieci. Jest to
tansze. Przez wygode zaopatrujemy sie w jedzenie, zamawiamy przed
komputerem, a kto$ je nam przynosi do domu.

,Wszystkie rzeczy co do ktdrych jestem przekonany, ze spetniag moje
oczekiwania. Czasami rzeczy, przy ktérych ryzykuje, ale jestem w stanie
sporo zaoszczedzi¢. Kupuje czesto jakie$ drobiazgi zwigzane z biezgcymi
potrzebami, ktére dostane taniej niz w sklepie albo po prostu nie chce mi
sie po nie i$¢ do sklepu. Sg to np. bloki, otéwki, przybory pismiennicze,
artykuty remontowe, rzeczy unikatowe, odziez, bielizna”.

Czego nie chcesz kupowac przez internet i dlaczego?

Mamy opory przed nabywaniem ubran online, poniewaz trudno trafi¢ z
rozmiarem i najlepiej jest to przymierzyé. Popularnoscig cieszg sie portale,
ktore oferujg darmowa przesytke i darmowy zwrot — wtedy mozemy
zmierzy¢ ubrania w domu.

»Zywnosci, bo wole sam pdj$¢ po nig i sobie wybraé co mi sie podoba. W
zasadzie wszystkich rzeczy, ktérych zakup mozne by¢ zwigzany z tym, ze
niewtasciwie ocenitem produkt sugerujgc sie opisem i zdjeciami. Jest to
np. elektronika, samochody, odziez, ktérej nie jestem w stanie doktadnie
sprawdzi¢ czy co$ pasuje. Nie chce popetnia¢ pomytek, bo odsytanie to
duzo niepotrzebnej roboty”.

Jakie s3 zalety i wady internetowych zakupéw?

Kupujemy w Internecie, bo jest to wygodne, oszczedzamy czas, nie chce
nam sie juz spedzaé godzin w sklepach. Jednak wcigz lubimy produkty
dotkng i zobaczy¢ na zywo, a takie nie jesteSmy jeszcze pewni co do
bezpieczenstwa w sieci, ale to sie zmienia.
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FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz

BE

FURTEK KOMOSA
ALEKSANDROWICZ

We wspétpracy z kancelarig FKA
Furtek Komosa Aleksandrowicz
kontynuujemy cykl
comiesiecznych artykutow
poswieconych tematyce
prawnej, o tym, co istotne dla
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej dla sektora
handlowego.

Masz pytania?

Skontaktuj sie

kontakt@fka.pl

Anna Rak, aplikantka
adwokacka w FKA Furtek
Komosa Aleksandrowicz

Przemystaw Barchan, adwokat
w FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz

w zycie. Co trzeba wiedziec o transferze danych do
USA

We wtorek 12 lipca br. Komisja Europejska zatwierdzita formalnie tres¢ Privacy
Shield (,tarcza prywatnosci”). Privacy Shield to potoczna nazwa instrumentu
wypracowanego miedzy USA a Unig Europejska, dotyczacego zasad swobodnego
przesytania danych osobowych miedzy przedsiebiorcami z UE i USA. Nowe zasady
majg wywazyc¢ interes biznesu i realizacje prawa do prywatnosci obywateli UE.
Jednak jeszcze 25 lipca br. Grupa Robocza art. 29 (zrzeszajgca odpowiedniki
polskiego GIODO z kazdego panstwa cztonkowskiego) spotka sie aby wydaé na
jego temat opinie. Departament Handlu USA bedzie akceptowat wnioski
amerykanskich spétek o zatwierdzenie zgodnosci z wymogami Privacy Shield od
1sierpnia. W sSwietle toczacych sie jeszcze ustalen nalezy spodziewad sie, ze
uptynie wiecej czasu niz pierwotnie zaktadano, zanim przedsiebiorcy bedg mogli
skorzystaé ze swobodnego transferu danych. Do tego czasu, spotki musza
stosowad przepisy ustawy o ochronie danych osobowych w zakresie przesytania
danych osobowych do panistw trzecich aby przesyta¢ dane osobowe do USA
legalnie.

Ustawa przewiduje kilka sytuacji, w ktdrych zgoda GIODO na transfer nie jest
wymagana, m. in. jezeli osoba, ktérej dane miatyby zostaé przestane wyrazita na
to zgode na pismie czy wowczas, gdy przekazanie jest niezbedne do wykonania
umowy pomiedzy administratorem danych a tg osobg. W kazdej innej sytuacji niz
wymienione w ustawie, transfer wymaga odpowiedniej podstawy w formie: 1)
decyzji zatwierdzajgcej GIODO, 2) wigzacych regut korporacyjnych
zatwierdzonych przez GIODO, 3) zawarcia umowy z zastosowaniem
standardowych klauzul umownych.

Dla spdétek niepowigzanych, najlepszym wyjsciem jest zastosowanie
standardowych klauzul umownych (,model contract clauses”) w umowie
przekazania danych osobowych spétce w USA. Standardowe klauzule umowne
ochrony danych osobowych, to zestaw gotowych postanowierr umownych, ktére
administrator danych osobowych moze bezposrednio umiesci¢ w umowie
transferowej — wowczas zgoda GIODO na transfer danych nie jest wymagana.
Natomiast spétkom funkcjonujgcym w ramach jednej struktury najbardziej optaca
sie sporzadzenie Binding Corporate Rules (”"BCR”), czyli wigzacych regut
korporacyjnych. Jest to rodzaj polityki wewnatrzkorporacyjnej obowigzujgcy
wszystkie spotki w ramach struktury. Aby przesyta¢ dane w ramach struktury na
podstawie BCR nalezy ztozy¢ do GIODO wniosek (odpowiadajgcy wymogom dla
podania zgodnie z kodeksem postepowania administracyjnego). Tres¢ wniosku
nie jest okreslona przepisami ustawy. Istnieje jednak Rekomendacja Grupy
Roboczej Art. 29 z 10.01.2007r. Rekomendacja zawiera sugestie dotyczgce
zawartosci wniosku oraz propozycje postanowien.

Privacy Shield jest instrumentem tymczasowym. Przepisy Rozporzadzenia (EU)
2016/679) wchodzg w zycie 28.05.2018r. Wprowadzajg szereg zmian w zakresie

obowigzkéw administratoréw danych.

FKA Furtek Komosa Aleksandrowicz
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