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Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi pracuje
nad projektem ustawy o przeciwdziataniu
nieuczciwemu  wykorzystywaniu  przewagi
kontraktowej w obrocie produktami rolnymi i
spozywczymi. Ten dokument budzi powaine
watpliwosci natury konstytucyjnej oraz przeczy
zasadzie wolnosci gospodarczej.

W ocenie Polskiej Izby Handlu projekt jest
niezgodny z zasadg proporcjonalnosci wyrazong w Konstytucji RP. Przeczy
on zasadom demokratycznego panstwa prawnego: zaufania do panistwa i
stanowionego przez nie prawa, pewnosci prawa, wtasciwej legislacji oraz
okreslonej w Konstytucji RP zasady, ze nie ma przestepstwa bez ustawy.
Projekt jest tez niezgodny z wynikajgca z Konstytucji RP reguty, iz prawo
nie dziata wstecz.

Zaden z deklarowanych celéw regulacji nie uzasadnia $cigania z urzedu
praktyk o ktérych mowa projekcie ustawy. Za niezasadng uznajemy
mozliwos¢ ingerencji organu administracyjnego w swobode dziatalnosci
gospodarczej, ktéra nie narusza w zadnym stopniu porzgdku publicznego,
czy tez wolnosci i praw innych o0sdéb. Indywidualne interesy stron
kontraktéw zawartych na tak nieznaczgcym poziomie, jak zaproponowano
w projekcie — tym bardziej pomiedzy profesjonalistami — powinny by¢
dochodzone w drodze cywilnoprawnej.

Sformutowania uzyte w projekcie sg na tyle niejednoznaczne, ze nie
pozwalajg na precyzyjne okreslenie, w ktérym momencie dochodzi do
stosowania zakazanych dziatan. Autorzy projektu pozostawiajg zatem
prezesowi UOKiK ustalenie znaczenia pojeé nieostrych oraz — jak nalezy
wnioskowa¢ — samodzielne stworzenie katalogu dobrych obyczajéw
wymiany handlowej w branzy rolno-spozywczej.

Polska Izba Handlu bedzie brata udziat w kazdym etapie prac nad
projektem oraz przedstawi wtasne sugestie zmian, tak aby ustawa byfa
zgodnym z praktyka gospodarczg prawem. Powinno ono chronic
przedsiebiorcow, ale nie dezorganizowac obrotu handlowego.
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6 czerwca eksperci Polskiej Izby
Handlu Sebastian Filipek
KaZzmierczak i Radostaw Gatka
wzieli udziat w spotkaniu
poswieconym projektowi
zmiany dyrektywy delegowania
pracownikéw w Kancelarii
Prezesa Rady Ministrow.

Dyrektor PIH Maciej Ptaszynski
wzigt udziat:

10 czerwca w posiedzeniu Rady
Dialogu Spotecznego
dotyczacym podatku od Handlu

22 czerwca w posiedzeniach
sejmowych Komisji Rolnictwa i
Komisji Zdrowia w sprawie
projektu o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrobdéw tytoniowych.

24 czerwca w spotkaniu zespotu
konsultacyjnego utworzonego
dla potrzeb opracowania
ustawy o przeciwdziataniu
nieuczciwemu wykorzystywaniu
przewagi kontraktowej w
obrocie produktami rolnymi i
spozywczymi.

13 czerwca Polska Izba Handlu
wystgpita z prezentacja
dotyczacg integracji handlu
podczas Konferencji East meets
West 2016 we Wroctawiu oraz
16 czerwca w panelu
dyskusyjnym podczas Targow
Marki Wtasnej w Kielcach.

Komentarz do projektu ustawy o przeciwdziataniu

nieuczciwemu wykorzystywaniu przewagi
kontaktowej

Projekt realizuje interes waskiej grupy producentéw — zaledwie kilkuset,
bedacych bezposrednimi dostawcami sieci w zakresie produktéw
podstawowych kosztem zdecydowane] wiekszosci producentdw i dostawcow
produktow spozywczych. Dla wiekszosci dostawcdw zapisy precyzujgce
wspotprace z odbiorcg sg najsilniejszym gwarantem realizacji umowy zgodnie
z intencjg obu stron. Wykluczenie z uméw takich zapiséw, jak udziat w
gazetce reklamowej sieci sprawi, Zze producent utraci mozliwosé
motywowania sieci do promowania jego produktéw. Brak zapiséw o
bonusach rozliczanych po zakoriczeniu roku, czy kwartatu, a uzaleznionych od
przekroczenia przez odbiorce okreslonego putapu obrotéw z dostawcy nie
bedzie zmuszat odbiorcy do poszukiwania mozliwosci realizacji takiego
obrotu, by bonus otrzymac¢. Zlikwidowanie upustéw promocyjnych nie
zmniejszy checi dostawcy, by okresowo promowac swoje produkty - zmieni
sie jedynie nazewnictwo. Pozbawienie sieci mozliwosci negocjowania kosztow
utylizacji produktéw zmniejszy ich che¢ do wprowadzania nowych produktow
do sklepow.

Dzisiejsze uregulowania prawne zabezpieczajg dostawcow w sposéb
skuteczny — jezeli poziom opfat, jakiego zgda odbiorca jest zbyt wysoki, mozna
ze wspotpracy zrezygnowac i w zasadzie bez wiekszego problemu odzyskac
optaty uiszczone na rzecz odbiorcy w ciggu 3 ostatnich lat.

Jezeli pojawiajg sie zachowania wykraczajgce poza reguty wspotpracy — nalezy
je pietnowa¢ z urzedu. Kwalifikowanie jednak w zasadzie wszystkich zapisow
kontraktowych jako naruszajgcych réwnowage wspotpracy jest niecelowe i
szkodliwe nie tylko dla sieci, ale zwtaszcza dla producentéw.

Ustawa precyzuje praktyki, ktére majg by¢ uznawane za nieuczciwe. Punktem
najmniej sprecyzowanym, a niosgcym zagrozenie, jest art.6 (Nieuczciwe
wykorzystywanie przewagi kontraktowej polega w szczegdlnosci na)
»uzaleznianiu zawarcia lub kontynuowania umowy od przyjecia lub spetnienia
przez jedng ze stron innego $wiadczenia, niemajgcego rzeczowego ani
zwyczajowego zwigzku z przedmiotem umowy”. W uzasadnieniu czytamy, ze
dotyczy to: ,optaty za powierzchnie ekspozycyjng i sprzedazowg, optaty za
ustugi reklamowe, optaty za przeprowadzenie akcji okolicznosciowej, optaty
za przekazywanie informacji o sprzedazy wyrobdw w poszczegdlnych
placéwkach handlowych, optaty z tytutu otwarcia nowej placéwki nabywcy,
optaty za brak zwrotéw produktéw, optaty za koszty utylizacji produktow,
optaty za wykonywanie projektéw w markach wtasnych nabywcy, optaty
warunkowe lub bezwarunkowe, optaty logistyczne, optaty za elektroniczna
wymiane dokumentéw handlowych lub finansowych oraz upusty do
publikowanych katalogdéw, upusty zakupowe, czy upusty promocyjne”
Zdecydowana wiekszos¢ wyzej wymienionych praktyk ma zaréwno rzeczowy,
jak i zwyczajowy zwigzek z przedmiotem umowy.

Usuniecie takich zapisdw z uméw miedzy dostawca, a odbiorcg pozbawi tego
pierwszego jakiegokolwiek wptywu na skuteczne motywowanie odbiorcy do
podejmowania wysitkdw na rzecz zwiekszania obrotu dostawcy.



Smart shopping czyli

Trendy sprzedazy w sklepach matoformatowych w

zakup z gtlowa

Polska Izba Handlu razem z
wydawnictwem Mediaplanet
realizuje internetowo-prasowa
kampanie ,,Smart Shopping”,
ktdra ukaze sie 16 oraz 17
sierpnia w dzienniku , Metro”
oraz na portalu
www.edukatorfinansowy.pl

»Smart shopping czyli zakupy z
gtowa” to angazujacy poradnik
o charakterze edukacyjno-
informacyjnym. W kampanii
przedstawimy jak kupowac
efektywnie, tj. produkty
wysokie]j jakosci w dobrej cenie.
Odpowiemy na pytanie czy
kupowac w Internecie, u
akwizytora, a moze w
tradycyjnym sklepie? Naszym
celem jest przedstawienie
czytelnikom kilku prostych
zasad, ktére pozwolg oszczedzi¢
pienigdze zachowujac
jednocze$nie jakos¢ produktéow
i ustug z ktérych korzystaja.

Cztonkowie Polskiej I1zby
Handlu réwniez moga wzig¢
udziat w publikaciji.

Wydawnictwo Mediaplanet
przygotowato dla cztonkéw
Izby specjalng oferte.

W przypadku zainteresowania
udziatem w kampanii, prosimy
o kontakt: Damian Duszczyk,
tel. 780 050 864,
damian.duszczyk@mediaplanet
-com

metrocafe.pl

maju 2016 r.

W maju 2016 r. wartosc sprzedazy w sklepach matoformatowych do 300
m2 byfta o 5,8% wyzisza niz w maju 2015 r. i az o 10,8% wyzsza niz w
kwietniu. Liczba transakcji wzrosta w tym czasie odpowiednio 0 1,1% i o
9,3%.

W ostatnim miesigcu klienci sklepédw matoformatowych czesciej kupowali
alkohol — zaréwno liczba paragondw, na ktérych pojawiaty sie jakiekolwiek
napoje z procentami, jak i wydatki na te kategorie zwiekszyty sie w
poréwnaniu z kwietniem o prawie 14%. Za ten wzrost odpowiedzialne jest
gtéwnie piwo (klienci wydali na nie o ponad 20% wiecej), ale
kilkuprocentowe wzrosty wartosci sprzedazy w odnotowaty tez wadki
czyste i smakowe.

Jak co roku wraz ze wzrostem temperatur w sklepach matoformatowych
przybywa klientdw poszukujgcych czegos, co ugasi pragnienie — wiosng i
latem napoje mozna znalez¢ za co pigtym, a w najbardziej upalne tygodnie
nawet na co czwartym paragonie. W maju duze wzrosty odnotowaty wody
czyste (warto$¢ sprzedazy wzrosta o okoto 30% rdr i o 28% mdm) i
smakowe, a takze napoje gazowane (wydatki na nie byty o 24% wyzsze niz
miesigc wczesniej).

W cieplejsze dni dynamicznie tez sprzedaz lodéw — w maju na te przysmaki
z lodéwki skusito sie 6% wszystkich klientdw odwiedzajgcych sklepy
matoformatowe, a wydatki na te kategorie zwiekszyty sie o ponad 130%
mdm i o prawie 40% rdr. Wiosng i latem konsumenci chetnie zaspokajajg
apetyt na stodkosci lodami, rzadziej majg natomiast ochote na ciezsze,
czekoladowe przekaski, takie jak batony czy czekolady — w maju liczba
transakcji zakupu tych produktéw byta o kilka procent nizsza niz w
kwietniu. Duzy wzrost zarowno liczby transakcji, jak i wartosci sprzedazy
odnotowata natomiast kategoria pralin (klienci wydali na nie o 73% wiecej
niz w kwietniu), ktore czesto sg kupowane jako upominek na Dziert Matki.
Rosnaca sprzedaz lodéw i napojow to nie sg jedyne oznaki zblizajgcego sie
lata. W maju zaczynajg dojrzewac truskawki, w zwigzku z czym rosnie
sprzedaz cukréw i fikséw zelujgcych. Coraz wiecej klientéw poszukuje tez
w sklepach potozonych niedaleko domu réznego rodzaju srodkdw przeciw
owadom — w ostatnim miesigcu wydatki na nie byty niemal 7 razy wyzsze
niz w kwietniu.

Sklepy matoformatowe do 300 m kw. obejmujq: mate sklepy spoZywcze do

40 m kw., Srednie sklepy spoZywcze 41-100 m kw., duze sklepy spozywcze
101-300 m kw. oraz specjalistyczne sklepy alkoholowe.

CMR[)

Centrum Monitorowania Rynku
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Akademia

Umiejetnosci
Eurocash

27 wrzesnia 2016
stadion PGE Narodowy,
Warszawa

*ﬁkademia

Umiejetnosci (@» eurocasH

» Najnowsze trendy w
handlu
» Wiedza sprawdzona w
praktyce
» Wybitni eksperci

Grupa Eurocash ma
przyjemnos¢ zaprosic,
Witascicieli sklepdw sieci
Franczyzowych i
Partnerskich
wchodzacych w sktad Grupy
Eurocash na:

| ogélnopolska konferencje
edukacyjna
Akademii Umiejetnosci
Eurocash

Skorzystaj z szansy na
rozwdj biznesu i wez udziat
w konferencji.
Szczegotowe informacje
dostepne u przedstawicieli
sieci.

EUROCASH

GRUPA

@

Dyrektywa tytoniowa

Waznym problemem w projekcie ustawy ktéra implementuje dyrektywe
tytoniowa jest usuniecie z niej definicji ,,informacji o wyrobach tytoniowych”
— czyli informacji o markach wyrobdéw tytoniowych niezawierajgcej przekazu
zachecajgcego do zakupu umieszczonej w punktach sprzedazy.

O ile zrozumiate jest usuniecie informacji o substancjach szkodliwych jako
zgodne z dyrektywa, o tyle usuniecie informacji o markach wyrobow
tytoniowych z legalnych punktéw sprzedazy jest sprzeczne z elementarnymi
zasadami funkcjonowania handlu oraz nie jest wymagane przez dyrektywe.

Biorgc pod uwage zakaz innych form prezentowania dla wyrobdéw
tytoniowych, informacja w punktach sprzedazy pozostaje jedynym
elementem komunikacji z klientami i umozliwia im podejmowanie decyzji.

Po wprowadzeniu radykalnie powiekszonych ostrzezen graficznych, ktére
bedg zajmowaty az 65% powierzchni opakowania, ,informacja o wyrobach
tytoniowych” bedzie petnié podstawowgq role komunikacyjng, ktérg obecnie
petnia opakowania papieroséw zwfaszcza w zakresie informowania o
dostepnych markach. Z punktu widzenia handlu, ktéry caty czas bedzie
posiadat w swojej ofercie wyroby tytoniowe, zapewnienie elementarnej
mozliwosci zapoznania sie z ofertg jest catkowicie niezbedne.

Polska Izba Handlu ztozyta projekt poprawki do ustawy o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu zaktada on, aby sprzedawcy zachowali
minimalng mozliwo$¢ komunikowania klientom oferty handlowej w sposéb
ujednolicony, zapewniajacy niezbedne przy sprzedazy informacje.

Propozycja poprawki PIH: ,W punktach sprzedazy wyrobdow tytoniowych lub
papierosdw elektronicznych, bezposrednio przy towarze lub w bliskosci
towaru mogga by¢ umieszczane informacje o markach wyrobow tytoniowych
niezawierajgce przekazu zachecajgcego do zakupu lub uzywania wyrobdw
tytoniowych, przedstawione na jednolitym kolorystycznie tle, zawierajace
czytelne i widoczne ostrzezenie ogdlne”.

W przypadku braku poparcia dla tej zmiany dostosowanie catej sieci punktéw
sprzedazy do nowych przepiséw bedzie bardzo czasochtonng i logistycznie
niemozliwg do przeprowadzenia operacjg biorgc pod uwage 14 dniowy
termin wejscia w zycie ustawy. W zawigzku z powyzszym, aby umozliwi¢
handlowi wdrozenie i dostosowanie sie do zmian, postulowalismy o
wprowadzenie minimalnego okresu przejSciowego, zeby informacje o
wyrobach tytoniowych mogty by¢ umieszczane w punktach sprzedazy do
1 stycznia 2017 roku.

W sytuacji jakiej stoi branza handlowa w zwigzku z implementacjg dyrektywy
tytoniowej wprowadzenie poprawki stanowi jedyng szanse na zachowanie
wiasciwych relacji komunikacyjnych w handlu, na przyktad w przypadku
papieroséw mentolowych, ktérych nie bedzie moina w Zzaden sposéb
oznaczac, a pozostang one w sprzedazy do 2020 roku.



Podsumowanie Zmiany w ustawie ,,Prawo wodne”

lll Kongresu Branzy
Spirytusowej

Rzad planuje zmiany w ustawie ,,Prawo wodne”. Wynika to z koniecznosci
wprowadzenia na poczatku 2017 roku unijnego rozporzadzenia:
,Dyrektywy Wodnej”. Zmiany majg przynie$¢ m.in. wzrost optat za pobdr
wody, $cieki deszczowe wprowadzane do wdd lub ziemi, retencjonowanie
sytuacji w branzy spirytusowej wod deszczowych oraz wielkosci i sposobu optat karnych za brak
powoli sie stabilizuje. retencjonowana i oczyszczania S$ciekdéw deszczowych. Przewidziane sg
Producenci sa gotowi zwiekszy¢  takze kary za brak odpowiednich instalacji do obstugi wody. Ma to
inwestycje i licza na rozwdj dotyczy¢ oséb fizycznych i podmiotédw prawnych.
eksportu. Wiele zalezy jednak
od dziatan i zrozumienia ze Zmiany ustawy ,Prawo wodne” moze spowodowaé 20-krotny wzrost

Po blisko dwdch latach kryzysu
zwigzanego z podwyzkg akcyzy

strony nowej administracji. kosztow uzycia wody w zaktadach przetwdrczych, a dla producentéw wod i

Kluczowe kwestie to napojow nawet 80-krotny. W opinii Polskiej Izby Handlu optaty te i kary s3
ograniczenie dyskryminacji  hjeproporcjonalne do mozliwoéci firm i grozi to zmianami w réznych
podatkowej, walka z szarg sektorach biznesowych w szczegdlnosci w zywieniowych, a w

strefg, promocja Polskiej Wédki

. konsekwencji wzrostem cen dla klientow. Nie wszystkie firmy maja
przez dyplomacje oraz

zréwnowazona polityka wymagane przez UE instalacje, a sg to drogie przedsiewziecia. Opfaty te i
zdrowotna. Il Kongres Branzy  inwestycje s3 z pewnoscig zbyt kosztowne i mogg zachwiac stabilnoscig
Spirytusowej odbyt sie 22 finansowa przedsiebiorstw. Ponadto polskie napoje beda drozsze od tych

czerwca w Warszawie w zagranicznych, dlatego nasze firmy bedga niekonkurencyjne w poréwnaniu
Ministerstwie Rozwoju. do innych krajéow. Bardziej optacalne stanie sie sprowadzanie produktow z

pozostatych panstw do polskich sklepdw, a eksport takze na tym ucierpi.
Cieszymy sig z zapowiedzi Nie dotyczy to tylko branzy napojéw, ale wszystkich firm, ktére uzywaja

przedstawicieli Ministerstwa wody w swojej dziatalnosci.
Finanséw i Ministerstwa

Rozwoju o gotowosci do
wiekszych konsultacji nowych
regulacji z branzg, tak aby$my

nie byli zaskakiwani. Liczymy, ze
ta wspdtpraca rzeczywiscie
bedzie miata miejsce i
przyniesie wiele dobrego nie
tylko dla branzy. Jeste$my
gotowi do dialogu, réwniez w
kwestiach dotyczacych zdrowia
— podkreslit na konferencji
Leszek Wiwata, Prezes ZP PPS.

Zmiana w optatach z pewnoscig nastgpi, bo jest to wymagane przez
dyrektywe unijng, jednak nie wiadomo jaka bedzie ich wysoko$¢ oraz kiedy
to sie wydarzy. Polska Izba Handlu bedzie monitorowac proces uchwalania
nowego prawa.

“  [IIKONGRES BRANZY
SPIRYTUSOWEJ

Projekt:
https://legislacja.rcl.gov.pl/docs//2/12284651/12349263/12349264/doku
ment218330.pdf
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Bezptatne szkolenie

PROWADZISZ BIZNES
ODPOWIEDZIALNY
SPOLECZNIE?

WIESZ, DLACZEGO FIRMIE TO
SIE OPLACA?
SPRAWDZ, JAK PROMUJEMY
IDEE, CSR | SKORZYSTAI Z
NASZEGO DOSWIADCZENIA

Fundacja
SEDEKA
,Zdaiy¢ 7 Pomocy”

Axrtywizacja FirmowEgy StraTecnt CSR
Twoja Grura OPP

Fundacja Sedeka zaprasza na
bezptatne szkolenie
AKTYWIZACIJA FIRMOWEJ
STRATEGII CSR - TWOJA GRUPA
OPP, na ktérym dowiesz sie:

. czym sg Grupy OPP i co
mozna w ramach ich
funkcjonowania zrobi¢ dla
swojej firmy,

o jakiego wsparcia
Fundacja Sedeka udziela
Grupom OPP,

o w jaki sposdb mozna

wspierac swoich pracownikéw.

Data i miejsce spotkania
7 lipca 2016 r. (czwartek) godz.
10:00
Centrum Aktywizacji
Spotecznej
ul. Grzybowska 4 lok. 9A
Warszawa

Zapisy
k.fluks@dzieciom.pl

W zgtoszeniu prosimy podac
swoje imie i nazwisko,
stanowisko, nazwe firmy oraz
telefon kontaktowy lub adres e-
mail.

Nanoswiadomos¢ w biznesie

W maju i w czerwcu, pod patronatem Polskiej Izby Handlu, odbyt sie cykl
trzech bezpfatnych seminariéw zorganizowanych przez lubelski oddziat
Akademickich Inkubatoréw Przedsiebiorczosci (https://inkubatory.pl/o-
aip/). Cate przedsiewziecie zostato przygotowane z mysla o poczatkujgcych
przedsiebiorcach oraz osobach chcacych rozwingé juz prowadzong
dziatalnos$¢ gospodarcza. W goscinnych salach konferencyjnych Business
Link poznawano sposoby skutecznego planowania i organizowania
codziennych prac, uczono sie rozrdznia¢ kierowanie od zarzadzania i
badano jakie kompetencje w tym zakresie posiadajg zaproszeni goscie.
Cztonkowie zespotu projektowego Polskiej Izby Handlu prezentowali
uczestnikom spotkan narzedzia, ktére nie tylko pomagaja w
porzgdkowaniu podjetych dziatan, ale tez dajg pewnosé, ze zamierzony cel
zostanie osiggniety.

Przedstawiono takie sposoby pozyskiwania srodkéw finansowych na
rozwdj firmy. Wsréd nich szczegdlnie podkreslano zalety jakie niesie ze
sobg rozwigzanie oferowane przez AIP Seed Capital
(http://aipseedcapital.co). Jest to wyjatkowa oferta, ktéra pozwala nie
tylko na zdobycie okreslonych srodkéw finansowych, ale takze na dotarcie
do unikalnej wiedzy menedzerskiej. Duzym zainteresowaniem cieszyta sie
cze$¢ poswiecona leasingom, kredytom i pozyczkom (http://lublin.go-
leasing.pl/). Poniewaz sg to obecnie najpopularniejsze formy pozyskiwania
kapitatu dla biznesu, posiadanie wiedzy na ten temat okazato sie tak samo
wazne jak umiejetnosc tworzenia plandw strategicznych.

Waznym punktem wszystkich seminariéw byto przyblizenie definicji
coachingu. Mylony czesto z mentoringiem, coaching w swej czystej postaci
jest wrecz nieodzowny tam gdzie mamy do czynienia ze stagnacjg, lub
nieprzewidzianymi wczesniej zmianami zachodzgcymi w samej organizacji
albo w jej najblizszym otoczeniu, a takze z problemami w komunikacji.
Podczas seminariow mozna byto wylosowaé darmowe sesje coachingu.
Kolejna seria podobnych spotkan planowana jest jesienia b.r.

Adam Suliga, Ekspert Polskiej Izby Handlu
Specjalista w dziedzinie kreowania polityki
skutecznego wykorzystania kapitatu intelektualnego
w tworzeniu efektywnych struktur organizacyjnych
nowoczesnych przedsiebiorstw.

Praktyk z  zakresu  zarzadzania ryzykiem
operacyjnym. Lider, mentor i szkoleniowiec
budujacy swojg pozycje w oparciu o ciggle

aktualizowang wiedze, doswiadczenie i zaangazowanie w tworzenie
pozytywnych relacji z innymi ludZmi. Wyrdzniony przez Ministra
Gospodarki odznaczeniem honorowym za zastugi dla rozwoju gospodarki
Rzeczypospolitej Polskie;j.


mailto:k.fluks@dzieciom.pl
https://inkubatory.pl/o-aip/
https://inkubatory.pl/o-aip/
http://aipseedcapital.co/
http://lublin.go-leasing.pl/
http://lublin.go-leasing.pl/
http://www.fundacjapolskiegohandlu.org/aktualnosci/307-bepatne-szkolenie-aktywizacja-firmowej-strategii-csr-twoja-grupa-opp.html

Wakacyjna promocja
na szkolenia
Promocyjna oferta szkolen
PIH

Koszt szkolenia dla grupy do
30 oséb to

1600 zt + VAT

Cena dla szkolen
wykupionych do
30 sierpnia 2016. Realizacja
w dowolnym momencie
2016 roku.

Oferta dotyczy szkolen:

Zasady ekspozycji produktéw
na poétce sklepowej —
merchandising w matych i
$rednich przedsiebiorstwach
handlowych

Zasady i cele prowadzenia
promocji w matych i srednich
placowkach handlowych

Sklep convenience —
przysztos¢ dla matych i
Srednich placéwek
handlowych (wersja 1 dzien)

Kontakt: pih@pih.org.pl

Tel. 2244083 23

Model elastyczny firmy

Model funkcjonowania wspoétczesnych organizacji polega na ewolucji w
kierunku zmniejszenia udziatu pracownikéw zatrudnianych na state i
wzrostu liczby tymczasowych. Zaletg jest niewatpliwe optymalizacja
zatrudnienia, mozliwos¢ szybkiego reagowania na gwattowne zmiany w
otoczeniu organizacji oraz oszczednos¢ na kosztach statych pracy.

Nie tylko korzysci

Tymczasowy zwigzek pracownikbw z organizacjg utrudnia jednak
akumulacje kapitatu ludzkiego i przyrost wiedzy w organizacji. Pracownicy
dorazni, ktorzy zwykle szybko rozstajg sie z firmg, zabierajac ze sobg swojg
wiedze i umiejetnosci. W przypadku pracownikéw utalentowanych,
doswiadczonych to znaczaca strata dla firmy.

Model Atkinsona

Probg ksztattowania relacji pomiedzy pracodawcg a pracobiorcg jest
model zatrudnienia ,elastycznej firmy” J. Atkinsona. W modelu
pracownicy grupy podstawowej, stanowigcy rdzend zatrudnienia,
zapewniajg firmie elastycznos¢ funkcjonalng, osiggang dzieki celowym
programom szkolen, $ciezkom rozwoju zawodowego i przemieszczaniu
pomiedzy zadaniami. Pracownicy rdzenia posiadajg specyficzne i unikalne
dla organizacji umiejetnosci. W nich organizacja inwestuje srodki,
przyczyniajac sie do dalszego ich rozwoju. Zatem — by chronié poczynione
inwestycje w kapitat ludzki — zainteresowana jest ksztattowaniem z tymi
pracownikami warunkdéw zatrudnienia dtugoterminowego.

Drugg grupe stanowig pracownicy peryferyjni, ktérzy umozliwiajg firmie
dopasowanie ilosciowe — elastyczne przyjecia do pracy, redukcje zatogi,
elastyczny czas pracy. Sg zatrudniani zgodnie z aktualng potrzebg. Zwykle
do tej grupy nalezg osoby o umiejetnosciach, ktére stosunkowo tatwo
pozyska¢ za posrednictwem zewnetrznego rynku pracy. Jednoczes$nie
wktad tej grupy pracownikdw w procesy organizacji nie jest kluczowy.
Trzecia grupa to pracownicy luzno zwigzani z firmg, zleceniobiorcy lub
pracujacy na wtasny rachunek pracownicy tymczasowi.

Rozwigzanie?
Model elastycznej firmy moze by¢ rozwigzaniem, ktére z jednej strony
zapewnia organizacji stabilizacje funkcjonowania dzieki trwatemu
zintegrowaniu pracownikow kluczowych z organizacja, z jednoczesnym
zapewnieniem sobie mozliwosci dostosowywania zatrudnienia do
biezacych potrzeb.
\\ dr Magdalena Kot-Radojewska: doktor nauk
\ ekonomicznych w dyscyplinie nauki o zarzgdzaniu,
socjolog, pedagog, absolwentka studiéw podyplomowych
w zakresie zarzadzania, doradztwa zawodowego oraz
studiow trenerskich, wyktadowca, trener, Kierownik
Akademickiego Biura Karier i Ksztatcenia Ustawicznego
Wyzszej Szkoty Biznesu w Dgbrowie Gérniczej, ekspert ds.
ewaluacji w projektach unijnych, zastepca Redaktor Naczelnej
wydawnictwa WSB ,Nauka i Biznes”, autorka kilkudziesieciu publikacji z
zakresu zarzgdzania zasobami ludzkimi i ksztatcenia ustawicznego.
www.magdalenakot.pl
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Wakacyjna zbiorka Innowacyjna gospodarka

ZywWnosci

22 czerwca w Hali Mirowskiej
zakonczyta sie wakacyjna
zbiorka zywnosci

Podczas VIl Kongresu Innowacyjnej Gospodarki méwiono, ze

organizowana przez Fundacje MSP w Polsce majg najwieksze opory i obawy przed
Polskiego Handlu. wprowadzaniem innowacji i wkroczeniem na nowg Sciezke cyfryzacji. A
dzisiaj faktem jest istnienie globalnego, sieciowego spofeczenstwa, w

Zebralismy produkty, ktére | 5rym muszg funkcjonowaé wszyscy chcacy istnieé na rynku handlu i
poéiniej przekazaliémy dzieciom
ze Swietlic Karan.

ustug.

- Innowacyjno$é to nie tylko nowe pomysty, start up, ale to cyfryzacja juz
Nowoczesnosc z istniejacych przedsiebiorstw. Dzisiaj podstawa jest dostep do internetu i
Tradycjami umiejetnosé postugiwania sie jego narzedziami, dlatego wazna jest
edukacja i podnoszenie kompetencji cyfrowych. Niekiedy firmy uwazajg,
Twdj sklep jest nowoczesny, ale  ze nie potrzebujg innowacji, nie sg otwarte na nowosci i uwazajg, ze tak
z tradycjami? Pokaz nam go!  jak jest, jest dobrze. Czesto to prawda, ale moze by¢ lepie;.

Ciekawe pomysty biorg sie z rozwigzywania indywidualnych probleméw
lub ktopotéw lokalnych spotecznosci, ktére majg szanse dostrzegac¢ mate i
srednie firmy. Takie dziatania pdzniej rozrastajq sie. Dzieki internetowi i
mediom spotecznosciom jest szansa na zaistnienie na rynkach globalnych.
Szybko zachodzgce zmiany dajg ogromne mozliwosci rozwoju, nalezy to
wykorzystywaé. Cyfryzacja to droga do postepu gospodarki i budowy
jednolitego, wspdlnego rynku UE.

KONGRES
INNOWACYJNE]J

u
@ KRAJOWA [Z8A GOSPODARGZA o GOSPOI; 2 K1

Pokaz nam swdj sklep, jezeli
;i. KONGRES INNOWACYJNE] GOSPODARKI

przychodzg do niego
zadowoleni klienci, ktérzy maja
szeroki wybor jakosciowych
produktéow i mogg je naby¢
wygodnie i szybko.

Pokazmy, ze nowoczesnosc to

nie hipermarkety i dyskonty, a

nasze tradycyjne sklepy, dajace
JAKOSC, WYGODE | WYBOR.

Mozna zgtaszac placéwki
indywidualne, a takze
franczyzobiorcéow.

Kontakt:
joanna.chilicka@pih.org.pl

8-9 czerwca br. w Warszawie odbyt sie VIl Kongres Innowacyjnej Gospodarki


mailto:joanna.chilicka@pih.org.pl

FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz 1 lipca 2016 r. weszta w zycie ustawa z dnia 9 pazdziernika

2015 r. o zmianie ustawy Prawo bankowe oraz niektdrych

Zmiana ustawy Prawo bankowe. Uregulowanie

problematyki rachunkéw uspionych

innych ustaw (,Nowelizacja”). Celem Nowelizacji jest
uregulowanie problematyki tzw. rachunkéw us$pionych,

poprzez wprowadzenie odpowiednich procedur
FURTEK KOMOSA informacyjnych w przypadku smierci posiadacza rachunku lub
ALEKSANDROWICZ dtugotrwatego braku dyspozycji na rachunku bankowym. Nowelizacja ma na

celu rozwigzanie tego problemu, poprzez uregulowanie kwestii m. in.:
We wspétpracy z kancelaria FKA dostepu instytucji prowadzacej rachunek do informacji o Smierci posiadacza
Furtek Komosa Aleksandrowicz  Fachunku, zdefiniowania pojecia dyspozycji na wypadek $mierci, jak réwniez

kontynuujemy cykl poprzez zwolnienie bankdw z tajemnicy bankowej i SKOK-6w z tajemnicy
comiesiecznych artykutéw zawodowej w zakresie informacji udzielanych spadkobiercom o rachunkach
poswieconych tematyce spadkodawcy.
prawnej, o tym, co istotne dla
prowadzenia dziatalnosci Nowelizacja dotyczy umowy rachunku bankowego osoby fizycznej,
gospodarczej dla sektora niezawartej w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig gospodarczg. W mysl
handlowego. nowych przepiséw umowa rachunku bankowego ulegnie automatycznemu
rozwigzaniu z dniem $mierci posiadacza rachunku lub po uptywie 10 lat od
Masz pytania? dnia wydania przez posiadacza rachunku ostatniej dyspozycji. Nowe regulacje

nie dotyczg jednak wszystkich rodzajow rachunkéw bankowych. Spod ich

zakresu wytgczone zostaty umowy rachunku oszczednos$ciowego lub rachunku

kontakt@fka.pl tg.rnl'\(i)nlowej lokaty oszczednosciowej, ktore zostaty zawarte na okres dituzszy
niz at.

Skontaktuj sie

Zdaniem projektodawcy, najwiekszg przeszkoda, jaka napotykaty dotychczas
osoby posiadajgce tytut prawny do spadku, chcagce skorzystac ze swego prawa
do $rodkédw zgromadzonych na rachunku spadkodawcy, byt brak mozliwosci
uzyskania informacji ktéry bank lub SKOK prowadzi rachunek spadkodawcy. Z
jednej strony, nie istniata zadna kompetentna wydzielona instytucja
zajmujgcej sie sprawami tego rodzaju. Z drugiej strony, banki i SKOK-i
powotywaty sie odpowiednio na tajemnice bankowg Ilub zawodowa
uniemozliwiajgc tym samym uzyskanie przez spadkobiercéw informacji o
Dr Aleksandra Pokropek, radca naleznych im srodkach.

prawny w FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz W celu rozwigzania tego problemu, Nowelizacja natozyta na banki i SKOK-i

obowigzek udzielenia posiadaczowi rachunku bankowego bedgcemu osobg
fizyczng oraz osobie, ktéra uzyskata tytut prawny do spadku po posiadaczu
rachunku zbiorczej informacji o rachunkach bankowych posiadacza. Ponadto,

w przypadku powziecia przez bank informacji o Smierci posiadacza rachunku,

= ktory wydat dyspozycje wktadem na wypadek $mierci, bank bedzie miat

. obowigzek zawiadomienia wskazanych przez posiadacza rachunku oséb o

mozliwo$é wyptaty okreslonej kwoty. Bank bedzie miat rowniez obowigzek

przy zawieraniu umowy rachunku, poinformowac¢ w sposdb zrozumiaty dla

: '\ posiadacza rachunku o mozliwosci wydania przez niego dyspozycji wktadem

na wypadek $mierci. Nowelizacja przewiduje takie utworzenie Centralnej

Mateusz Matota, aplikant Informacji, ktéra bedzie wspdlnym dla bankéw i SKOK-6w mechanizmem

radcowski w FKA  Furtek generowania zbiorczej informacji o rachunkach, co umozliwi uzyskanie

Komosa Aleksandrowicz spadkobiercom zbiorczej informacji na temat S$rodkéw spadkodawcy w
dowolnym banku lub SKOK-u.
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