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INFORMACJA PRASOWA:

STANOWISKO POLSKIEJ 1ZBY HANDLU WS. USTALE N POMIEDZY p.
PREZYDENTEM LECHEM WAL ESA A PRZEDSTAWICIELAMI FIRMY
BIEDRONKA Z DNIA 27.05.2011

Polska Izba Handlu - organizacja samorzadu gospodarczego reprezentujgca kilkadziesigt
tysiecy podmiotow polskiego handlu nowoczesnego z tradycjami - z niepokojem przyjeta
podang przez media wiadomo$¢ o podpisaniu przez Prezydenta Lecha Walese dokumentu
ustalajgcego "statg wspétprace Biedronki z Fundacjg "Instytut Lecha Watesy". W opinii Polskiej
Izby Handlu niedopuszczalnym jest, aby byly Prezydent RP, osoba wielkiego zaufania
publicznego, wspoipracowata z obcym koncernem, nawet w zamian za $rodki na wlasng
dziatalno$¢ charytatywng. Sie¢ Biedronka, przez swojg ekspansje, nie tylko wywiera istotny
wptyw na mozliwosci przetrwania na rynku sieci handlowych opartych na polskim kapitale, ale
tez wielokrotnie byta oskarzana o wyzysk i tamanie praw pracowniczych, co zaowocowato
licznymi postepowaniami sgdowymi.

W kontek$cie informacji przytaczanych przez media z przykroScig zauwazamy, ze
Prezydent Walesa jest kolejng osobg polskiego zycia publicznego, ktéra zdaje sie nie
dostrzega¢ probleméw krajowego rynku handlowego. Tymczasem zjawisko koncentracji marek
dyskontowych na rynku wewnetrznym stanowi istotne zagrozenie dla niezaleznego handlu. Na
ryzyka zwigzane z tym procesem uwage zwraca nawet Komisja Europejska w swoim
dokumencie "W kierunku bardziej wydajnego i sprawiedliwego wewnetrznego rynku handlu i
dystrybucji w perspektywie roku 2020".

Nie sposbb przeceni¢ wkladu polskich kupcow w budowe podwalin gospodarki rynkowe;j
po 1989 roku, a tym samym tworzenie nowego panstwa polskiego, na czele ktorego stat
Prezydent Lech Walesa. Dla ludzi na co dzien troszczacych sie o przywrécenie wkasciwego
prestizu polskiemu handlowi i rowne traktowanie podmiotow na rynku tym bardziej bolesnym
jest fakt, ze osoba o tak wielkim autorytecie spotecznym decyduje sie na promowanie swoim
nazwiskiem obcej sieci.

Waldemar Nowakowski
Prezes Polskiej Izby Handlu
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W zatgczeniu tre $¢€ listu, ktory Polska Izba Handlu skierowata 3 czerw  ca 2011
do p. Prezydenta Lecha Wat esy:

Szanowny Panie Prezydencie,

Polska Izba Handlu reprezentujgca kilkadziesigt tysiecy polskich firm handlowych wyraza swoje zaniepokojenie
doniesieniami na temat mozZliwej wspdtpracy Fundacji ,Instytut Lecha Watesy” z Biedronkq, ktére ukazaty sie w ostatnich
dniach w mediach.

Jest to dla nas o tyle zaskakujgce, ZzZe osobe Pana Prezydenta kojarzymy zdecydowanie jako obrorce polskich
pracownikow i inicjatora transformacji gospodarczej, natomiast poparcie dla obcej kapitatowo sieci ,,Biedronka”, ktéra przez
swojq ekspansje wywiera istotny wptyw na mozliwosci przetrwania na rynku sieci handlowych opartych na polskim kapitale i
reprezentujgcych segment handlu nowoczesnego z tradycjami, w naszym odczuciu nie koresponduje z licznymi przyktadami
troski o polskq gospodarke i dobrobyt spoteczeristwa jakie zawsze cechowaty Pana dziatania.

W ostatnim okresie z niepokojem obserwujemy przyktady dziatan politykow, ktorzy swoimi niekiedy zbyt
spontanicznymi wypowiedziami promujq obce sieci handlowe - co niestety, wedfug naszych danych przektada sie na wymierne
i to miliardowe straty dla polskich podmiotéw handlowych.

Kazde nowe miejsce pracy w jednej z zagranicznych sieci dyskontow oznacza utrate okoto pieciu miejsc pracy w tzw.
handlu tradycyjnym. Oznacza to z grubsza likwidacje jednego sklepu bedgcego nie rzadko podstawq egzystencji catej rodziny.

Ponadto trend zwiqzany z coraz silniejszqg obecnoscig dyskontow spoZzywczych m.in. sieci Biedronka powoduje
negatywne i nieodwracalne zmiany w strukturze polskiego handlu i Zycia spotecznego. Zmiany, ktdre Paristwa Europy
Zachodniej, ktore w przesztosci poszty ta drogq, probujg teraz odwrdcic za cene ogromnych kosztéow ekonomicznych i
spotecznych zdajqc sobie sprawe, Ze uderzenie w handel prywatny to uderzenie w bariere antykryzysowgq, antyinflacyjng i w
branze, ktora tworzy nawet do 20 % PKB, nie wspominajgc juz o milionach miejsc pracy.

Dlatego zwracamy sie z prosbg do Pana Prezydenta o rozwazZenie wszystkich mozliwych skutkdw jakie niesie ze sobg
promowanie sieci Biedronka przez osobe tak ogromnego zaufania publicznego jakq jest Pan Prezydent. Jest to bowiem forma
poparcia o jakiej polski nowoczesny handel z tradycjami nigdy nawet nie mogt marzyc, a swojq rolg w polskiej gospodarce
zastuguje na nig nie mniej niz firmy reprezentujgce obcy kapitat.

Z powazaniem

Waldemar Nowakowski
Prezes Zarzqdu Polskiej 1zby Handlu



