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Zachecamy do przekazywania
1% podatku na Fundacje
Polskiego Handlu.

FPH wspiera polski handel
tradycyjny w drodze do
nowoczesnej gospodarki.

KRS: 0000338741

Fundacja byta zaangazowana w
kwestie zwigzane z
podniesieniem progu od
ktérego kradziez jest uznawana
za przestepstwo, zajmowata sie
takze wspieraniem matych
formatow handlu, prowadzita
kampanie charytatywne -
zadania te bedzie kontynuowac
w partnerstwie z Polskg Izbg
Handlu.

Przekazujac 1% podatku na
FPH wspierasz handel
tradycyjny w Polsce!

Fundacja

Nowoczesnos¢ z tradycjami

BIULETYN POLSKIEJ I1ZBY HANDLU

Nr 11 (02/2014)

Stowo wstepne:

Waldemar Nowakowski, Prezes Polskiej 1zby Handlu:

Na rynku potrzebne sg wszystkie formaty handlu, nie
mozemy zawezac pola wyboru konsumentowi, nie mozemy
doprowadzi¢ do sytuacji, gdy nie bedzie sklepédw innych niz
dyskonty — a do tego obecnie zmierzamy, do monopolizacji
na polu handlu. Nie jest normalnym, gdy np. w miejscowosci
liczacej niecate 17 000 mieszkancéw znajduje sie piec
sklepéw dyskontowych, a mniejsze placowki bez szans na
konkurowanie upadajg. Jest to przyktad Olecka, jednak
takich miast jest w Polsce wiele. Co wiecej dyskonty beda pojawiaé sie rowniez w
segmencie mniejszych formatow.

Potrzebne jest sporzadzanie miejscowych planéw zagospodarowania
przestrzennego — uwzgledniajacych zrédwnowazony rozwdéj wszystkich formatéw
handlu oraz niezbedne jest przeprowadzanie analiz wptywu nowo powstatych i
planowanych podmiotéw handlu na rynek lokalny. Jezeli obecnie nie
zatroszczymy sie o forme polskiego handlu, postawimy wkrétce nas samych i
przyszte pokolenia w sytuacji braku mozliwosci dokonywania swobodnych
wyboréw konsumenckich.

15 stycznia 2014 skierowalismy do Premiera, Marszatkdéw Sejmu i Senatu oraz
Przewodniczgcych Klubédw Parlamentarnych pismo z apelem o dziatania ws.
niekontrolowanego rozwoju dyskontdw, ktére zaburzajg réwnowage w polskim
handlu detalicznym.

Szanowni Panstwo,

zalezy nam, aby dowiedziec sie co jest istotne dla naszych cztonkéw. Prosimy
zatem o przesytanie informacji o wainych dla rozwoju polskiego handlu
sprawach, o problemach z jakimi Paistwo majg do czynienia w codziennej
pracy. Chcielibysmy uwzgledni¢ Panstwa uwagi w planie pracy.

Ponadto, jezeli w Panstwa przedsiebiorstwach majg miejsce wydarzenia
ktorymi chcieliby Panstwo sie podzielié zachecamy do przekazywania
wiadomosci. Bedziemy z przyjemnoscig o nich informowac na famach naszego
biuletynu czy poprzez naszg strone internetowg - prosimy o kontakt z biurem
prasowym PIH.

Waldemar Nowakowski, Prezes PIH

Kontakt i autoryzacja: Joanna Chilicka, biuro prasowe, tel. 728 253 660 joanna.chilicka@pih.org.pl



Kobiety 50+
Plus Dla Twojej Firmy

Zapraszamy mazowieckie firmy
z sektora matych i srednich
przedsiebiorstw z branzy
handlu do bezptatnego udziatu
w projekcie.

597

Sprawdz
www.50plus.pih.org.pl

Projekt wspdtfinansowany
przez Unie Europejska w
ramach Europejskiego
Funduszu Spotecznego

Cel: Utrzymanie aktywnosci
zawodowej i nadanie nowych
kompetencji kobietom powyzej
50 roku zycia zatrudnionym w
sektorze handlu.

Pomyst: Doceniajgc wysoka
wartos¢ doswiadczonych
pracownikéw oraz ich
praktyczng wiedze chcemy
wspodlnie wypracowac
nowoczesne rozwigzanie, ktére
dzieki odpowiedniej strategii i
szkoleniom pozwoli
wykorzystaé umiejetnosci
kobiet 50+ do wspierania
rozwoju mtodszych
pracownikow.

Dla kogo? Projekt skierowany
jest do matych i srednich
przedsiebiorstw handlowych
dziatajacych na terenie
wojewoddztwa mazowieckiego,
zatrudniajgcych kobiety
powyzej 50 r.z.

Kto? Projekt realizujemy w
partnerstwie: Stowarzyszenie
Nasza Inicjatywa, Polska Izba

Handlu, SPOLEM WSS
Srédmiescie oraz Consorzio SIR
Solidarieta’ In Rete (Wtochy).

Rozpoczecie wdrazania projektu Kobiety 50+ Plus Dla Twojej Firmy

Spotkaniem informacyjno — szkoleniowym rozpoczeto dziatania wdrozeniowe
innowacyjnego  rozwigzania w zakresie zarzadzania personelem w
przedsiebiorstwach handlowych sektora MSP. 14 stycznia 2014 zespét
projektowy przeprowadzit pierwsze szkolenia szczegdétowo zapoznajace kadre
kierowniczg z istotg projektu.

Ryszard Jaskowski wiceprezes KZRSS Spoftem rozpoczat spotkanie podkreslajgc
zapotrzebowanie na rozwigzania, ktére aktywizujg pracownikéw 50+.

Pawet Radomski konsultant projektu, podczas warsztatow wskazat, ze kluczem do
rozwoju jest przetamywanie barier i odejscie od schematycznego myslenia.
Zaznaczyt, iz obecnie zyjemy w starzejgcym sie spoteczenstwie i pracownikow 50+
bedzie coraz wiecej, dlatego nalezy rozwija¢ ich umiejetnosci. Dodatkowo wptyw
0s6b starszych na mtodych jest nieoceniony — przekazujg im swoje
doswiadczenie, a takze ksztattujg postawy — zwtaszcza wobec braku zawodowych
szkét handlowych. Pawet Radomski pokazat jakie projekt moze przyniesé dla
firmy korzysci spoteczne i ekonomiczne.

Koordynator merytoryczny projektu dr Beata Buchelt zaprezentowata produkt
finalny projektu, czyli ,Strategie Zarzadzania Talentami Wiedzy Kobiety 50+”.
Okreslita, iz pojecie talent to unikalna wiedza i umiejetnosci, ktére Kobiety 50 +
mogg przekaza¢ mtodszym pokoleniom. Dr Beata Buchelt omdwita takze
poszczegolne etapy projektu.

Kolejnego dnia odbyly sie indywidualne konsultacje dla poszczegdlnych firm,
ktére biorg udziat w projekcie.

Konferencja informacyjna dot. projektu Kobiety 50 +

od lewej:

Maciej Ptaszynski,

dr Beata Buchelt,
Dagmara Staniszewska,
Anna Tylkowska,

Pawet Radomski

W ramach upowszechniania projektu Kobiety 50+ 21 stycznia 2014 odbyta sie
konferencja informacyjna w Centrum Prasowym PAP. Eksperci okreslili cele
projektu oraz jego zatozenia. Anna Tylkowska prezes WSS Spotem Srédmiescie
zaznaczyta, ze pracownicy powyzej 50 roku Zzycia sg czesto podstawa
przedsiebiorstw, w wypadku reprezentowanej przez nig placéwki osoby 50+ to
niemal 50% personelu.

Dagmara Staniszewska koordynator projektu zaprosita do bezptatnego udziatu w
nim mazowieckie firmy z sektora MSP z branzy handlu.

Kontakt i autoryzacja: Joanna Chilicka, biuro prasowe, tel. 728 253 660 joanna.chilicka@pih.org.pl
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Styczen 2014

594 publikacje dot. Polskiej Izby
Handlu w prasie i Internecie

Konferencja , Przedsiebiorstwa

handlowe w okresie
spowolnienia gospodarki”

Maciej Ptaszynski wziaf udziat w
panelu eksperckim podczas
konferencji organizowanej
przez Instytut Badan Rynku,
Konsumpcji i Koniunktur 27

stycznia 2014. Rozmawiano o
relacjach przedsiebiorstw w
kanatach dystrybucji zywnosci.
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Il Ogdlnopolski Kongres

Ptatnosci Bezgotowkowych

W kierunku wiekszej
przejrzystosci, konkurencyjnosci
i innowacyjnosci polskiego
rynku ptatnosci - pod takim
hastem 29 stycznia 2014 w
Warszawie odbyt sie kongres
dot. ptatnosci bezgotéwkowych
na ktérym byli obecni
przedstawiciele Polskiej Izby
Handlu.

VIIl KONGRES ,What's going on
in Retailing?!”

Maciej Ptaszynski wygtosi
prelekcje podczas kongresu dot.
handlu detalicznego, ktory
odbedzie siew 11 — 12 marca
2014 w Warszawie.

Spétdzielnie Spotem w rankingach najwiekszych przedsiebiorstw w naszym kraju

»Rzeczpospolita” 3 grudnia br., opublikowata , Liste
2000. Polskie przedsiebiorstwa”, prezentujagc w
niej osiggniete w ubiegtym roku wyniki finansowe
2000 najwiekszych przedsiebiorstw w naszym
kraju. Na liscie tej znalazto sie 5 Spodtdzielni
Spotem.

»Puls Biznesu” 30 grudnia br. opublikowat Ranking
Ogodlnopolski ,Gazele Biznesu 2013”. W rankingu tym znalazto sie 19 spétdzielni
Spotem. O miejscu firmy w rankingu decydowat procentowy wzrost jej
przychodéw w latach 2010-2012. Informacje o firmach, ktére postuzyty do
opracowania rankingu, zebrata wywiadownia gospodarcza , Coface”.

Swiateczny spadek sprzedazy w matym handlu

Wedtug danych Polskiej I1zby Handlu sprzedaz detaliczna w grudniu 2013 roku w
stosunku do grudnia 2012 spadta o 4 %,
natomiast w stosunku do listopada 2013
wzrosta o0 16%.

- Duzy wzrost sprzedazy w grudniu kazdego
roku jest normalng zmiang sezonowag,
wynikajgcg oczywiscie z czasu $wigtecznego.
Jednak nasi cztonkowie podkreslali, ze
Swigteczna sprzedaz w tym roku wypadta zdecydowanie gorzej w stosunku do
roku poprzedniego. Polska Izba Handlu reprezentuje mniejsze formaty handlu,
ktére w ubiegtym roku odnotowywaty w wiekszosci spadki zyskéw, na co z
pewnoscig ma wptyw rozwéj dyskontédw. Co ciekawe sprzedawcy zrzeszeni w PIH
obserwujg wzrost sprzedazy produktédw swiezych, ktére konsumenci wida¢ wolg
kupowaé w mniejszych sklepach — komentuje Joanna Chilicka rzecznik prasowy
Polskiej Izby Handlu.

- Gorsza sprzedaz swigteczna wynika ze znacznego zwiekszenia konkurencji,
jednak nie cenowej, ale ilosciowej — obecnie mamy po prostu wiekszg ilo$é
punktéw handlowych do ktérych udajg sie klienci — dodaje Anna Tylkowska
Prezes WSS Spotem Srédmiescie.

Prognoza opiera sie na sondazu przeprowadzonym wsrdd wtascicieli handlowych
sieci detalicznych FMCG matego i sredniego formatu zrzeszonych w Polskiej Izbie
Handlu(z wytaczeniem dyskontéw i hipermarketdw), stanowiacych tgcznie ok. 20
proc. rynku.

Bezptatne szkolenia Polskiej Izby Handlu

Sklep convenience — przysztos¢ dla matych i Srednich placowek handlowych

Polska lzba Handlu w styczniu 2014 przeprowadzita szkolenia w Poznaniu,
Biatymstoku, Opolu, Przemyslu oraz w Gorzowie Wielkopolskim — uczestniczyto w
nich 206 osdb.

W lutym 2014 planowane s3 szkolenia w Mragowie i todzi — harmonogram jest
dostepny na stronie www.pih.org.pl

Kontakt i autoryzacja: Joanna Chilicka, biuro prasowe, tel. 728 253 660 joanna.chilicka@pih.org.pl
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Nowy cztonek PIH — marka
Verdict, ktdra daje mozliwos¢

weryfikacji potencjalnych
partneréw biznesowych

Polska Izba Handlu obserwujac
trendy rozwoju ustug dla
biznesu zdecydowata sie

umozliwi¢ swoim
odwiedzajgcym korzystanie z
platformy Verdict, ktdra oferuje

klientom biznesowym i
indywidualnym atrakcyjne

cenowo, proste i fatwo
dostepne raporty na temat

kondycji firm, instytucji,

stowarzyszen.

RAPORTY O FIRMACH

VERDICT

A Elwsoce Company

Teraz mozna sprawdzi¢: Czy

firmie nie grozi upadtos¢?
Jakiego limitu kredytowego jej
udzieli¢? Kto nig zarzadza?

Platforma Verdict dostepna jest
na stronie gtéwnej PIH
www.pih.org.pl

Bisnode jest liderem branzy
informacji gospodarcze;j.
Rozwigzania Bisnode pomagaja
ponad 200 000 firm
maksymalizowac sprzedaz,
minimalizowad ryzyko i
podejmowac trafne decyzje
biznesowe.

Weryfikacja parteréw
biznesowych zmniejsza ryzyko
nietrafnej inwestycji!

Nowy Cztonek Polskiej Izby Handlu — Targi Kielce

Wsrdd organizatoréw  wystaw  z
Europy Srodkowo - Wschodniej
audytowanych przez CENTREX, Targi
Kielce znalazty sie na drugiej pozycji
pod wzgledem liczby wystawcow i
trzeciej bioragc pod uwage wynajeta
powierzchnie wystawienniczag. Do
Targdéw Kielce nalezy 22% udziatu w
polskim rynku targowym. Jednego z
dwéch lideréw rynku wystawienniczego w Polsce odwiedza rocznie ponad 210
000 gosci z 56 krajow oraz 6 000 wystawcow, ktérzy prezentujg produkty na
185 000 m” wynajetej powierzchni wystawienniczej.
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TafgiKié/ce

EXHIBITION & CONGRESS CENTRE

Spétka posiada 7 w petni wyposazonych hal wystawienniczych, w tym
najnowoczesniejszy w Polsce pawilon wystawienniczy - hale E oraz duze
zewnetrzne tereny wystawowe - dysponuje 90000 m2 powierzchni
wystawienniczej, w tym 36 000 m2 w pawilonach. Targi Kielce to organizator nie
tylko ponad 70 wystaw i 600 konferencji rocznie, ale takze wazny mecenas
kultury i sportu, sponsor Klubu Vive Targi Kielce — trzeciej druzyny Europy,
wielokrotnego mistrza Polski w pitce recznej oraz klubu Korona Kielce.

W osrodku organizowane sg imprezy biznesowe o znaczeniu miedzynarodowym,
jak miedzy innymi wspomniany juz Miedzynarodowy Salon Przemystu Obronnego
MSPO, Targi Budownictwa Drogowego AUTOSTRADA-POLSKA, Targi
Przetwérstwa Tworzyw Sztucznych PLASTPOL. To réowniez tutaj odbywajg sie
niszowe wystawy o wyjgtkowym charakterze np. SACROEXPO i NECROEXPO.

25-26 czerwca 2014 Kielce — Targi Private Label

W 2014 roku Targi Kielce wychodzg naprzeciw rynkowi marek wtasnych. Pod
koniec czerwca odbedg sie tam pierwsze targi Private Label w Polsce. W
programie spotkan biznesowych znajdzie sie réwniez specjalistyczna konferencja.
Wystawa bedzie jedng z nielicznych w Europie miedzynarodowych platform
biznesowych dla przemystu marek wtasnych, miejscem spotkan producentéw,
odbiorcéw hurtowych i najwazniejszych sieci handlowych z catego Starego
Kontynentu.

Dzieki skoncentrowaniu w jednym miejscu  wszystkich podmiotéw
zainteresowanych dziataniami w tym sektorze, targi Private Label beda
najlepszym miejscem do prezentacji najnowszej gamy produktéw, nawigzania
szerokich sieci kontaktéw biznesowych oraz podpisania intratnych kontraktow.
Produkty i ustugi oferowane pod markami wtasnymi, czyli takie ktére najczesciej
wytwarzane sg na zaméwienie duzych firm i sieci handlowych, sg zwykle tafiszymi
alternatywami dla dobrze znanych lokalnych lub miedzynarodowych marek.
Istniejg jednak i takie, ktére pozycjonowane s3g jako marki luksusowe.

Po wiecej szczegdtéw o tych targach zapraszamy na www.markiwlasne.pl oraz
www.targikielce.pl.

Kontakt i autoryzacja: Joanna Chilicka, biuro prasowe, tel. 728 253 660 joanna.chilicka@pih.org.pl


http://www.markiwlasne.pl/
http://www.targikielce.pl/

